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1. Contextualizagdo

1.1 Instituigdo de Ensino

Fatec: Fatec Barueri - R-05

Razdo social: Faculdade de Tecnologia Padre Danilo José de Oliveira Olh — Fatec Barueri
Enderego: Av. Carlos Caprioti, 123 — Novo Centro Comercial — CEP: 06401-125 — Barueri - SP
Decreto de criagéio: n° 54.465/2009, publicado em 19/06/2009

1.2 Atos legais referentes ao curso

Autorizagéio: Despacho da Presidente, de 12/4/2018, Processo n° 1813/2018

Data Tipo Portaria CEE/GP
P Parecer CD (somente reestruturagéio)
2021/ 2° Sem. Reconhecimento n° 295, de 03/08/2021

Renovagdio de
xxx/ Sem. reconhecimento de
curso
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2. Organizagdo da educagdo

A Lei de Diretrizes e Bases da Educagdo - LDB, de n° 9394 /96, organiza a educagéio no Brasil em
sistemas de ensino, com regime de colaboracdo entre si, determinando sua abrangéncia, dreas de atuagdo e
responsabilidades. Estdo definidos como sistemas de ensino o da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos
Municipios. As instituicdes de educag¢do superior, mantidas pelo poder puiblico estadual e municipal, estdo
vinculadas por delegacdo da Unido aos Conselhos Estaduais de Educagdo (BRASIL, 1996). O Centro Estadual
de Educacdio Tecnolégica Paula Souza — Ceeteps, por ser uma instituicdo mantida pelo poder publico —
Governo do Estado de Sé&o Paulo, tem os cursos das Fatecs avaliados pelo Conselho Estadual de Educagéio de
Sé&o Paulo — CEE-SP.

2.1 Curriculo escolar em Educacdo Profissional e Tecnolégica organizado por
competéncias

A Educagéio Profissional e Tecnolégica (EPT) é um tipo de educagdo que integra a educagdo nacional e
que, particularmente, visa ao preparo para o trabalho em cargos, fungdes em empresas ou de modo auténomo,
contribuindo para a inser¢do do cidad&o no mundo laboral, uma importante esfera da sociedade.

O curriculo em EPT constitui-se no esquema tedrico-metodolégico, organizado pela categoria
“competéncias”, que orienta e instrumentaliza o planejamento, a sistematizacdo e o desenvolvimento de perfis
profissionais, de acordo com as fungées do mundo do trabalho, relacionadas a processos produtivos e
gerenciais, bem como a demandas sociopoliticas e culturais. E, etimologicamente e metaforicamente, o
“caminho”, ou seja, a trajetéria percorrida por educandos e educadores, em um ambiente diverso, multicultural,
o qual interfere, determina e é determinado pelas prdticas educativas.

No curriculo escolar, tem-se a sistematiza¢do dos conteidos educativos planejados para um curso ou
componente, que visa & orientacdo das prdticas pedagdgicas, de acordo com as filosofias subjacentes a
determinadas concepg¢des de ensino, de educagéio, de histéria e de cultura, sob a tensdo das leis e diretrizes
oficiais, com suas rupturas e reconfiguragdes. No curriculo escolar em EPT hd o planejamento, a sistematizagdo
e o desenvolvimento de perfis profissionais, atribui¢cées, atividades, competéncias, valores e conhecimentos,
organizados em componentes curriculares e por eixo tecnolégico ou drea de conhecimento. E organizado de
forma a atender aos objetivos da EPT, de acordo com as funges gerenciais, as demandas sociopoliticas e
culturais e as relacdes de atores sociais da escola.

Em sintese, os contetdos curriculares sdo planejados de modo contextualizado a objetivos educacionais
especificos e ndo apenas como uma apresentagdo & cultura geral acumulada nas histérias das sociedades. Esse
é um importante aspecto epistemolégico que direciona as frentes de trabalho e os procedimentos
metodolégicos de elaboragdo curricular no Ceeteps.

Para além de uma preocupagdo documental e legal, a pesquisa curricular deve pautar-se, também, em
um trabalho de campo, com a formagdo de parcerias com o setor produtivo para a elaboragéo de curriculos.
Portanto, a Unidade Escolar ndo pode distanciar-se do entorno, tanto o mais préximo geograficamente como
um entorno lato, da prépria sociedade que acolherd o educando e o egresso dos sistemas educacionais em seu
trabalho e em sua vida. No caso da EPT, o contato intimo e constante com o mundo extraescolar é condicdo
essencial para o sucesso do ensino e para a consecu¢do de uma aprendizagem ativa e direcionada.

O curriculo da EPT, como percurso ou “caminho” para o desenvolvimento de competéncias e
conhecimentos que formam o perfil profissional do tecnélogo, segue fontes diversificadas para sua formulagéo,
tendo como instrumento descritivo e normalizador o Catdlogo Nacional de Cursos Superiores de Tecnologia -
CNCST (BRASIL, 2016). Outras fontes complementares séo utilizadas como pesquisas junto ao setor produtivo,
para levantamento das necessidades do mundo do trabalho, além das descricdes da Classificacdo Brasileira
de Ocupagdes — CBO (BRASIL, 2017), sistemas de colocacgdo e de recolocagéio profissionais.

Considerando-se a Resolugdio CNE/ CP de n° 1 (BRASIL, 2021), que trata das disposi¢des das Diretrizes
Curriculares Nacionais Gerais para a Educagdo Profissional e Tecnolégica, em seu art. 28, destacam-se os
preceitos legais para a organizagdo ou proposigéio do perfil e das competéncias do nivel superior tecnolégico,
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a exemplo da “producéio e a inovagéio cientifica e tecnolégica, e suas respectivas aplicagdes no mundo do
trabalho.” (BRASIL, 2021).

A natureza e o diferencial do perfil e das competéncias do profissional graduado em tecnologia sdo,
também, pautados na Deliberag¢do de n° 70 (CEETEPS, 2021), que “estabelece as diretrizes para os cursos de
graduagdo das Fatecs do Centro Estadual de Educagéio Tecnolégica Paula Souza — Ceeteps’™

I. A organizagdo curricular dos Cursos Superiores de Tecnologia deverd contemplar o desenvolvimento de
competéncias profissionais e ser& formulada em consondncia com o perfil profissional de concluséo do curso, o qual
define a identidade do mesmo e caracteriza o compromisso ético da instituigdio com os seus alunos e a sociedade.
Il. A organizagéio curricular compreenderd as competéncias profissionais tecnolégicas e socioemocionais, incluindo os
fundamentos cientificos e humanisticos necessdrios ao desempenho profissional do graduado em tecnologia.

lll. Quando o perfil profissional de concluséo e a organizagdo curricular incluirem competéncias profissionais de
distintas dreas, o curso deverd ser classificado na drea profissional predominante. (CEETEPS, 2021).

A interagdo entre a EPT e o setor produtivo, bem como a “centralidade do trabalho assumido como
principio educativo”, destacam-se como principios norteadores da construgcdo dos itinerdrios formativos,
conforme as referidas Diretrizes Curriculares Nacionais Gerais para a Educacdo Profissional e Tecnolégica
(BRASIL, 2021), o que é de suma importdncia para o planejamento curricular e sua estruturagéo em Projetos
Pedagégicos de Curso (PPCs):

Art. 3° S&o principios da Educagéio Profissional e Tecnolégica:

| - Articulag@io com o setor produtivo para a construgdo coerente de itinerdrios formativos, com vista ao preparo
para o exercicio das profissdes operacionais, técnicas e tecnolégicas, na perspectiva da inser¢do laboral dos
estudantes;

Il - Respeito ao principio constitucional do pluralismo de ideias e de concepg¢des pedagdgicas;

Il - Respeito aos valores estéticos, politicos e éticos da educagdo nacional, na perspectiva do pleno desenvolvimento
da pessoaq, seu preparo para o exercicio da cidadania e sua qualificagéo para o trabalho;

IV - Centralidade do trabalho assumido como principio educativo e base para a organizagdo curricular, visando &

construgdo de competéncias profissionais, em seus objetivos, conteddos e estratégias de ensino e aprendizagem, na
perspectiva de sua integragdo com a ciéncia, a cultura e a tecnologia. (BRASIL, 2021).

Com as modificagdes sdcio-histéricas-culturais no territério em contextos nacional e internacional, as
atividades de ensino devem responder — e corresponder — ds inovagdes, que incluem digitalizagdo dos
processos, atividades de pesquisa e aquisicdo de conhecimentos culturais. Deve incluir também culturas
internacionais, de movimentos identitdrios e de vanguarda, para o desenvolvimento individual e de
coletividades em uma sociedade diversa, que se quer cidadd, responsdvel para com o futuro e com as atuais
e vindouras geragdes.

O curriculo da EPT, assim articulado com o setor produtivo e com outras instdncias da sociedade,
adotando o trabalho como principio norteador e planejado pela categoria “competéncias”, apresenta maior
potencialidade para atualizagdo continua, configurando-se em instrumento dindmico e moderno que
acompanha, necessariamente, as configurac¢des e reconfiguragdes cientificas, tecnoldgicas, histéricas e culturais.

A EPT, dessa forma, assume o compromisso de atender ao seu publico-alvo de maneira mais efetiva e
que otimize a inser¢do ou a requalificacdo de trabalhadores em um contexto de mudangas, de mobilizagdo de
conhecimentos e dreas de diversas origens, fontes e objetivos. A¢des que convergem para os principios do
pluralismo e da integragéo na laborabilidade, em uma sociedade marcada por tragos cada vez mais fortes
de hibridismo, de interdisciplinaridade e de multiculturalidade.

Ressalta-se a necessidade da extensdo dos conhecimentos apreendidos para além do universo
académico, ou seja, a transposi¢cdo desse conjunto de valores, competéncias e habilidades para contextos reais
de trabalho, que demandam a apropriagdo e a articulacdo dos saberes, das técnicas e das tecnologias para
a solu¢do de problemas e proposi¢éio de novas questdes. A formagdo para a melhoria de produtos, processos
e servigos integra o perfil do graduado em tecnologia.

Nesse cendrio, a EPT, acompanhando tendéncias educacionais e do setor produtivo, sofreu uma profunda
mudanga de paradigma, de um ensino primordialmente organizado por conteGdos para um ensino voltado ao
desenvolvimento de competéncias, ou seja, que visa mobilizar os conhecimentos e as habilidades praticas para
a solugéio de problemas sociais e profissionais, indo ao encontro das perspectivas de mobilidade social e
laboral, que sdo previstos e favorecidos por uma sociedade mais digitalizada e que trabalha em rede, de
modo colaborativo, intercultural e internacionalizado.

Com o ensino por competéncias, o foco deve estar no alcance de objetivos educacionais bem definidos
nos planos curriculares, aliando-se os interesses dos alunos, aos conhecimentos (temas relativos & vida
contempordénea e, também, ao cénone cultural de cada sociedade), as habilidades e aos interesses individuais,
incluindo as inclinagdes técnicas, tecnolégicas e cientificas. Com um curriculo organizado para o desenvolvimento
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de competéncias, é possivel desenvolver e avaliar conhecimentos, habilidades e experiéncias intra e
extraescolares, bem como manter a dinamicidade e a atualidade das propostas pedagdgicas.

No é&mbito institucional do Centro Paula Souza, hd o claro direcionamento para a elaboragéo, o
desenvolvimento e a gestdo curricular por competéncias, habilidades e aptiddes, incluindo o desenvolvimento
de praticas na realidade do setor produtivo (empresas e instituicdes), preferencialmente de modo colaborativo
e continuo.

Ainda como parte do processo formativo dos alunos, tem-se a curricularizagéio da extensé@o conforme a
Deliberagéio CEE 216/2023 que regulamenta a Resolugdo CNE/CES 07/2018. Com isso, a curricularizagdio
da extensdo na educacdo profissional é um processo que visa integrar as atividades de extensdo aos curriculos
dos cursos superiores de tecnologia, de forma a promover uma formag¢do mais ampla e articulada com as
demandas sociais e produtivas. A extensdo é entendida como uma pratica educativa que possibilita a interagdo
entre a escola e a comunidade, por meio de projetos, programas, cursos, eventos e servigos que contribuem
para o desenvolvimento local e regional. A curricularizagdo da extenséo na educagéo profissional tem como
objetivos:

- Ampliar as oportunidades de aprendizagem dos estudantes, articulando os conhecimentos teéricos e
prdticos com as realidades sociais e profissionais;

- Estimular a participagdo dos estudantes em ag¢des de responsabilidade social, cidadania, cultura,
ciéncia, tecnologia e inovacdo;

- Fortalecer a relagdo entre a escola e os diversos segmentos da sociedade, promovendo o didlogo, a
cooperacdo e a troca de saberes;

- Contribuir para a melhoria da qualidade do ensino, da pesquisa e da gestéo educacional, por meio
da avaliagdo e do acompanhamento das atividades de extensdo;

- Fomentar a producdo e a dissemina¢do do conhecimento, bem como a sua aplicacdo em beneficio da
sociedade.

Assim, a EPT realiza a Extensdo como uma atividade que se articula com o curriculo e a pesquisq,
formando um processo interdisciplinar, politico educacional, cultural, cientifico, tecnolégico, que estimula a
intera¢do transformadora entre as instituicdes de ensino superior e os demais segmentos da sociedade, por
meio da criagdo e da aplicagdo do conhecimento, em didlogo permanente com o ensino e a pesquisa.

2.2 Autonomia universitdaria

A LDB de n° 9394 (BRASIL, 1996) determina, no § 2° do art. 54, que “atribuicdes de autonomia
universitdria poderdo ser estendidas a instituices que comprovem alta qualificagdo para o ensino ou para a
pesquisa, com base em avaliagéo realizada pelo poder publico”. Autonomia é sinénimo de maturidade
académica e de competéncia. Por ter alcangado essas premissas, a partir de margo de 2011, pela Deliberagéo
CEE de n° 106 (SAO PAULO, 2011), o CEE-SP delegou as seguintes prerrogativas de autonomia universitéria
ao Ceeteps:

»  Criar, modificar e extinguir, no dmbito do estado de S&o Paulo, faculdades e cursos de tecnologia,
de especializagdo e de extensdo na sua drea de atuagdo, assim como de outros programas de
interesse do governo do estado;

»  Aumentar ou diminuir o nimero de vagas de seus cursos, assim como transferi-las de um periodo
para outro;

»  Elaborar os programas dos cursos;
»  Dar inicio ao funcionamento dos cursos;

»  Expedir e registrar seus préprios diplomas.

Py Spen GAYFERNIO DO ESTADO



Projeto Pedagégico do CST em Design de Midias Digitais
Fatec Barueri - R-05
Organizagdo da educagdo

2.3 Estrutura Organizacional

A estrutura organizacional da Fatec segundo o Regimento das Faculdades de Tecnologia, aprovado na
Deliberagéo de n° 31 (CEETEPS, 2016), é apresentada em resumo conforme abaixo:

| - Congregacdo;

Il - Cdmara de Ensino, Pesquisa e Extensdo - CEPE (facultativo);

lll - Diretoria;

IV - Departamentos ou Coordenadorias de Cursos;

V - Ndcleos Docentes Estruturantes - NDEs;

VI - Comissdo Prépria de Avaliagéo - CPA;

VII - Auxiliares Docentes;

VIII - Corpo Administrativo.

2.4 Metodologia de Ensino-Aprendizagem

As metodologias de ensino e avalia¢do discente adotadas nos Cursos Superiores de Tecnologia do
Centro Paula Souza foram concebidas para proporcionar formagdo coerente com o perfil do egresso postulado
no Projeto Pedagédgico do Curso. O ensino é pautado pela articulagdo entre teoria e pratica dos componentes
curriculares, com a aplicagdo de suas tecnologias na formagdo profissional e na formagdo complementar, na
qual a execugdo de procedimentos discutidos nas aulas consolida o aprendizado e confere ao discente a
destreza pratica requerida ao exercicio da profissdo.

Assim, o ensino é pensado e executado de modo a contextualizar o aprendizado, formando um egresso
com postura critica nas questdes locais, nacionais e mundiais, com capacidade de inferir no desenvolvimento
tecnolégico da profisséo, em constante mudanga. O constructo da formagdo do discente estd fundamentado na
triade ensino, pesquisa e extensdo. As atividades de pesquisa sdo estimuladas durante o processo de ensino,
despertando nos discentes o interesse em participar de ac¢des de iniciagdo cientifica, o que permite uma maior
reflexdo e associa¢do de suas investigagdes com os conteidos curriculares trabalhados em aula.

Em resumo, o curso estimula a formagdo e a construcdo do espirito cientifico, s@o utilizadas metodologias
e estratégias de ensino como a abordagem por problema e por projetos, e outras que o docente julgue estar
condizente com o PPC, tais como:

»  Metodologias ativas, como sala de aula invertida, estudo de caso, rotagdo por estagdes, desafios,
entre outras;

»  Aulas expositivas e dialogadas, contemplando ou né&o atividades;

»  Aulas prdticas em laboratérios para sedimentacdo da teoria;

»  Pesquisas cientificas desenvolvidas com possivel apresentagdo em evento cientifico;

» Integragdo entre componentes.

Como suporte ao seu aprendizado, o discente conta ainda com outro recurso, as monitorias, periodo
destinado a estudo livre, que corroboram para implementacdo das diferentes metodologias adotadas no curso.

2.5 Avaliagdo da aprendizagem - Critérios e Procedimentos

A avaliag@o da aprendizagem, no contexto da EPT, é direcionada para a avaliagéo de competéncias
profissionais. Dessa maneira, a avaliagdo pode ser entendida como o processo que aprecia e mensura o
aprendizado e a capacidade de agir de modo eficaz em contextos profissionais ou em simulagdes, com a
atribuicdo de conceito (mengdo, nota numérica), que represente, a partir da aplicagdo de critérios e de uma
escala avaliativa predefinida, o grau de satisfatoriedade e insatisfatoriedade, destaque ou exceléncia do
desenvolvimento de competéncias.

Pég. 11
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J& a avaliagdo de competéncias, é efetuada por meio de procedimentos de avaliagdo, conjunto de
acdes de planejamento e desenvolvimento de avaliagéio formativa e respectivos instrumentos e ferramentas,
projetados pelo(a) professor(a). Dentre muitas possibilidades, destaca-se, como procedimento de avaliagéo
cabivel no contexto da EPT: o planejamento, a formatagdo e a proposigéio, em equipes, de projeto formativo
aos alunos, que vise desenvolver protétipo de produto e respectiva apresentagdo, de forma interdisciplinar,
preferencialmente.

Vale lembrar que toda avaliagdo requer critérios, que, por um consenso de teorias e prdticas
educacionais, s@io concebidos como “critérios de desempenho” no ensino por competéncias, ou seja: “juizos de
valor”; condigdes e niveis de aceitabilidade/néo aceitabilidade, adequagéo, satisfatoriedade ou exceléncia;
julgamento de eficiéncia e eficdcia, norma ou padrdo de avalia¢do utilizados pelo(a) professor(a) ou por
outros avaliadores.

A avaliagdo escrita, demonstracdo prdtica ou projeto e a respectiva documentacdo atendem, de forma
satisfatéria/com exceléncia, aos objetivos da avaliagdo formativa em termos de:

»

Coeréncia/coeséio;

Relacionamento de ideias;
Relacionamento de conceitos;

Pertinéncia das informacgdes;
Argumentagdo consistente;

Interlocugéio — ouvir e ser ouvido;
Interatividade, cooperagdo e colaboragdo;
Obijetividade;

Organizagdo;

Atendimento as normas;

Cumprimento das tarefas Individuais;
Pontualidade e cumprimento de prazos;
Postura adequada, ética e cidadg;
Criatividade na resolugéio de problemas;
Execugdio do produto;

Clareza na expressdo oral e escritq;
Adequagédo ao publico-alvo;
Comunicabilidade;

Capacidade de compreensdo.

A avalia¢do de competéncias é pautada, intrinsecamente, nas evidéncias de desempenho, que consiste
na demonstracdo de agdes executadas pelos alunos e na avaliagdo de qualidade e adequagéio dessas agbes
em relagdo as propostas avaliativas. As competéncias, como capacidades a serem demonstradas e mensuradas,
podem ser avaliadas a partir de uma extensa gama de evidéncias de desempenho. Apresentam-se algumas
possibilidades:

Realizagéo de pesquisa de mercado contextualizada & proposta avaliativa;
Troca de informagdes e colabora¢do com membros da equipe, superiores e possiveis clientes;

Pesquisa atualizada e relevante sobre bibliografias, experiéncias préprias e de outros, conceitos,
técnicas, tecnologias e ferramentas;

Execucdo de ensaios e testes apropriados e contextualizados;
Contato documentado com parceiros, interessados e apoiadores em potencial;

Apresentagdo clara de lista de objetivos, justificativa e resultados;
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»  Apresentagdo de sinteses, andlises e avalia¢des claras e pertinentes ao planejamento e & execugdo
do projeto.

Como prova ou produto entregdvel, avalidvel e dimensiondvel do desenvolvimento de competéncias,
sdo necessdrias as evidéncias de produto, ou seja, o conjunto de entregas avalidveis: resultados das atividades
pradticas ou tedrico-conceituais dos alunos. Sdo possibilidades de evidéncia de produtos:

»  Avaliagéo escrita sobre conceitos, préticas e pesquisas abordados;
»  Plano de agdes;

»  Monografia;

»  Protétipo com manual técnico;

»  Maquete com memorial descritivo;

»  Artigo cientifico;

»  Projeto de pesquisa/produto;

»  Relatério técnico — podendo ser composto, complementarmente, por novas técnicas e procedimentos;
preparacgdes de pratos e alimentos; modelos de carddpios — ficha técnica de alimentos e bebidas;
softwares e aplicativos de registros/licengas;

»  Areas de cultivo vegetal e produgéo animal e plano de agronegécio;
»  Audios, videos e multimidia;

»  Sinteses e resenhas de textos;

»  Sinteses e resenhas de conteddos de midias diversas;

»  Apresentagdes musicais, de danca e teatrais;

»  Exposi¢des fotogréficas;

»  Memorial fotografico;

»  Desfiles ou exposi¢des de roupas, calcados e acessérios;
»  Modelo de manuais;

»  Parecer técnico;

»  Esquemas e diagramas;

» Diagramagéo gréfica;

»  Projeto técnico com memorial descritivo;

»  Portfélio;

»  Modelagem de negécios;

»  Plano de negécios.

Para o ensino e avaliagdo de competéncias em EPT de nivel superior, os preceitos de
interdisciplinaridade tém muito a contribuir, considerando-se as prerrogativas de um ensino-aprendizagem
voltado & solugdo de problemas, de modo coletivo, colaborativo e comunicativo, com aproveitamento de
conhecimentos, métodos e técnicas de vdrios componentes curriculares e respectivos campos cientificos e
tecnoldgicos.

Sob essa perspectiva, a interdisciplinaridade pode ser considerada uma concepgdo e metodologia de
cognicdo, ensino e aprendizagem, que prevé a interagdo colaborativa de dois ou mais componentes para a
solugéio e proposicdo de questdes e projetos relacionados a um tema, objetivo ou problema. Desse modo, a
valorizagdo e a aplicagdo contextualizada dos diversos saberes e métodos disciplinares, sem a anulagdo do
repertério histérico produzido e amparado pela tradigdo, contribuem para a prospecgéio de novas abordagens
e, com elas, um projeto lato sensu de pesquisa continua de produgdo e propagacdo de conhecimentos.
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3. Dados do Curso em Design de Midias Digitais

Pég. 14

3.1 Identificagdo

O CST em Design de Midias Digitais € um do CNCST, no Eixo Tecnolégico em Informagéo e Comunicagdo.

3.2 Dados Gerais

Modalidade
Referéncia

Eixo tecnolégico

Carga horaria total

Duragdo da hora/aula

Periodo letivo

Vagas e turnos

Prazo de
integralizagdo

Formas de acesso

(de acordo com o
Regulamento de Graduagdo)

3.3 Justificativa

Presencial

do CNCST

Informagéo e Comunicagdo
Matriz Curricular (MC):

» 2.400 horas
correspondendo a uma carga de 2.880 aulas de 50 minutos cada

Componentes Complementares:

» Trabalho de Graduagédo (160 horas)

Obrigatério a partir do 5° Semestre

[x]

» Estagio Curricular Supervisionado (240 horas)
Obrigatério a partir do 4° Semestre

[x]

50 minutos

Semestral, minimo de 100 dias letivos

40

vagas
totais
semestrais

[x] Noturno: 40 vagas

Minimo de 03 anos (06 semestres)
Méximo de 05 anos (10 semestres)

| - Processo seletivo vestibular:

preenchimento de vagas do primeiro semestre do curso.
Il - Vagas remanescentes:

edital para sele¢do ao longo do curso.

O Curso Superior de Tecnologia em Design de Midias Digitais justifica-se no contexto contemporéneo
marcado pela evolugdo acelerada das tecnologias de informag&o e comunicagéio (TICs) e pela transformagdo
digital que impacta todos os setores da economia. A crescente demanda por conteddos digitais e a necessidade
de estratégias eficazes de marketing digital evidenciam a importéncia de formar profissionais qualificados

para atuar nesse cendrio.

A Regido Metropolitana de S&o Paulo, onde Barueri estd inserida, concentra 39 municipios distribuidos
em cinco sub-regides. Barueri, localizada na sub-regido oeste, destaca-se por suas atividades tercidrias, que
passaram a representar 12,7% do PIB metropolitano em 2014, um aumento significativo em relagdo aos 9,7%
de 2002. Com uma populagdo estimada em 279.704 habitantes (IBGE, 2021), Barueri é a 29° cidade mais
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populosa do Estado de S&o Paulo e possui uma populagdo jovem, com 23,61% dos habitantes com menos de
15 anos e 54,92% dos jovens de 18 a 24 anos possuindo pelo menos o ensino médio completo (SEADE, 2021).

No contexto econdmico, Barueri se destaca por seu robusto setor de servicos, que representa 87,58%
do valor adicionado total do municipio e emprega 67,03% da forca de trabalho formal. A cidade é um
importante centro empresarial, abrigando grandes empresas de tecnologia, marketing digital e servicos,
especialmente nos polos de Alphaville e Tamboré. A politica tributdria favordvel, com impostos e taxas
reduzidas, atrai empresas dos ramos de software, processamento de dados e servicos digitais, criando um
ambiente propicio para o crescimento e inovagdo.

Segundo dados do portal de Barueri (Barueri, 2024), a cidade possui um dos maiores PIBs per capita
do Braisil, refletindo a for¢a econdmica do municipio. Em 2019, o PIB de Barueri foi de R$ 69,7 bilhdes, sendo
que o PIB per capita foi de R$ 250.000,00, um dos maiores do pais, demonstrando a capacidade econémica
e o nivel de desenvolvimento da cidade. Esse desempenho econémico estd ligado & presenca de grandes
empresas e a oferta diversificada de servicos de alta qualidade, o que atrai investimentos e gera empregos.

O mercado de midias digitais no Estado de S@o Paulo é o mais significativo do Brasil, concentrando uma
grande parcela das empresas de tecnologia e comunicagdo digital. De acordo com dados da Associagdo
Brasileira das Empresas de Tecnologia da Informagdo e Comunicagéo (BRASSCOM, 2024), o setor de TICs no
Brasil cresceu 12,7% em 2021, com Sdo Paulo liderando esse crescimento devido a alta concentragdo de
empresas e investimentos na regido. O mercado de marketing digital, por exemplo, movimenta bilhdes de reais
anualmente, demandando profissionais qualificados para gerenciar presengas online, desenvolver estratégias
de conteldo e otimizar campanhas de midia.

Além disso, o mercado de trabalho para designers de midias digitais tem se mostrado promissor.
Segundo a Associacdo Brasileira de Agentes Digitais (ABRADI, 2024), o setor de comunicagdo e marketing
digital deve crescer cerca de 10% ao ano nos préximos cinco anos, impulsionado pela transformagdo digital
das empresas e pela crescente demanda por conteddo digital de qualidade. Esse crescimento se reflete na
abertura de novas vagas e na valoriza¢do dos profissionais capacitados em design de midias digitais.

Desta forma, o Curso de Tecnologia em Design de Midias Digitais da Fatec Barueri visa formar
tecndlogos capacitados para atuar em um mercado dindmico e em constante transformagdo. O perfil do
egresso inclui a capacidade de identificar novas oportunidades de negécio no ambiente digital, desenvolver
pesquisas de mercado e influenciar comportamentos de consumo, gerenciar marcas e fomentar a¢des de design
digital, além de projetar, elaborar e avaliar conteGdos em midias digitais utilizando metodologias e tecnologias
inovadoras.

Os profissionais formados pelo curso estardo aptos a atuar em diversas dreas, como empresas de
tecnologia, agéncias de publicidade, empresas de marketing, produtoras de conteddos digitais, provedores de
acesso, organizagdes ndo-governamentais, érgdos publicos, institutos e centros de pesquisa. A amplitude das
dreas de atuacdo evidencia a versatilidade e a importdncia do tecnélogo em design de midias digitais no
mercado atual.

Ainda sobre o contexto do arranjo produtivo local, Barueri oferece um ambiente empresarial dindmico
e inovador, com um mercado em crescimento para profissionais de design de midias digitais. As empresas
locais, especialmente nos setores de tecnologia e servigos, necessitam de profissionais capacitados para
desenvolver e gerenciar suas presencas digitais, criar estratégias de marketing eficientes e produzir conteidos
digitais de alta qualidade. A proximidade com a capital paulista e a presenga de grandes centros empresariais
ampliom as oportunidades de inser¢do dos tecnélogos em Design de Midias Digitais no mercado de trabalho.

A cidade de Barueri também se destaca em turismo de negécios, turismo cultural e turismo esportivo. O
setor de hospitalidade e lazer estd em expanséo, com novos centros de convengdes e a Praga das Artes,
prevista para inauguragdo até 2023. Esses empreendimentos aumentam a demanda por produgdo e gestdo
de conteldos digitais, criando oportunidades adicionais para os profissionais da drea.

A empregabilidade dos tecnélogos em Design de Midias Digitais é reforcada pela necessidade
crescente de empresas de todos os setores em manter uma presenga digital forte e eficaz. A pandemia de
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COVID-19 acelerou a transformagdo digital, levando muitas empresas a adotarem estratégias online para se
manterem competitivas. Isso inclui desde pequenas empresas locais até grandes corporag¢des multinacionais,
todas necessitando de profissionais que possam gerenciar e criar conteddos digitais de alta qualidade.

O mercado de trabalho para esses profissionais estd aquecido, com saldrios atrativos e oportunidades
de crescimento rdpido na carreira. Segundo dados da Associagéio Brasileira das Empresas de Tecnologia da
Informagdo e Comunicagéio (BRASSCOM, 2024), um designer de midias digitais pode ter saldrios que variam
de R$ 3.000,00 a R$ 7.000,00 dependendo da experiéncia e da complexidade dos projetos. Além disso, ha
uma forte demanda por freelancers e consultores, que podem atuar em mdltiplos projetos simultaneamente,
aumentando suas possibilidades de renda.

A formagdo de tecndlogos em Design de Midias Digitais na Fatec Barueri contribuird significativamente
para o desenvolvimento socioecondmico da regido. Os egressos do curso estardo preparados para enfrentar
os desafios do mercado digital, promovendo inovagdo, crescimento sustentével e competitividade das empresas
locais. Eles serdo agentes de transformagéio, capazes de adaptar-se ds mudangas tecnolégicas e de criar
solu¢des inovadoras para problemas complexos.

Em suma, o Curso Superior de Tecnologia em Design de Midias Digitais € uma resposta estratégica as
necessidades do mercado contempordneo e ao perfil socioeconémico de Barueri e entorno. Preparando
profissionais capazes de transformar o cendrio digital com criatividade, inovag¢do e competéncia técnica, o
curso ndo apenas atende as demandas do mercado de trabalho, mas também contribui para o desenvolvimento
sustentdvel e a competitividade econémica da regido.

3.4 Objetivo do Curso

O CST em Design de Midias Digitais tem por finalidade formar tecnélogos capazes de modificar a
realidade do mercado de trabalho por meio de a¢des integradoras e participativas nos processos de gestéo
e no uso de tecnologias voltadas para o Design de Midias Digitais, utilizando como ferramentas de
aprendizagem, atividades interdisciplinares voltadas para a realidade social do aluno, possibilitando a
compreensdo dos cendrios regionais, nacionais e globais, através dos contelddos programdticos que,
articulados, estimulam o desenvolvimento das competéncias necessdrias a insercdo do tecnélogo em Design de
Midias Digitais no mercado de trabalho.

3.5 Requisitos e Formas de Acesso

O ingresso do aluno se dd pela classificagéio em processo seletivo vestibular, realizado em uma Gnica
fase, com provas dos componentes do nicleo comum do Ensino Médio ou equivalente, em forma de testes
objetivos e redagdo.

Outra forma de acesso é o preenchimento de vagas remanescentes. O ingresso se dd por processo
seletivo classificatério por meio de edital (com nimero de vagas), seguido pela andlise da compatibilidade
curricular. Podem participar portadores de diploma de Ensino Superior e os discentes de qualquer Instituicdo
de Ensino Superior (transferéncia de curso).

3.6 Prazos minimo e mdximo para integralizagdo

Para fins de integralizagdo curricular, de acordo com o Regulamento Geral dos Cursos de Graduacdo,
publicado na Deliberacdo de n° 12 (CEETEPS, 2009), todos os cursos semestrais oferecidos pelas Fatecs terdo
um prazo minimo de seis semestres e um prazo méximo igual a 1,5 vezes (uma vez e meia) mais um semestre
do em relagéo ao prazo minimo sugerido para a sua integralizag¢do.
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3.7 Aproveitamento de Estudos, de Conhecimentos e de Experiéncias Anteriores

Poderd ser promovido o aproveitamento de estudos, de conhecimentos e de experiéncias anteriores,
inclusive no trabalho, desde que diretamente relacionados com o perfil profissional de conclusdo da respectiva
qualificagdo profissional ou habilitagdo profissional técnica e tecnolégica, de acordo com a legislacdo vigente.

O aproveitamento de competéncias segue o previsto na LDB de n°® 9394 (BRASIL, 1996), que estabelece
que o conhecimento adquirido na EPT, inclusive no trabalho, poderd ser objeto de avaliagdo, reconhecimento
e certificagdio para prosseguimento ou conclus@o de estudos. A Resolugdio CNE/CP de n° 1 (BRASIL, 2021) e os
art. 9 e art. 11 da Deliberag¢do de n° 70 (CEETEPS, 2021), facultam ao aluno o reconhecimento de competéncias
profissionais anteriormente desenvolvidas, para fins de prosseguimento ou de conclusdo dos estudos.

O aproveitamento de estudos, decorrente da equivaléncia entre disciplinas cursadas em Instituigéio de
Ensino Superior credenciada na forma da lei, e os exames de proficiéncia seguem o previsto no Regulamento
Geral dos Cursos de Graduagdo das Fatecs.

3.8 Exames de proficiéncia
A pedido da Coordenadoria de Curso, a Unidade de Ensino poderd aplicar Exame de Proficiéncia
destinado a verificar se o aluno j& possui os conhecimentos que permitem dispensd-lo de cursar disciplinas
obrigatérias ou optativas do curriculo de seu curso de graduagéio, de acordo com o Regulamento Geral dos
Cursos de Graduagdo das Fatecs.

3.9 Certificados e diplomas a serem emitidos

Ao concluir o curso, o aluno terd direito ao diploma de Tecnélogo em Design de Midias Digitais.
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4. Perfil Profissional do Egresso

O egresso do CST em Design de Midias Digitais poderd atuar e atender um mercado dindmico, como
tal este profissional desenvolve pesquisa de mercado, identifica e influéncia o comportamento de consumo,
gerencia marcas e fomenta agdes de Design de Midias Digitais. Projeta, elabora, implanta e avaliar conteddos
nas midias digitais em consondncia com andlise, projetos, desenvolvimento de sistemas computacionais. Produz
e gerencia recursos de texto, imagem e som para relagdes interativas em midias digitais. Agrega as inovacgdes
tecnolégicas ao processo de produgdo de contebdo digital. Avalia, seleciona, especifica e utiliza metodologias,
tecnologias e linguagens de programagdo.

Para que o egresso alcance o perfil citado, o CST em Design de Midias Digitais desenvolve em seus
componentes temdticas transversais, competéncias profissionais e socioemocionais.

4.1 Competéncias profissionais

No CST em Design de Midias Digitais serdo desenvolvidas as seguintes competéncias profissionais:

» Capacidade de identificar novas oportunidades de negécio;

»  Demonstrar de raciocinio légico;

» Interesse para o aprendizado continuo de novas tecnologias;

» Capacidade de desenvolver atividades de forma colaborativa em equipes multidisciplinares;

» Capacidade de comunicagdo interpessoal e expressdo correta em documentos técnicos, inclusive em
Lingua Estrangeira.

»  Espirito empreendedor e visdo critica na busca de novas oportunidades de desenvolvimento
profissional;

»  Criatividade e intuicdio agucadas aliadas a preparo técnico adequado;
> Buscar uma formagdo continuada ao longo do exercicio profissional;
»  Formagéo ético-profissional que propicie sensibilidade para as questdes humanisticas e sociais;

» Identificar as principais caracteristicas da Sociedade da Informagdo e do Conhecimento, a partir
da visualizag@o numa linha de tempo da evolugdo social e tecnolégica do homem Contemporéneo.

»  Executar e analisar pesquisas de marketing baseado em sua realidade e desempenhar o plano de
marketing e atuar no ciberespaco;

»  Contribuir para inovagéo e geragdo de diferenciais competitivos para as empresas;

»  Proporcionar uma construgéio do conhecimento de forma abrangente sobre o ambiente digital,
planejando e implementando ag¢des de marketing eletrénico;

»  Proporcionar uma constru¢cdo do conhecimento de forma abrangente sobre o ambiente digital, além
de propor estratégias que permitam conhecer e adaptar as mudangas provocadas pelos avangos
tecnolégicos;

»  Propor agdes que consolidem a posicdo da empresa ou produto no mercado, com atos de
comunicagdo visual e virtual;

» Identificar o Comportamento do consumidor e sua influéncia na relagdo de consumo;

»  Gerenciar Marcas;

»  Planejar, executar e avaliar o plano de marketing;

»  Elaborar e orientar propostas de textos e materiais audiovisual para os designs digitais;
»  Dominar recursos de Multimidia para Web;

»  Garantir seguranga, integridade das bases de dados e dos recursos em rede;
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»  Dominar tecnologias de sistemas multimidia, banco de dados, sistemas distribuidos, redes de
computadores, sistemas embarcados entre outras;

»  Utilizar-se, de forma critica, do instrumental teérico-prdtico, sendo competente para posicionar-se
por meio de ponto de vista critico, ético e politico sobre as TICs e suas repercussdes sociais;

»  Planejar e implementar a presenca da organizagéo no meio digital, por meio de sites, blogs, redes
sociais e outras ferramentas do mundo virtual;

»  Utilizar o pensamento critico, operacional e légico, por meio de modelos de representacéo de
algoritmos;

» Identificar problemas, ameagas e riscos aos dados, informacdes e sistemas da organizagéo,
desenvolvendo andlises de risco e plano de seguranca da informagdo;

4.2 Competéncias socioemocionais

Nos Cursos Superiores de Tecnologia, preconiza-se o desenvolvimento das seguintes competéncias
socioemocionais, que podem ser desenvolvidas transversalmente em todos os componentes, em todos os
semestres:

»  Demostrar capacidade de resolver problemas complexos e propor solugées criativas e inovadoras;

» Desenvolver a visdo sistémica, identificando solu¢cdes, respeitando aspetos culturais, éticos,
ambientais e sociais no dmbito local, regional e internacional;

»  Evidenciar o uso de pensamento critico em situagdes adversas;

»  Empreender a¢des inovadoras, analisando criticamente a organizagéo, antecipando e promovendo
transformagdes;

»  Administrar conflitos, quando necessdrio, estabelecer rela¢des e propor um ambiente colaborativo,
incentivando o trabalho em equipe;

»  Atuar de forma autdnoma na realizacéo de atividades profissionais e na execugdo de projetos;
»  Elaborar, gerenciar e apoiar projetos, identificando oportunidades e avaliando os riscos inerentes;

»  Comunicar-se tanto na lingua materna como em lingua estrangeira.

4.3 Mapeamento de Competéncias por Componente

E importante considerar que para desenvolver o perfil do Tecndlogo formado pelas Fatecs além das
competéncias profissionais, esse profissional deve destacar-se por abranger temas relacionados a
sustentabilidade e ao atendimento a demandas sociais, histéricas, culturais, interculturais, bem como
conscientizacdo e acdes de preservacdo e educago ambiental, de respeito a relagdes étnico-raciais e de
inclusdo. Com isso, as competéncias socioemocionais sdo muito representativas no rol de competéncias
requeridas para o profissional e ser humano do século XXI - sdo fundamentais para as novas realidades da
empregabilidade, para a formag¢do ao longo da vida e para a adaptagdo ds transformagdes aceleradas,
que sdo vividas na organizagdo do trabalho.

Os componentes curriculares do CST em Design de Midias Digitais abordam as seguintes competéncias
e femdticas:
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Competéncia profissional e socioemocional

Executar e analisar pesquisas de marketing baseado em sua
realidade e desempenhar o plano de marketing e atuar no

ciberespago;

Contribuir para inovagdo e geragdo de diferenciais
competitivos para as empresas;

Proporcionar uma construgdio do conhecimento de forma
abrangente sobre o ambiente digital, planejando e
implementando ag¢des de marketing eletrénico;

Propor agdes que consolidem a posi¢éio da empresa ou
produto no mercado, com atos de comunicagdo visual e
virtual;

Identificar o Comportamento do consumidor e sua influéncia

na relagdo de consumo;

Gerenciar Marcas;

Planejar, executar e avaliar o plano de marketing;

Elaborar e orientar propostas de textos e materiais
audiovisual para os designs digitais;

Dominar recursos de Multimidia para Web;

v

Componente(s)
Administragéo Geral
Plano de Marketing
Gestdo de Projetos
Ciéncia dos Dados

» Inteligéncia Artificial

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

Pesquisa Mercadolégica
Marketing Digital

Estatistica

Empreendedorismo e Inovacdo
Plano de Marketing

Marketing Digital

Administragdo Geral

Direito Empresarial e do Consumidor
Projeto Integrador |

Projeto Integrador Il

Plano de Marketing

Marketing Digital

Ciéncia dos Dados

Inteligéncia Artificial

Gestdo de Projetos

Marketing Digital

Comunicagdo Visual

Gestdo de Marcas

Direito da Propriedade Intelectual
Principios de Marketing

» Direito Empresarial e do Consumidor

» Ciéncia dos Dados

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

Inteligéncia Artificial

Projeto Integrador |

Gestdo de Marcas

Comunicagdo Visual

Gestéo de Projetos

Principios de Marketing

Plano de Marketing

Gestdo de Projetos

Projeto Integrador |

Design Digital

Comunicagdo em Midias Digitais
Comunicagdo Visual

Interpretagéio e Produgéio de Textos
Comunicagdo Interna

Design Audiovisual

Tépicos Especiais em Midias Digitais
Inglés

Projeto Integrador |

Projeto Integrador Il

Metodologia da Pesquisa Cientifico-Tecnolégica
Criagdo de Websites

Experiéncia do Usudrio

Design Digital

Design Audiovisual

Projeto Integrador Il
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Competéncia profissional e socioemocional

» Garantir seguranga, integridade das bases de dados e dos
recursos em rede;

» Dominar tecnologias de sistemas multimidia, banco de dados,
sistemas distribuidos, redes de computadores, sistemas
embarcados entre outras

v

Utilizar-se, de forma critica, do instrumental teérico-pratico,

sendo competente para posicionar-se por meio de ponto de
vista critico, ético e politico sobre as TICs e suas repercussdes
sociais

v

Planejar e implementar a presenga da organizagéo no meio
digital, por meio de sites, blogs, redes sociais e outras
ferramentas do mundo virtual;

-

Utilizar o pensamento critico, operacional e l6gico, por meio
de modelos de representagéo de algoritmos;

v

Identificar problemas, ameagas e riscos aos dados,
informagdes e sistemas da organizagéo, desenvolvendo
andlises de risco e plano de seguranca da informagdo;

4.4 Temdaticas Transversais

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

Componente(s)
Banco de Dados
Redes e Internet
Programagéio Orientada a Objetos
Programagdo para Ambientes Multimidia |
Programagdo para Ambientes Multimidia Il
Programagéio para Mobile |
Programagédo Mobile Il
Seguranga no Desenvolvimento de Aplicagdes
Criagdo de Websites
Experiéncia do Usudrio
Banco de Dados
Redes e Internet
Programagéio Orientada a Objetos
Programagéio para Ambientes Multimidia |
Programagdo para Ambientes Multimidia Il
Programagéo para Mobile |
Programagéo Mobile I
Seguranga no Desenvolvimento de Aplicagdes
Ciéncia dos Dados
Inteligéncia Artificial
Técnicas de Apresentagéio de Portfélio
Tecnologia da Informagéo e Comunicagdo
Direito Empresarial e do Consumidor
Direito da Propriedade Intelectual
Comunicagdo Interna
Projeto Integrador Il
Metodologia da Pesquisa Cientifico-Tecnolégica
Criagdo de Websites
Experiéncia do Usudrio
Banco de Dados
Marketing Digital
Ciéncia dos Dados
Inteligéncia Artificial
Gestdo de Projetos
Projeto Integrador Il

Algoritmo e Légica de Programagéio
Matemdatica Discreta

Programagdo para Ambientes Multimidia |
Programagéio para Ambientes Multimidia Il
Programagéo para Mobile |

Programagdo Mobile Il

Seguranca no Desenvolvimento de Aplicagdes

Em consondncia com a Lei de n® 9795 (BRASIL, 1999) e com o Decreto de n° 4281 (BRASIL, 2002), que
tratam da necessidade de discussdo, pelos cursos de graduagdo, de Politicas de Educagdo Ambiental, e com a
Resolugdio CNE/CP de n° 1 (BRASIL, 2004), que trata da necessidade da inclusdo e discussdo da educagdo das
relagdes étnico-raciais, histéria e cultura afro-brasileira e africana, bem como a gestdo da diversidade e
politicas de incluséo e outras temdticas que promovam a reflexdo do profissional. Tais temdticas podem ser
trabalhadas em forma de eventos e palestras. Evidencia-se, assim, a inten¢cdo de trazer ao egresso um olhar
holistico sobre a comunidade escolar e a sociedade na qual ela estd inserida.

4.5 Lingua Brasileira de Sinais - Libras

Em consondncia com a Lei n° 10436 (BRASIL, 2002), regulamentada pelo Decreto n® 5626 (BRASIL,
2005), que dispde sobre a Lingua Brasileira de Sinais e versa sobre a necessidade de inclusdo de Libras no
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curriculo, hd a oferta de Libras, de forma optativa, para os discentes dos Cursos Superiores de Tecnologia do
Ceeteps.
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5. Organizagdo Curricular

5.1 Pressupostos da organizagdo curricular

A composicdo curricular do curso estd regulamentada de acordo com a Resolugdio CNE/CP de n°
O1(BRASIL, 2021), que institui as Diretrizes Curriculares Nacionais Gerais para a Educagdo Profissional e
Tecnolégica, com a Deliberagdo CEE 207/2022 que fixa as Diretrizes Curriculares para a Educagéio
Profissional Tecnolégica no Sistema de Ensino do Estado de S&o Paulo, e com a Deliberac¢do de n° 70 (CEETEPS,
2021), que estabelece as diretrizes para os cursos de graduacgdo das Fatecs. Além disso, atende conforme o
disposto na Resolugdio CNE 07 /2018 e Deliberagédio CEE 216/2023 que trata da curricularizagéio da extensdio,
com a oferta de 10% da carga hordria total do curso.

O CST em Design de Midias Digitais, classificado no Eixo Tecnolégico em Informag¢do e Comunicagdo,
propde uma carga hordria total de 2.400 horas, destinada aos componentes curriculares (2880 aulas de 50
minutos), acrescida de 160 horas de trabalho de graduacdo e 240 horas de estdgio supervisionado,
perfazendo um total de 2800 horas, contemplando, assim, o disposto na legislagéo e das diretrizes internas do
Centro Paula Souza.
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5.2 Matriz curricular do CST em Design de Midias Digitais — Fatec Barueri - R-05
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1° semestre

Cenmumider (40 aulas)

Inghs
(40 aulss)

|C Mﬁmmﬂmmrﬂcmucolmdaum‘

[ Atividades Externas a Matriz |
[ Estagio Curricular Supervisionado (ECS) - 240 horas |
[ Trabalho de Graduagdo (TG) |

auvkshorad auksherag auksherag aulishorag
semanan 24a/20h semanam 24220k semanam 24220k semanam 24a/20h
ECS: 20 heradf

semanam 24a/20K)
semestram 430a/400h|
ECS: 80 horag
TG: 80 herag

TG (160 Horas)

DISTRIBUICAO DAS AULAS POR EIXO FORMATIVO

3 | Comunicacio em Lingua Estrangera | 240 | 83

TOTAL

| m| 11.1

RESUMO DE CARGA HORARIA:

Matriz Curricular com 2400 horas (ou 2880 aulas de 50 minutos), sendo 300 horas destinadas 4 Atividade Curricular de Extensdo;

Trabalho de Graduagdo com 160 horas;

Estigio Curricular Supervisionado com 240 horas;

Total do curso: 2800 horas

Total de Atividades Curriculares de Extensdo para este curso: 300 horas
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5.3 Tabela de componentes e distribuicdo da carga hordria

Os componentes que se iniciam com * s&o eletivas (exemplo: * Informética)

Pag. 25

Quantidade de aulas semestrais

P iai On-li Atividade
Sem.{N° Sigla Componente Oferta fesenciars nTine Corri
Total urricular
Sala Lab. |Sala| Lab. de
Extensdo
1 ADMO06  JAdministragdo Geral Presencial 80 - - - 80 -
2 LPOO0O3 [Técnicas de Apresentagdo de Portfélio Presencial 40 40 - ‘ - 80 -
3 MATO11  |Matematica Discreta Presencial 80 - - - 80 -
ol* PMAO13 |Principios de Marketing Presencial 80 - - ‘ - 80 -
] 5 COMO11 [interpretagéio e Producdo de Textos Presencial 80 - - - 80 -
6 ITIO13 Tecnologia da Informagdo e Comunicagéio Presencial 20 20 - ‘ - 40 -
7 INGO13  |inglés | Presencial 40 - - - 40 -
Total de aulas do semestre] 420 60 - ‘ - 480 -
Quantidade de auvlas semestrais
P iai On-li Atividade
Sem.|N° Sigla Componente Oferta resenciars aTine Corri
Total urricular
Sala Lab. |Sala| Lab. de
Extenséo
1 ADMOO07 | Pesquisa Mercadolégica Presencial 80 - - - 80 20
2 ESTO09 Estatistica Presencial 80 - - ‘ - 80 20
3 IALOO7 Algoritmo e Légica de Programagéio Presencial 40 40 - - 80 20
4 IMDOO1 Projeto Integrador | Presencial 40 40 - ‘ - 80 80
20 5 AGOO013 | Gestdo de Projetos Presencial 40 40 - - 80 20
o MPTO14 Mefod?h?glq da Pesquisa Cientifico- Presencial 40 ) ) ) 40 10
Tecnolégica
7 INGO14 Inglés Il Presencial 40 - - - 40 10
Total de aulas do semestre] 360 120 - - 480 180
Quantidade de auvlas semestrais
P iai On-li Atividade
Sem. {N° Sigla Componente Oferta resenciars n-ine Corri
Total urricular
Sala Lab. |Sala| Lab. de
Extenséio
1 ISWO015 Design Digital Presencial 40 40 - - 80 -
2 ILPOO2 Programagéo Orientada a Objetos Presencial 40 40 - ‘ - 80 -
3 IBDOO7 Banco de Dados Presencial 40 40 - - 80 -
4 PMAO14 Plano de Marketing Presencial 80 - - ‘ - 80 -
3° 5 DDEO10 Direito Empresarial e do Consumidor Presencial 40 - - - 40 -
6 COMO17 | Comunicagdo Visual Presencial 40 - - ‘ - 40 -
7] COMO18 | Comunicagdo Interna Presencial 40 - - - 40 -
8 INGO15 Inglés Il Presencial 40 - - - 40 -
Total de aulas do semestre] 360 120 - - 480 -
Quantidade de auvlas semestrais
P iai On-li Atividade
Sem.|N° Sigla Componente Oferta resenciars aTine Corri
Total urricular
Sala Lab. |Sala| Lab. de
Extensdo
1 ILPO12 Experiéncia do Usudrio Presencial 40 40 - - 80 20
2 ILPO14 Criagdo de Websites Presencial 40 40 - ‘ - 80 20
3 IMHOO3 Programagdo para Ambientes Multimidia | Presencial 40 40 - - 80 20
4° 4 IMD002 Projeto Integrador I Presencial 40 40 - ‘ - 80 80
5 PMAO15 | Marketing Digital Presencial 40 40 - - 80 20
6 DDEO11 Direito da Propriedade Intelectual Presencial 40 - - ‘ - 40 10
7 INGO16 Inglés IV Presencial 40 - - - 40 10
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| I Total de aulas do semesirel 280 ‘ 200 | - ‘ - | 480 | 180 I
Quantidade de aulas semestrais
P iai On-li Atividad
Sem.{N° Sigla Componente Oferta fesenciars nTine c Iv: e
Total urricular
Sala Lab. |Sala| Lab. de
Extensdo
1 IRCO16 Redes e Internet Presencial 40 40 - - 80 -
2 GEEO16 Gestdo de Marcas Presencial 80 - - ‘ - 80 -
3 IMHOO05 Programagdo para Mobile | Presencial 40 40 - - 80 -
ol* IMHO04 Programagéo para Ambientes Multimidia |l Presencial 40 40 - ‘ - 80 -
5 5 COMO19 | Comunicagdo em Midias Digitais Presencial 80 - - - 80 -
6 IMHO09 Seguranga no Desenvolvimento de AplicagGes Presencial 20 20 - ‘ - 40 -
7 INGO17 Inglés V Presencial 40 - - - 40 -
Total de aulas do semestre] 340 140 - ‘ - 480 -

Quantidade de aulas semestrais

P iai On-li Atividade
Sem. |N° Sigla Componente Oferta fesendiar aTine Corri
Total urricular
Sala Lab. |Sala| Lab. de
Extenséio
1 CEEO14 Empreendedorismo e Inovagdo Presencial 80 - - - 80 -
2 IMHO06 Programagéio Mobile Il Presencial 40 40 - ‘ - 80 -
3 ISW016 | Design Audiovisual Presencial 40 40 - - 80 -
ol? IMHOO7 Tépicos Especiais em Midias Digitais Presencial 40 40 - ‘ - 80 -
6 5 IMHOO8 Ciéncia dos Dados Presencial 40 40 - - 80 -
6 IIA005 Inteligéncia Artificial Presencial 20 20 - ‘ - 40 -
7 INGO18 Inglés IV Presencial 40 - - - 40 -
Total de aulas do semestre| 300 180 - ‘ - 480 -
Total de AULAS do curso] 2060 | 820 | - - 2880 | 360
Total de HORAS do curso] 1.717 | 683 2400 | 300

5.4 Distribui¢cdo da carga hordria dos componentes complementares

No CST em Design de Midias Digitais hd previsdo de componentes complementares.

Sigla Aplicavel ao CST Componente Complementar Total de horas Obrigatoriedade
P;xgg; [X] Trabalho de Graduagéo - 160 horas Obrigatério a partir do 5° Semestre
EDMOO1 [x] Estagio Curricular Supervisionado - 240 horas 4 ° Semestre

GAYFERAL DO ESTADO
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6. Ementdrio

6.1 Primeiro Semestre

Quantidade de auvlas semestrais
Presenciais On-line Ativida
Sem.|N° Sigla Componente Oferta Total Cu:‘r?cul
Sala | Lab. |Sala| Lab. ar de |
|Extensa]
o
1 ADMO06 | Administragéio Geral Presencial 80 - - - 80 -
2 LPO003 Técnicas de Apresentagéio de Portfélio Presencial 40 40 - - 80 -
3 MATO11 Matematica Discreta Presencial 80 - - - 80 -
ol? PMAO13 Principios de Marketing Presencial 80 - - - 80 -
] 5 COMOT11 Interpretagéio e Produgdo de Textos Presencial 80 - - - 80 -
6 ITIO13 Tecnologia da Informagdo e Comunicagéio Presencial 20 20 - - 40 -
7 INGO13 Inglés | Presencial 40 - - - 40 -
Total de aulas do semestre | 420 60 - - 480 -

6.1.1 — ADMO06 — Administracdo Geral — Oferta Presencial — Total de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Executar e analisar pesquisas de marketing baseado em sua realidade e desempenhar o plano
de marketing e atuar no ciberespaco.

»  Contribuir para inovagéo e geragdo de diferenciais competitivos para as empresas.

»  Obijetivos de Aprendizagem

Entender as diferentes estruturas organizacionais, considerando sua drea de formagdo; analisar os
processos organizacionais e propor solugdes.

» Ementa

Abordagem bdsica do Pensamento Administrativo: teorias cldssicas da administracdo até teoria dos
sistemas. As Organizagdes e suas Estruturas: conceito de organizagdo, estruturas organizacionais tradicionais e
inovativas com organogramas. Fun¢gdes do administrador. Processos principais e de apoio, fluxograma,
ferramentas e indicadores de desempenho. Estudo de Caso.

»  Metodologias Propostas

Aula expositiva. Aula expositiva dialogada. Estudo dirigido. Estudo de caso. Pesquisas sobre o tema. Semindrio.
Observagéio direta. Férum de discusséio e debates dirigidos. Tarefas de assimilagdo de contetddo: exercicios. Discusséo
devideo/filme. Investigagdo e solugdio de problemas. Aula prética: oficina, laboratério. Aula invertida. Aprendizagem
Baseada em Problemas: Problem- Based Learning (PBL). Aprendizagem Baseada em Projeto: Project-Based Learning.
Aprendizagem Baseada em Equipes: Team-Based Learning (TBL).

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos
Avaliacdes tedricas. Avaliagdes em equipes. Semindrios. Observacdo direta. Participacdo individual e

em grupo. Postura e comportamento profissional tantoindividual e no grupo.

»  Bibliografia Basica

eV s @

IRl CO/ERAC DO ESTADO
DE SAO PAULO



Fatec Barueri - R-05

> Projeto Pedagégico do CST em Design de Midias Digitais
Ementario Pag. 28

ARAUJO, L. C. G. de. Organizagdo, Sistemas e Métodos e as Tecnologias de Gestéo
¢ Organizacional: arquitetura organizacional, benchmarking, empowerment, gestéo pela qualidade
total, reengenharia: Volumes 1 e 2. 5.ed. — S&o Paulo: Atlas, 2011.)

. CHIAVENATTO, I. Introdugdio a teoria geral da administragdo: uma visGo abrangente da moderna
administra¢do das organizagdes. 9.ed. ver. E atual. — Rio de Janeiro: Elsevier, 2014.

e BATEMAN, T.A., SNELL, S.A. Administragdo: novo cendrio competitivo. 2ed. Sé@o Paulo: Atlas, 2010.

»  Bibliografia Complementar

o CARAVANTES, G. R. Administragdo: teorias e processos. — S@o Paulo: Pearson Prentice Hall, 2005.
e DAFT, R. L. Organizagdes: teorias e projetos. S&o Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2002.
e  GARETH, M., Imagens de organizagdo. Edigdio Executiva. 2ed. Sé&o Paulo: Atlas 2002.

e MAXIMIANO, A. C. A. Fundamentos de Administragdo: manual compacto para as disciplinas TGA e introdugdo &
administragdo. 2. Ed. — Sdo Paulo: Atlas, 2007.

e MAXIMIANO, A. C. A. Introdugdio a administragdo. 6. Ed. Ver. E ampl. — Sdo Paulo: Atlas, 2004.

e SILVA, R. O. de. Teorias da Administragdo. — S&o Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2004. 2

6.1.2 —LPOOO3 — Técnicas de Apresentagdo de Portfdlio - Oferta Presencial — Total
de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Utilizar-se, de forma critica, do instrumental teérico-pratico, sendo competente para posicionar-
se por meio de ponto de vista critico, ético e politico sobre as TICs e suas repercussdes sociais.

»  Objetivos de Aprendizagem

Dominar as técnicas de apresentagéio comercial, construgcdo de portfélio préoprio e de clientes utilizando
plataformas digitais e manuais para reunides. Visualizar todas as possibilidades de trabalho e conectar com
a trilha de aprendizado do curso.

» Ementa

Técnicas de apresentagdo comercial; técnicas de montagem de portfélio fisico e digital; oratéria; postura
corporal; etiqueta corporativa e empresarial; utilizagdo de redes sociais profissionais; utilizagdo de sites de
hospedagem para portfélio digital; utilizagdo de tipografias e cores adequadas para apresentagdes com
projecdo e uso em portfélios; trabalho individual; trabalho em grupo; oportunidades profissionais na drea e
trilha de aprendizado no curso.

»  Metodologias Propostas

Metodologias ativas, aprendizagem baseada em problemas, projetos, desafios, entre outras). Aulas
expositivas e dialogadas, contemplando ou ndo atividades. Aulas prdaticas em laboratérios para
sedimentacdo da teoria.Pesquisas cientificas desenvolvidas com possivel apresentacdo em evento

cientifico. Integracdo entre componentes.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Avaliagdo escrita sobre conceitos, praticas e conteddos abordados.
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»  Bibliografia Basica

. WILLIAMS, Robin. Design para quem ndo é designer: principios de design e tipografia para
iniciante. 4° ed. Callis Editora. 2013.

o PETER, Cris. O uso das cores. 1 ed. Marsupial Editora. 2014.
¢ MUNARI, Bruno. Design e Comunicagdo visual. 5 ed. Martins Editora. 2011.
»  Bibliografia Complementar
e RIZZO, Claudio. Marketing Pessoal no contexto pés-moderno. 1 ed. Trevisan Editora. 2009.

e HELLER, Eva. A psicologia das cores: como as cores afetam a emogdo e a razdo. 1 ed. GG Brasil.

2012.
e LODDO, Manuela. Design de apresentacdes vendem ideias. 1 ed. Novatec. 2009.
o  MATIAS, Marlene. A arte de receber em eventos. 1 ed. Manole. 2014.

e  RATTO, Luiz. Vendas: Técnicas de trabalho e mercado. 1 ed. Senac Nacional. 2007.

6.1.3 — MATO11 — Matemdtica Discreta — Oferta Presencial — Total de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Utilizar o pensamento critico, operacional e ldgico, por meio de modelos de representacdo de
algoritmos.

»  Objetivos de Aprendizagem

Compreender a matemdtica discreta como ciéncia do né&o continuo e suas aplicagdes na drea
computacional e ciéncias correlatas.

»  Ementa

Teoria dos conjuntos. Matrizes. Determinantes. Sistemas Lineares. Relagdes. Fungdes. Andlise

Combinatéria. Légica formal. Grafos.

»  Metodologias Propostas
Metodologias ativas, aprendizagem baseada em problemas, projetos, desafios, entre outras). Aulas
expositivas e dialogadas, contemplando ou ndo atividades. Aulas praticas em ara sedimentagéo da teoria.

e Instrumentos de Avaliagéo Propostos

Avaliagdo escrita sobre conceitos, praticas e conteddos abordados.

»  Bibliografia Basica

e GERSTING, J. L. Fundamentos Matemdticos para a Ciéncia da Computagéio, ed. LTC, 5° ed, 2004.

. MENEZES, P.B., TOSCANI, L.V., LOPEZ, J.G. Aprendendo Matematica Discreta com Exercicios. Ed.
Bookman, 2009

o MENEZES, P B. Matemdtica Discreta para Computagdo e Informdtica., ed. Bookman, 3°.ed., 2010.

»  Bibliografia Complementar
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o |EZZI, G., MURAKAMI, C. Fundamentos da matemdtica elementar, vol. 1 - Conjuntos e Fun¢des, 8°.ed., 2004.

e |EZZI, G., MURAKAMI, C. Fundamentos da matemdtica elementar, vol. 5 — Andlise Combinatéria, 8°.ed.,
2004.

e LIPSCHULTZ, S., Matemdtica discreta: Colegéio Schaum, ed.Bookman, 2°.ed., 2004.
e  HUNTER, D. J., Fundamentos de Matematica Discreta, ed. LTC, 1°%ed., 2011.
e ROSEN, K. H., Matemdtica Discreta e Suas Aplicagdes, Mcgraw-hill Interamericana, 6°.ed., 2008.

e  SCHEINERMAN, E.R. Matemdtica Discreta: Uma Introducdo. Cengage Learning, 2010.

6.1.4 — PMAO13 — Principios de Marketing — Oferta Presencial — Total de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

» Identificar o Comportamento do consumidor e sua influéncia na relacdo de consumo.

»  Planejar, executar e avaliar o plano de marketing.

»  Objetivos de Aprendizagem

Entender os principios do marketing e sua aplicabilidade no desenvolvimento de negécios e posicionar
empresas, produtos e marcas no mercado. Compreender o perfil e o comportamento de consumo do usudrio
de internet.

» Ementa

Definicdo de Marketing. Necessidades e Desejos. Valor, Custo e Satisfagéio do cliente. Varidveis
Incontroldveis. Andlise do ambiente Interno e Externo. Stakeholders. Composto Mercadolégico (4ps). Funcdes
do Marketing. Controle de Marketing. Tendéncias do Marketing. Estudo da evolugdo do comportamento
humano. Modelo de consumidores.

»  Metodologias Propostas

Aprendizagem Baseada em Problema e Projetos. Aulas expositivas e dialogadas, com complemento de
atividades.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Trabalhos de pesquisa e semindrios. Estudo de Caso. Provas abertas ou de multipla escolha.)

»  Bibliografia Basica

o KOTLER, Philip & KELLER, Kevin L. Administra¢do de Marketing. 14 ed. SGo Paulo: Pearson, 2013.
e DIAS, Sérgio Roberto. Gestdo de Marketing. 2 ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2010.

LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Administragéio de marketing: conceitos, planejamento e aplica¢des a
realidade brasileira. S&o Paulo Atlas 2011

»  Bibliografia Complementar

e GIGLIO, Ernesto Michelangelo. O comportamento do consumidor. 4. ed. S&o Paulo: Cengage learning, 2013.

e KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administragcdo de marketing. 14. ed. S&o Paulo: Pearson Prentice
Hall, 2012
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e ZENONE, Luiz Claudio. Marketing: conceitos, ideias e tendéncias. Sdo Paulo: Atlas, 2013.
e CALDER, Bobby J.; TYBOUT, Alice M. Marketing. S&o Paulo: Saraiva, 2013.

e ROCHA, Angela; FERREIRA, Jorge B.; SILVA, Jorge F.; Administracdo de Marketing: conceitos,

estratégias, aplicagdes. Sdo Paulo: Atlas, 201 2.

e URDAN, Flavio T.; URDAN, André T.; Gestdo do Composto de Marketing — 2° edi¢cdo. Sdo Paulo: Atlas,
2013.

e TURCHI, Sandra R. Estratégias de marketing digital e E-commerce. Sdo Paulo: Atlas, 2012.

6.1.5 — COMO11 = Interpretagdo e Producéo de Textos — Oferta Presencial — Total
de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)
»  Elaborar e orientar propostas de textos e materiais audiovisual para os designs digitais.

»  Objetivos de Aprendizagem

Reconhecer diferentes contextos de uso da lingua, dominar recursos de diversas linguagens e ser capaz
de tilizar diversos géneros textuais, inclusive em meios digitais, com foco na atuacdo profissional. Ler
proficientemente e elaborar textos escritos com dominio dos recursos textuais e discursivos. Identificar diversas
formacdes discursivas e ideoldgicas nas diferentes modalidades textuais profissionais, distinguindo e
adequando o uso da lingua com coesdo e coeréncia ao seu contexto sécio histérico cultural. Rever e refletir
sobre sua produgdo textual, exercendo atividade de andlise, critica e reelaboragdo.

» Ementa

Nog¢des de linguagem e de lingua. Distingéio entre lingua falada e lingua escrita. Variagdes linguisticas
no contexto profissional. Discurso e Texto: considera¢des gerais. Estudo de técnicas de leitura,
interpretagdio/recepgéio e producéio de géneros textuais no exercicio profissional da drea do curso. Polifonia
textual. Producdo textual e novas tecnologias: uso de novas tecnologias no contexto comunicativo, como no
trabalho com mapas conceituais, portfélios, infogréficos, etc. Géneros textuais que circulam em ambientes
digitais - propodsitos, contextos de produgdo, elementos léxico-gramaticais que mobilizam, nogdes de
hipertextualidade, multimodalidade e multiletramentos. Mecanismos de textualidade: coesGo e coeréncia
textuais.

»  Metodologias Propostas

Metodologias ativas (ensino hibrido, aprendizagem baseada em problemas, projetos, desafios, entre
outras). Aulas expositivas e dialogadas, contemplando ou ndo atividades. Aulas praticas em laboratérios para
sedimentac¢do da teoria.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos
Provas individuais. Desenvolvimento de estudos de caso. Elaboragdo do Projeto Integrador, relacionando as
teorias as prdticas organizacionais.

»  Bibliografia Basica

. EIORIN, José Luiz; SAVIOLI, Francisco Platdo. Licdes de texto: leitura e redagdo. 5 ed. Sé@o Paulo:
Atica, 2006.
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. KOCHE, Vanilda Salton; BOFF, Odete M. B.; MARINELLO, Adiane F. Leitura e Producéio Textual:
géneros textuais do argumentar e expor. Petrépolis: Vozes, 2010.

. ROJO, R; BARBOSA, J. P. Hipermodernidade, multiletramentos e géneros discursivos. Sdo Paulo:
Pardbola Editorial, 2015.

»  Bibliografia Complementar
e LOUZADA, Maria Silvia; GOLDSTEIN, Norma Seltzer; IVAMOTO, Regina. O texto sem mistério: leitura

e escrita na universidade. S&o Paulo: Atica, 2009.

e  MARCUSCHI, Luiz Anténio e XAVIER, Antdnio Carlos (orgs.). Hipertexto e géneros digitais: Novas

formas de construgéio de sentido. 2° ed. Rio de Janeiro: Lucerna, 2005.

e RIBEIRO, Ana Elisa. Textos multimodais - leitura e producdo de textos. SGo Paulo: Pardbola Editorial,

2016.

6.1.6 — ITIO13 — Tecnologia da Informag¢do e Comunicagdo — Oferta Presencial —
Total de 40 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Utilizar-se, de forma critica, do instrumental teérico-pratico, sendo competente para posicionar-
se por meio de ponto de vista critico, ético e politico sobre as TICs e suas repercussdes sociais.

»  Objetivos de Aprendizagem

Compreender os impactos e a relacdo dialética entre as tecnologias de informagdo e comunicagéo (TIC)
e a sociedade, identificando a aplica¢do das TIC em diferentes dreas e os aspectos legais, éticos e profissionais
na drea de Tecnologia da Informagéo.

» Ementa

Ciéncia, Tecnologia e Sociedade; Sociedade da Informagdo e Sociedade do Conhecimento; Tecnologias
da Informagdo e Comunicagdo; Aplicagdes das TIC: Educacdo, Medicina, Governo Eletrdnico e outros; Aspectos
sociais, éticos, legais e profissionais; Evolucdo Social e Tecnolégica; Tecnologia da Informagdo (Tl) Verde e
Sustentabilidade.

»  Metodologias Propostas

Aprendizagem Baseada em Problema e Projetos. Aulas expositivas dialogadas, com complemento de

atividades

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Trabalhos de pesquisa e semindrios. Estudo de Caso. Provas abertas ou de multipla escolha

»  Bibliografia Basica

¢ MARTINI, Renato; Sociedade da Informagdo. Para onde vamos. 1. ed. SGo Paulo: Trevisan, 2017.

. MATTOS, Jo&o Roberto Loureiro de, GUIMARAES, Leoman Dos Santos; Gestéo Tecnologia e
Inovagdo - Uma Abordagem Prdtica - 2° Ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2013.
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STAREC, Claudio. Gestdo da informagdo, inovagdo e inteligéncia competitiva: como transformar a
informagdo em vantagem competitiva nas organizagdes. Sdo Paulo: Saraiva, 2012

»  Bibliografia Complementar

e  CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. S&o Paulo: Paz E Terra, 2011.

e PINOCHET, Luis Hernan Contreras, Tecnologia da Informagéo e Comunicacgdo. 1.ed. Rio de Janeiro:

Campus, 2014.

e TURBAN, Efraim, VOLONINO, Linda. Tecnologia da Informac¢do Para Gestdo - 8% Ed. Sdo Paulo:
Bookman, 2013.

e SANTOS, Roberto Elisio dos. As teorias da comunicagéo: da fala & internet. 4. ed. Sdo Paulo: Paulinas,

2013.

6.1.7 —INGO13 — Inglés | = Oferta Presencial — Total de 40 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)
»  Elaborar e orientar propostas de textos e materiais audiovisual para os designs digitais.

»  Objetivos de Aprendizagem

Compreender e produzir textos simples orais e escritos; apresentar-se e fornecer informagdes pessoais
e coorporativas, descrever dreas de atuacdo de empresas; anotar hordrios, datas e locais; reconhecer a
entoagéio e o uso dos diferentes fonemas da lingua; fazer uso de estratégias de leitura e de compreensédo oral
para entender o assunto tratado em textos orais e escritos da sua drea de atuagdo.

» Ementa

Introducdo das habilidades de compreensdo e producdo oral e escrita por meio de fungdes comunicativas
e estruturas simples da lingua. Enfase na oralidade, atendendo das especificidades da drea e abordando
aspectos socioculturais.

»  Metodologias Propostas

Metodologias ativas, aprendizagem baseada em problemas, projetos, desafios, entre outras). Aulas
expositivas e dialogadas, contemplando ou néo atividades. Integragdo entre componentes

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Avaliacdes continuadas orais e escritas, com aplicagéo de estudos de caso, realiza¢cdo de semindrios
com avaliag@o do conteldo produzido.

»  Bibliografia Basica

. HUGES, John et al. Business Result: Elementary. Student Book Pack. Oxford: New York: Oxford
University Press, 2012.

. IBBOTSON, Mark; STEPHENS, Bryan. Business Start-up: Student Book 1. Cambridge: Cambridge
University Press, 2015. 46

. OXENDEN, Clive; LATHAM-KOENIG, Christina. American English File: Student’s Book 1. New York,
NY: Oxford University Press, 2008.
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»  Bibliografia Complementar
e BARNARD, R., CADY, J., DUCKWORTH, M., TREW, G. Business Venture: Student book 1 with practice
for the TOEIC test. Oxford: Oxford University Press, 2009.

e CARTER, Ronald.; NUNAN, David. Teaching English to Speakers of other languages.

e COTTON, David et at. Market Leader: Elementary. Student’s Book with Multi-Rom. 3rd Edition. Pearson

Education, Longman, 2012.

¢ LONGMAN. Diciondrio Longman Escolar para Estudantes Brasileiros. Portugués-Inglés/Inglés-Portugués
com CD-Rom. 2° Edi¢do: Atualizado com as novas regras de Ortografia. Sdo Paulo: Pearson Education

do Brasil, 2008.
e MURPHY, Raymond. Essential Grammar in Use CD-Rom with answers. Third Edition. Cambridge, 2007.

e RICHARDS, Jack C et al. New Interchange: Student Book 1. Cambridge: Cambridge University Press,
2008.

6.2 Segundo Semestre

Quantidade de aulas semestrais
s i Atividad
Sem.|N° Sigla Componente Oferta Presenciais Rrline culr\:;c:her
Sala | Lab. [Sala| Lab. Total de
Extenséio
1 ADMOO07 | Pesquisa Mercadolégica Presencial 80 - - - 80 20
2 ESTO09 Estatistica Presencial 80 - - - 80 20
3 IALOO7 Algoritmo e Légica de Programagéio Presencial 40 40 - - 80 20
4 IMDOO1 Projeto Integrador | Presencial 40 40 - - 80 80
2° 5 AGOO013 | Gestdo de Projetos Presencial 40 40 - - 80 20
o MPTO14 Metod?l?glq da Pesquisa Cientifico- Presencial 40 ) ) ) 40 10
Tecnolégica
7 INGO14 Inglés Il Presencial 40 - - - 40 10
Total de aulas do semestre| 360 120 - - 480 180

6.2.1 — ADMOO07 — Pesquisa Mercadolégica — Oferta Presencial — Total de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Executar e analisar pesquisas de marketing baseado em sua realidade e desempenhar o plano
de marketing e atuar no ciberespago.

»  Objetivos de Aprendizagem

Entender a inteligéncia de marketing nas estratégias da empresa, utilizando como base as pesquisas de
marketing. Interpretar e avaliar informac¢des de mercado, bem como analisar pesquisas de mercado. Além
disso, incentivar agdes de responsabilidade social, cidadania, cultura, ciéncia, tecnologia e inovagdo,
promovendo a cooperacdo e troca de saberes com diversos segmentos da sociedade.

» Ementa
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Sistema de Informagdo Gerencial. Sistemas de Informagdes em Marketing. Pesquisa Qualitativa e
Quantitativa em Marketing. Técnicas de Pesquisa. Amostragem. Formuldrios de Pesquisa. Coleta de Dados.
Tabulagéio de Pesquisa. Pesquisas pela Internet. Etapas de uma pesquisa de Marketing.

»  Metodologias Propostas

Metodologias ativas, projetos, desafios, entre outras); Aulas expositivas e dialogadas, contemplando
ou ndo atividades; Estudos de casos para compreensdo de conteidos e discussdo em sala de aula para
consolidagdo da teoria; Integragcdio entre componentes, com participagdo em projetos junto aos diversos
segmentos da sociedade que envolvam ac¢des de responsabilidade social, cidadania e cultura, ciéncia,
tecnologia e inovagdo.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Metodologias ativas, aprendizagem baseada em problemas, projetos, desafios, entre outras). Aulas
expositivas e dialogadas, contemplando ou néo atividades. Integragdo entre componentes

»  Bibliografia Basica

e LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Pesquisa de Marketing, Séo Paulo: Atlas, 2010.

. MALHOTA, Naresh K. Pesquisa de Marketing: Orientagdo Aplicada. Séo Paulo: Bookman, 2012, 6
ed.

. CHIUSOLI, Claddio Luiz & IKEDA, Ana Akemi. Sistema de Informagdo de Marketing(SIM):
Ferramenta de Apoio com Aplicagdes a Gestdo Empresarial. Sdo Paulo: Atlas, 2010.

»  Bibliografia Complementar
e VIRGILLITO, Salvatore Benito. Pesquisa de Marketing: Uma abordagem Quantitativa e Qualitativa.
S&o Paulo: Saraiva, 2010

e DIAS, Sérgio Roberto. Pesquisa de Mercado. Sdo Paulo: Saraiva, 2011.

e HAIR Jr., Joseph F. (et. al.). Fundamentos da Pesquisa de Marketing. Sdo Paulo: Bookman, 2010.

6.2.2 — ESTO0Q — Estatistica — Oferta Presencial - Total de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Executar e analisar pesquisas de marketing baseado em sua realidade e desempenhar o plano
de marketing e atuar no ciberespaco.

»  Objetivos de Aprendizagem

Compreender e aplicar os conceitos de Estatistica necessdrios para a descri¢do, organizac¢do e andlise
de dados, no apoio & tomada de decisdo na drea de estudo, incluindo acdes de responsabilidade social,
cidadania, cultura, ciéncia, tecnologia e inovagdo, promovendo a cooperagdo e troca de saberes com diversos
segmentos da sociedade.

» Ementa

Conceitos estatisticos. Graficos e tabelas. Distribuicdo de frequéncia. Medidas de posi¢cdo. Medidas de
disperséo. Probabilidade. Distribuicdes de probabilidade: varidvel aleatéria discreta e continua. Correlagdo
e Regressdo.

»  Metodologias Propostas
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Metodologias ativas, aprendizagem baseada em problemas, projetos, desafios, entre outras. Aulas
expositivas, contemplando ou ndo atividades, e participagdo em projetos junto aos diversos segmentos da
sociedade que envolvam agdes de responsabilidade social, cidadania, cultura, ciéncia, tecnologia e inovagdo.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Avaliagdo escrita sobre conceitos, praticas e conteddos abordados

»  Bibliografia Basica

e BUSSAB, W. O.; MORETTIN, P. A. Estatistica Bdsica. Sdo Paulo: Saraiva, 2007.

. LEVINE, D. M.; et al. Estatistica — Teoria e Aplicagdes usando o Microsoft Excel. Rio de Janeiro: LTC,
2008.

e SPIEGEL, Murray R.; STEPHENS, Larry J. Estatistica. S&o Paulo: Bookman, 2009.
»  Bibliografia Complementar
e TRIOLA. M. F. Introdugéio & Estatistica. Rio de Janeiro: LTC, 2008.

e ANDERSON, D. R.; SWEENEY, D. J.; WILLIANS, T. A. Estatistica aplicada & Administragéo e Economia.

Sé&o Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2008.

e SPIEGEL, M. R.; SCHILLER, J.; SRINIVASAN, R. A. Probabilidade e Estatistica. Sdo Paulo: Bookman,
2004.

e MARTINS, G. A. Estatistica Geral e Aplicada. Sdo Paulo: Atlas, 2010.

e BORNIA, A. C.; BARBETTA, P. A,; REIS, M. M. Estatistica para Cursos de Engenharia e Informdtica. Sdo
Paulo: Atlas, 2008.

e BRUNI, A. L. Estatistica Aplicada & Gestdo Empresarial. S&o Paulo: Atlas, 2008.
¢ GRIFFITHS, D. Use A Cabegal! Estatistica. Rio de Janeiro: Alta Books, 2009.

e  WALPOLE, R. E.; MYERS, R. H. Probabilidade e Estatistica para Engenharia e Ciéncias. Sdo Paulo:
Prentice Hall Brasil, 2008.

6.2.3 — IALOO7 — Algoritmo e Légica de Programagdo — Oferta Presencial — Total
de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Utilizar o pensamento critico, operacional e lédgico, por meio de modelos de representacdo de
algoritmos.

»  Objetivos de Aprendizagem

Iniciar a formagéio em programagdo de computadores por meio de uma linguagem facilitadora do
aprendizado de algoritmos, preferencialmente uma linguagem de amplo emprego no mercado. Além disso,
incluir agdes de responsabilidade social, cidadania, cultura, ciéncia, tecnologia e inovacdo, promovendo a
cooperacdo e troca de saberes com diversos segmentos da sociedade.

» Ementa
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Conceitos bdsicos sobre algoritmos e métodos para sua constru¢do. Tipos de dados e varidveis. Algebra
booleana. Estruturas fundamentais de programas: sequencial, condicional e com repeticdo. Fungdes. Varidveis
compostas homogéneas: vetores e matrizes.

»  Metodologias Propostas

Metodologias ativas, aprendizagem baseada em problemas, projetos, desafios, entre outras. Aulas
expositivas, contemplando ou né&o atividades, e participagdo em projetos junto aos diversos segmentos da
sociedade que envolvam ac¢des de responsabilidade social, cidadania, cultura, ciéncia, tecnologia e inovagéo.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Avaliagéo escrita sobre conceitos, prdaticas e contelddos abordados

»  Bibliografia Basica

e DEITEL, H; DEITEL, P. C: Como programar. 6. ed. Sdo Paulo: Pearson, 2011.
o SOFFNER, Renato. Algoritmos e programacdo em linguagem C. Sdo Paulo Saraiva 2013.
« PEREIRA, S. L. Algoritmos e légica de programagéo em C. S&o Paulo: Erica, 2010.
»  Bibliografia Complementar
e BIANCHI, F. et al. Algoritmos e programagéo de computadores. Rio de Janeiro: Campus, 2012.
e CORMEN, T. H. et al. Algoritmos. Rio de Janeiro: Campus, 2012.
e BARRY, P.; GRIFFITHS, D. Use a cabeca! programacgéo. Rio de Janeiro: Alta Books, 2010.

e ASCENCIO, A. F. G.; CAMPOS, E. A. V. Fundamentos da programacéio de computadores: algoritmos,
Pascal, C/C (padrdo ANSI) e Java. 3. ed. S&o Paulo: Pearson Prentice Hall, 2012.

¢  MANZANO, J. A. N. G; OLIVEIRA, J. F. Algoritmos: légica para desenvolvimento de programagdo de

computadores. 28. ed. S&o Paulo: Erica, 2016

e SOARES, M et al. Algoritmos e légica de programagdo. Sdo Paulo: Cengage, 2011.

6.2.4 — IMDOO1 — Projeto Integrador | — Oferta Presencial — Total de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Contribuir para inovacdo e geracdo de diferenciais competitivos para as empresas.
» Identificar o Comportamento do consumidor e sua influéncia na relacdo de consumo.
»  Planejar, executar e avaliar o plano de marketing.

»  Elaborar e orientar propostas de textos e materiais audiovisual para os designs digitais.

»  Objetivos de Aprendizagem

Integrar conjunto de conhecimentos dos componentes curriculares no desenvolvimento de portfélio dos
projetos desenvolvidos ao longo do 1° e 2° semestre, incluindo ac¢des de responsabilidade social, cidadania,
cultura, ciéncia, tecnologia e inovagdo, promovendo a cooperacdo e troca de saberes com diversos segmentos
da sociedade.

» Ementa
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Os trabalhos serdo propostos e direcionados pelos professores dos componentes curriculares, conforme
planejamento diddtico semestral para o planejamento e organizac¢do de portfdlios.
»  Metodologias Propostas

Metodologias ativas (aprendizagem baseada em problemas e projetos). Aulas expositivas e
dialogadas, contemplando ou néo atividades. Integra¢do entre componentes, com participagdo em projetos
junto aos diversos segmentos da sociedade que envolvam ac¢des de responsabilidade social, cidadania, cultura,
ciéncia, tecnologia e inovagdo.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos
Acompanhamento dos entregdveis (conteldos) definidos em cronograma (avaliagdo formatival).
Apresentac¢do de um produto resultante do projeto, contemplando todas as disciplinas.
»  Bibliografia Basica
. AMARAL, A; FRAGOSO, S; RECUERO, R. Métodos de pesquisa para internet. Porto Alegre: Suling,
2011.

. BROWN, T. Design thinking - uma metodologia poderosa para decretar o fim das velhas ideias.
Rio de Janeiro: Campus, 2010.

o CLAZIE, I. Portfélio digital de design. Sdo Paulo: Edgard Blucher, 2011.

»  Bibliografia Complementar

e CALDWELL, C. Winning portfolios for graphic designers. New York: Barron's, 2010.
e EUROPA. O grande livro da inspirac¢do. S&o Paulo: Europa, 2010. (Colecdo Biblioteca Computer Arts)
e IRELAND, S. The complete idiot’S guide to the perfect resume. New York: Penguin, 2006.

e MORAES, D. Metaprojeto design do design. Sdo Paulo: Edgard Blucher, 2010.

6.2.5 — AGOO013 — Gestdo de Projetos — Oferta Presencial — Total de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Executar e analisar pesquisas de marketing baseado em sua realidade e desempenhar o plano
de marketing e atuar no ciberespaco.

»  Proporcionar uma construgéo do conhecimento de forma abrangente sobre o ambiente digital,
planejando e implementando a¢des de marketing eletrénico.

»  Planejar, executar e avaliar o plano de marketing.
»  Gerenciar Marcas.

»  Planejar e implementar a presenca da organizagdo no meio digital, por meio de sites, blogs,
redes sociais e outras ferramentas do mundo virtual.

»  Objetivos de Aprendizagem

Entender e aplicar o planejamento e a gestéo de projetos e avaliar seus resultados, incluindo agcdes de
responsabilidade social, cidadania, cultura, ciéncia, tecnologia e inovagéo, promovendo a cooperagdo e troca
de saberes com diversos segmentos da sociedade.

» Ementa

1, COERNO DO ESTADO
DE SAO PAULO



Projeto Pedagégico do CST em Design de Midias Digitais
Fatec Barueri - R-05
Ementario Pag. 39

Visdo integrada da gestdo de projetos; Métodos e técnicas de gestdo de projetos; Indicadores de
desempenho; Metodologias e Ferramentas de gerenciamento de projetos. Elabora¢do de um projeto na drea
do curso.

»  Metodologias Propostas

Metodologias ativas (aprendizagem baseada em problemas e projetos). Aulas expositivas e
dialogadas, contemplando ou néo atividades. Integragdo entre componentes, com participagdo em projetos
junto aos diversos segmentos da sociedade que envolvam ac¢des de responsabilidade social, cidadania, cultura,
ciéncia, tecnologia e inovagdo.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos
Acompanhamento dos entregdveis (conteddos) definidos em cronograma (avaliagéo formativa).
Apresentagdo de um produto resultante do projeto
»  Bibliografia Basica
PMI. PMBOK Guia do Conjunto de Conhecimentos em Gerenciamento de Projetos. Project

* Management, 2009.

. TORRES, Cleber; LELIS, Joao Caldeira. Garantia de Sucesso em Gestdo de Projetos. Brasport,
2009.

. CARVALHO, Marly Monteiro de; RABECHINI JR, Roque. Fundamentos em gestdo de projetos:
construindo competéncias para gerenciar projetos. 3.ed. Sdo Paulo: Atlas, 2011.

»  Bibliografia Complementar

e BRITO, P. Andlise e Viabilidade de Projetos de Investimentos. Atlas, 2007.
e CAVALIERI, A et al. AMA - Manual de Gerenciamento de Projetos. Brasport, 2009.

e MUTO, C.A.; PEREIRA, B. T. Exame PMP: a Biblia. Brasport, 2008.

6.2.6 — MPTO14 — Metodologia da Pesquisa Cientifico-Tecnolégica — Oferta
Presencial — Total de 40 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Elaborar e orientar propostas de textos e materiais audiovisual para os designs digitais.

»  Utilizar-se, de forma critica, do instrumental teérico-pratico, sendo competente para posicionar-
se por meio de ponto de vista critico, ético e politico sobre as TICs e suas repercussdes sociais.

»  Objetivos de Aprendizagem

Estabelecer um roteiro de estudo adequado &s suas necessidades e objetivos. Identificar os elementos e
etapas necessdrias para o estudo produtivo. Identificar e analisar os diversos tipos de leitura. Identificar as
varias formas de conhecimento. Desenvolver as diversas atividades de pesquisa, tanto para producdo
académica quanto para aplicagdo profissional. Diferenciar os diversos tipos de pesquisa, pensar e elaborar
um projeto, incluindo ag¢des de responsabilidade social, cidadania, cultura, ciéncia, tecnologia e inovagdo,
promovendo a cooperacdo e troca de saberes com diversos segmentos da sociedade.

» Ementa
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Processo de constru¢do do conhecimento cientifico e tecnolégico. Estrutura do trabalho cientifico.
Procedimentos metodolégicos. Planejamento e desenvolvimento dos trabalhos cientificos. Apresentacdo oral.
Comunicagéio (estrutura, forma e conteddo), divulgacdo, normas ABNT, linguagem cientifica, monografias,
dissertacdes, teses; relatérios técnicos e artigos. Eventos cientifico-tecnolégicos.

»  Metodologias Propostas
Metodologias ativas (aprendizagem baseada em problemas e projetos). Aulas expositivas e

dialogadas, contemplando ou néo atividades. Integragdo entre componentes, com participagdo em projetos
junto aos diversos segmentos da sociedade que envolvam acdes de responsabilidade social, cidadania, cultura,
ciéncia, tecnologia e inovagdo.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Acompanhamento dos entregdveis (conteldos) definidos em cronograma (avaliagdo formativa).
Apresentacdo de um produto resultante do projeto.

»  Bibliografia Basica

o SABBAG, S. P.; Diddtica para Metodologia do Trabalho Cientifico. Editora Loyola. 1° ed. 2013.
e MATIAS-PEREIRA, J.; Manual de Metodologia da Pesquisa Cientifica. Editora ATLAS. 3° ed. 2012.

. FLICK, U.; Introdugéio a Metodologia de Pesquisa - um Guia para Iniciantes. Editora Penso -
Artmed. 1° ed. 2012.

»  Bibliografia Complementar
e CHEHUEN NETO, J. A.; Metodologia da Pesquisa Cientifica - da Graduagdo. Editora CRV. 1 ed,
2012.

e FREIXO, M. J. V.; Metodologia Cientifica - Fundamentos Métodos e Técnicas. Editora: Instituto Piaget.
3%ed. 2012.

e MOREIRA, H.; CALEFFE, L. G.; Metodologia da Pesquisa para o Professor Pesquisador. Editora:
Lamparina. 2° ed. 2008.

6.2.7 —INGO14 — Inglés Il = Oferta Presencial — Total de 40 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)
»  Elaborar e orientar propostas de textos e materiais audiovisual para os designs digitais

»  Objetivos de Aprendizagem

Compreender e produzir textos orais e escritos; fazer pedidos (pessoais ou profissionais), descrever
rotina de trabalho, atender telefonemas, dar e anotar recados simples ao telefone, redigir notas e mensagens
simples; reconhecer a entoagdo e o uso dos diferentes fonemas da lingua, fazer uso de estratégias de leitura
e compreensdo oral para entender pontos principais de textos orais e escritos da sua drea de atuagéo,
incluindo a¢des de responsabilidade social, cidadania, cultura, ciéncia, tecnologia e inovagdo, promovendo a
cooperacdo e troca de saberes com diversos segmentos da sociedade.

» Ementa

Apropriacdo de estratégias de aprendizagem (estratégias de leitura, de compreenséo e de produgdo
oral e escrita) e repertério relativo a fungdes comunicativas e estruturas linguisticas apresentadas na disciplina
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anterior com o intuito de utilizar essas habilidades nos contextos pessoal, académico e profissional. Enfase na
oralidade, atendendo as especificidades da drea e abordando aspectos socioculturais.
»  Metodologias Propostas

Metodologias ativas (aprendizagem baseada em problemas e projetos). Aulas expositivas e
dialogadas, contemplando ou néo atividades. Integra¢do entre componentes, com participagdo em projetos
junto aos diversos segmentos da sociedade que envolvam ac¢des de responsabilidade social, cidadania, cultura,
ciéncia, tecnologia e inovagdo.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Avaliagdes continuadas orais e escritas, com aplicagéio de estudos de caso, realizagéo de
semindrios com avaliagdo do conteddo produzido.

»  Bibliografia Basica

. HUGES, John et al. Business Result: Elementary. Student Book Pack. Oxford: New York: Oxford
University Press, 2012.

. IBBOTSON, Mark; STEPHENS, Bryan. Business Start-up: Student Book 1. Cambridge: Cambridge
University Press, 2015.

e OXENDEN, Clive; LATHAM-KOENIG, Christina. American English File: Student’s Book 1.
»  Bibliografia Complementar

e BARNARD, R., CADY, J., DUCKWORTH, M., TREW, G. Business Venture: Student book 1 with practice
for the TOEIC test. Oxford: Oxford University Press, 2009

e CARTER, Ronald.; NUNAN, David. Teaching English to Speakers of other languages.

e COTTON, David et at. Market Leader: Elementary. Student’s Book with Multi-Rom. 3rd Edition. Pearson

Education, Longman, 201 2.

¢ LONGMAN. Diciondrio Longman Escolar para Estudantes Brasileiros. Portugués-Inglés/Inglés-Portugués
com CD-Rom. 2° Edi¢do: Atualizado com as novas regras de Ortografia. Sdo Paulo: Pearson Education

do Brasil, 2008.
e MURPHY, Raymond. Essential Grammar in Use CD-Rom with answers. Third Edition. Cambridge, 2007.

e RICHARDS, Jack C. New Interchange: Student Book 1. Cambridge: Cambridge University Press, 2008.
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6.3 Terceiro Semestre

Quantidade de aulas semestrais
P s Atividad
Sem. IN° Sigla Componente Oferta issenciols Snglins CJ::;c:her
Sala | Lab. |Sala| Lab. |TOtal| de
Extensdo
1 ISWO015 Design Digital Presencial 40 40 - - 80 -
2 ILPO02 Programagéo Orientada a Objetos Presencial 40 40 - - 80 -
3 IBDOO7 Banco de Dados Presencial 40 40 - - 80 -
4 PMAO14 Plano de Marketing Presencial 80 - - - 80 -
3° 5 DDEO10 Direito Empresarial e do Consumidor Presencial 40 - - - 40 -
6 COMO17 | Comunicagédo Visual Presencial 40 - - - 40 -
7| COMO18 | Comunicagdo Interna Presencial 40 - - - 40 -
8 INGO15 Inglés IIl Presencial 40 - - - 40 -
Total de aulas do semestre] 360 120 - - 480 -

6.3.1 —ISWO015 — Design Digital — Oferta Presencial — Total de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Dominar recursos de Multimidia para Web.

»  Elaborar e orientar propostas de textos e materiais audiovisuais para os designs digitais.

»  Obijetivos de Aprendizagem
Introdugdo ao Design digital. Otimizagdo de imagens para padrdes Web de composi¢do. Criagdo de
marcas e logos para sitios Internet. Transferéncia do design para o sitio Internet.
»  Ementa
Introdugdo ao Design digital. Otimiza¢do de imagens para padrdes Web de composicdo. Cria¢do de
marcas e logos para Websites. Transferéncia do design para o Website.
»  Metodologias Propostas

Sala de aula invertida. Aprendizagem Baseada em Projetos (ABP). Exposicdo dialogada.
Aprendizagem em times. Estudo de caso. Promoc¢do de semindrios ediscussGes e aprendizagem baseada em
projetos.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos
Exercicios a partir dos estudos de caso, semindrios e discussées eacompanhamento da orientagdo das
atividades baseadas em projetos.
»  Bibliografia Basica
. ADOBE CREATIVE TEAM. Adobe photoshop professional CS5 Classroom in a book. Guia oficial de
treinamento. Porto Alegre: Bookman, 2011.

e ROBBINS, J. N. Aprendendo web design. Porto Alegre: Bookman, 2010.

LOWDERMILK, Travis. Design centrado no usudrio: um guia para o desenvolvimento de aplicativos
amigdveis. Sdo Paulo: Novatec, 201 3.

»  Bibliografia Complementar
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e BEAIRD, J. Principios do Web design maravilhoso. Rio de Janeiro: Altabooks, 2008.

e BROWN, T. Design Thinking uma metodologia poderosa para decretar o fim das velhas ideias. Rio de

Janeiro: Campus, 2010.
e CALDWELL, C. Winning portfolios for graphic designers. New York: Barron's, 2010.
e CLAZIE, I. Portfolio digital de design. S&o Paulo: Edgard Blucher, 2011.

e EDITORA EUROPA. O grande livro da inspiragéo. Séo Paulo: Europa, 2010. (Colegdo Biblioteca

Computer Arts)
e ANDRADE, Marcos Serafim de. Adobe photoshop CSé. Sdo Paulo: Senac, 2013.
e MORAES, D. Metaprojeto: design do design. Sdo Paulo: Edgard Blucher, 2010.

e OLIVEIRA, K; REHDER, W. S; PEREIRA, D. T. Corel Draw Graphics Suite X4. Viena, 2009.

6.3.2 = ILPO02 — Programagdo Orientada a Objetos — Oferta Presencial — Total de
80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Garantir seguranga, integridade das bases de dados e dos recursos em rede.

»  Dominar tecnologias de sistemas multimidia, banco de dados, sistemas distribuidos, redes de
computadores, sistemas embarcados entre outras.

»  Objetivos de Aprendizagem

Fornecer condicdes suficientes para a implementacdo de softwares que utilizem a arquitetura cliente-
servidor em redes locais e na Internet, com o uso de uma linguagem de programagdo orientada a objetos e
acesso a banco de dados com o uso do conceito de MVC (Model View Controller).

»  Ementa
Intfrodugdo & orientagdo a objetos. Conceitos bdsicos e terminologia de Programagdo orientada a
objetos. Linguagens tipicas orientadas a objetos. Desenvolvimento de aplicagées em uma linguagem orientada
a objetos com acesso & Banco de Dados.
»  Metodologias Propostas
Metodologias ativas (aprendizagem baseada em problemas e projetos). Aulas expositivas e
dialogadas, contemplando ou ndo atividades. Integragdo entre componentes.
»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos
Acompanhamento dos entregdveis (conteddos) definidos em cronograma (avaliagéo formativa).
Apresentacdo de um produto resultante do projeto.
»  Bibliografia Basica
. DEITEL, H.; DEITEL, P. Java: como programar. 10. ed. S&o Paulo: Pearson Education do Brasil,
2017.

e FURGERI, S. Java 7: ensino diddtico. 2. ed. S&o Paulo: Erica, 2012.
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e HORSTMANN, C. S.; CORNELL, G. Core Java. 8. ed. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2010.

»  Bibliografia Complementar

e GUERRA, Eduardo. Design patterns com Java: projeto orientado a objetos guiado por padrdes. Séo

Paulo: Casa do Cédigo, 2013.

e SCHILDT, Herbert. Java para iniciantes: crie, compile e execute programas Java rapidamente. 5.ed.

Porto Alegre: Bookman, 201 3.

e JANDL JUNIOR, Peter. Java guia do programador: atualizado para Java 7. 2.ed. Sé@o Paulo: Novatec,
2013.

6.3.3 —IBDO07 — Banco de Dados — Oferta Presencial — Total de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Garantir seguranga, integridade das bases de dados e dos recursos em rede.

»  Dominar tecnologias de sistemas multimidia, banco de dados, sistemas distribuidos, redes de
computadores, sistemas embarcados entre outras.

»  Planejar e implementar a presenga da organizagdo no meio digital, por meio de sites, blogs,
redes sociais e outras ferramentas do mundo virtual;

»  Objetivos de Aprendizagem

Entender fundamentos, arquitetura e técnicas de projeto e implementag¢do de banco de dados.

» Ementa

Conceitos de Base de Dados. Modelos conceituais de informag¢des. Modelos de Dados: Relacional, Redes
e Hierdrquicos. Modelagem de dados - conceitual, l16gica e fisica. Teoria relacional: dependéncias funcionais
e multivaloradas, formas normais. Restri¢cdes de integridade e de seguranca em Banco de Dados Relacional.

Sistemas Gerenciadores de Banco de Dados — objetivo e fun¢des. Linguagens de declarac¢do e de manipulagdo
de dados.

»  Metodologias Propostas

Metodologias ativas (aprendizagem baseada em problemas e projetos). Aulas expositivas e
dialogadas, contemplando ou ndo atividades. Integragdo entre componentes.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Acompanhamento dos entregdveis (conteldos) definidos em cronograma (avaliagdo formativa).
Apresenta¢do de um produto resultante do projeto.

»  Bibliografia Basica

. ELMASRI, R; NAVATHE, S B. Sistemas de banco de dados: fundamentos e aplicagdes. Sdo Paulo:
Pearson, 2011.

e CARDOSO, V.; CARDOSO, G. Linguagem SQL: fundamentos e prdticas. S&o Paulo: Saraiva, 2013

. SILBERSCHATZ, Abraham; KORTH, Henry F; SUDARSHAN, S. Sistema de banco de dados. 6.ed.
Sdo Paulo: Makron Books, 2012.

ey s

lteﬂ

Péag. 44

s Sedatin, GLY/ERHG DO ESTADO



Fatec Barueri - R-05

> Projeto Pedagégico do CST em Design de Midias Digitais
Ementario Pag. 45

»  Bibliografia Complementar
e MANZANO, José Augusto N.G. Microsoft SQL Server 2008 r2 express : guia pratico. S&o Paulo Erica
2011.

e SCHMALZ, M. Fundamentos de banco de dados com C#: migrando do Visual Basic e VBA para C#.

Sé&o Paulo: Novatec, 2012,

e ROB, Peter. Sistemas de banco de dados: projeto, implementagdo e gerenciamento. Séo Paulo: Cengage

Learning, 2011.

e  MANNINO, M. V. Projeto, desenvolvimento de aplicagdes e administragdio de banco de dados. 3. ed. Porto

Alegre: AMGH, 2014.

6.3.4 — PMAO14 — Plano de Marketing — Oferta Presencial — Total de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Executar e analisar pesquisas de marketing baseado em sua realidade e desempenhar o plano
de marketing e atuar no ciberespaco.

»  Contribuir para inovagéo e geragdo de diferenciais competitivos para as empresas.

»  Proporcionar uma constru¢éo do conhecimento de forma abrangente sobre o ambiente digital,
planejando e implementando a¢des de marketing eletrénico.

»  Planejar, executar e avaliar o plano de marketing.

»  Objetivos de Aprendizagem
Conhecer as informacdes necessdrias para a montagem de um plano de marketing. Elaborar um plano
de marketing com aplicabilidade direta no mercado.
»  Ementa
Planejamento Estratégico. Tipos de Planos de Marketing. Passos para elaboragdo de um plano. Andlise
ambiental. Estratégias de Marketing. Plano de A¢do. Orcamento e controle do plano de Marketing. Ciclo de
vida do plano de Marketing.
»  Metodologias Propostas
Metodologias ativas (aprendizagem baseada em problemas e projetos). Aulas expositivas e
dialogadas, contemplando ou ndo atividades. Integragdo entre componentes.
»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos
Acompanhamento dos entregdveis (conteddos) definidos em cronograma (avaliagéo formativa).
Apresentacdo de um produto resultante do projeto, contemplando todas as disciplinas.
»  Bibliografia Basica
o KOTLER, Philip & KELLER, Kevin L. Administra¢cdo de Marketing. 14 ed. SGo Paulo: Pearson, 2013.

. LAS CASAS, Alexandre L. Plano de marketing para micro e pequena empresa. 6 ed. Sdo Paulo:
Atlas, 2011.

. ROCHA et.al. Administragdo de Marketing: Conceitos, Estratégias e Aplicagdes. SGo Paulo: Atlas,
2012.
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»  Bibliografia Complementar

e  ZENONE, Luiz Claudio. Gestdo Estratégica de Marketing: conceitos e técnicas. S&o Paulo: Atlas, 2011
e ZENONE, Luiz Cldudio. Marketing: Conceitos, Ideias e Tendéncias. Sdo Paulo: Atlas, 2012.
e CALDER, Bobby J. & TYBOUT, Alice M. Marketing. S&o Paulo: Saraiva, 2013.

e DIAS, Sérgio Roberto. Gestdo de Marketing. 2 ed. S&o Paulo: Saraiva, 2010.

6.3.5 — DDEO10 — Direito Empresarial e do Consumidor — Oferta Presencial — Total
de 40 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Contribuir para inovagdo e geragdo de diferenciais competitivos para as empresas.
» Identificar o comportamento do consumidor e sua influéncia na relagéio de consumo.
»  Utilizar-se, de forma critica, do instrumental teérico-pratico, sendo competente para posicionar-

se por meio de ponto de vista critico, ético e politico sobre as TICs e suas repercussdes sociais.

Reconhecer e aplicar a legislagdo nacional as questdes relacionadas ao Direito Empresarial e do
Consumidor, abarcando temas cldssicos e atuais da disciplina, articulando a atuagdo profissional com a
responsabilidade ética e social. Conhecer a legislagéo vigente sobre os principais aspectos de tais ramos do
Direito.

»  Ementa

Etica, Moral e Liberdade: relagdes e conceitos. A Etica e a Moral nos campos social e profissional. Etica
profissional. A ciéncia do direito; conceito bésico de direito; normas juridicas; fontes do direito. Nogdes juridicas
de Empresdrio e Empresa, Estabelecimento e Ponto. Sociedades empresdrias. Contratos Empresariais.
Regulamentacdo das relacdes de consumo. Politica nacional de relagdes de consumo. Direitos bdsicos do
consumidor. Responsabilidade civil pelo fato e pelo vicio do produto e do servigo. Desconsideragéio da
personalidade juridica. Praticas comerciais. Prdticas comerciais abusivas. Cldusulas contratuais abusivas.

»  Metodologias Propostas

Metodologias ativas (aprendizagem baseada em problemas e projetos). Aulas expositivas e
dialogadas, contemplando ou ndo atividades. Integragdo entre componentes.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Acompanhamento dos entregdveis (conteddos) definidos em cronograma (avaliagéo formativa).
Apresentacdo de um produto resultante do projeto, contemplando todas as disciplinas.
»  Bibliografia Basica

e ALMEIDA, Jodo Batista. Manual do Direito do Consumidor. 5 ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2011.
e COELHO, Fabio Ulhoa. Manual do Direito Comercial , v. 26. Sdo Paulo: Saraiva, 2014
e MASIERO, Paulo Cesar. Etica em Computagdo. Sdo Paulo: EDUSP, 2008.
»  Bibliografia Complementar
o CAVALIERI, Sergio Filho. Programa de direito do consumidor. 4. ed., SGo Paulo: Atlas, 2014.

e LISBOA, Roberto Senise. Direito Civil de A a Z. Barueri: Manole, 2010.
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e NUNES, Luis Antonio Rizzato. Curso de Direito do Consumidor. 11. ed., Sdo Paulo: Saraiva, 2017.
e REALE, M. Li¢des Preliminares de Direito. 27. ed. SGo Paulo: Saraiva, 2012.

e FAZZIO JUNIOR, Waldo. Manual de Direito Comercial. 17. ed., Séo Paulo: Atlas, 2016.

6.3.6 — COMO17 — Comunicagdo Visual — Oferta Presencial — Total de 40 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Propor agdes que consolidem a posicdo da empresa ou produto no mercado, com atos de
comunicagdo visual e virtual.

»  Gerenciar Marcas.

»  Elaborar e orientar propostas de textos e materiais audiovisuais para os designs digitais.

»  Objetivos de Aprendizagem

Contextualizar historicamente a comunicagdo visual e seus engendramentos sociais, culturais e politicos.
Conceituar e diferenciar os diferentes elementos que comp&em a linguagem visual. Planejar a identidade visual
para diferentes tipos de marcas.

» Ementa

Conceitos e elementos da Comunicacdo Visual: elementos e propriedades grdficas e niveis da linguagem
visual. Técnicas bdsicas de composi¢do visual e layout. Principios de design grdéfico. Tipografia e harmonias
cromdticas. Definicdo de identidade visual. A comunicagdo visual aplicada a midias digitais.

»  Metodologias Propostas

Metodologias ativas (aprendizagem baseada em problemas e projetos). Aulas expositivas e
dialogadas, contemplando ou ndo atividades. Integragdo entre componentes.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Acompanhamento dos entregdveis (conteddos) definidos em cronograma (avaliagéo formativa).
Apresentacdo de um produto resultante do projeto, contemplando todas as disciplinas.

»  Bibliografia Basica

. SAMARA, Timothy. Guia de tipografia: manual pratico para o uso de tipos no design gréfico.
Porto Alegre: Bookman, 2011.

. CALDWELL, Cath; ZAPPATERRA, Yolanda. Design editorial: jornais e revistas: midia impressa e
digital. S&o Paulo: Gustavo Gili, 201 4.

. MARTINS, Nelson. A imagem digital na editoragdo: ajustes, converséo e fechamento de arquivos
para impressdo. 2. ed. Sdo Paulo: Senac, 2015.

»  Bibliografia Complementar

e TIPOS na tela: um guia para designers, editores, tipégrafos, blogueiros e estudantes. S&o Paulo:

Gustavo Gili, 2015.

e  FLUSSER, Vilém. O mundo codificado: por uma filosofia do design e da comunicagéo. Sdo Paulo: Cosac

Naify, 2013.

o
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e GOMES FILHO, Jodo. Ergonomia do obijeto: sistema técnico de leitura ergondémica. 2. ed., rev. e ampl.

S&o Paulo: Escrituras Editora, 2010.

6.3.7 — COMO18 — Comunicagdo Interna — Oferta Presencial — Total de 40 aulas
Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Utilizar-se, de forma critica, do instrumental teérico-pratico, sendo competente para posicionar-
se por meio de ponto de vista critico, ético e politico sobre as TICs e suas repercussdes sociais.

»  Elaborar e orientar propostas de textos e materiais audiovisual para os designs digitais.

»  Objetivos de Aprendizagem

Desenvolver a Comunicacdo Interna, selecionar estudos de caso e filtrar as possibilidades de aplicagdo,
desenvolver projetos de politica de comunicagdo que contemplem a comunicagdo interna, conhecer e utilizar
plataformas digitais ideais para Comunicacdo Interna. Dominar os principios tedricos que embasam os
pardmetros estéticos e funcionais aplicados & Comunicagdo Interna.

» Ementa

Principios da Comunicagéo Interna, Estudos de Caso, Protétipo de Politica de Comunicac¢do, Pardmetros
para Comunicacdo Interna e ferramentas digitais para a Comunicagdo Interna.

»  Metodologias Propostas

Metodologias ativas (aprendizagem baseada em problemas e projetos). Aulas expositivas e
dialogadas, contemplando ou ndo atividades. Integragdo entre componentes.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Acompanhamento dos entregdveis (conteddos) definidos em cronograma (avaliagéo formativa).
Apresentacdo de um produto resultante do projeto, contemplando todas as disciplinas.

»  Bibliografia Basica

. CAPPELLANO, Thatiana; CARRAMENHA, Bruno; MANSI, Viviane. Comunicagdo com Empregados —
A comunicagéo Interna Sem Fronteira. Sdo Paulo, In House, 201 3.

. NASSAR, Paulo (org). Comunicagdo interna: a forca das empresas. Vol.3. Sdo Paulo, Aberje
Editorial, 2006.

e NETO, Belmiro R. da Silva. Comunica¢do Corporativa e Reputagdo. Sdo Paulo, Saraiva. 2012.
»  Bibliografia Complementar

e CARVALHO, Claudia; REIS, Lea Maria Aar&o. Manual Prético de Assessoria de Imprensa. Rio de
Janeiro: Elselvier, 2009.

e MELO NETO, Francisco Paulo de. Marketing de Eventos. 4 ed. Rio de Janeiro: Sprint, 2003.

e KUNSCH, Margarida Maria. Comunicag¢do organizacional: linguagem, gestdo e perspectivas, vol.2 .

Sdo Paulo: Saraiva, 2009.
e CENTURIAO. Alberto. Ombudsman: a face da empresa cidadd. Educator, 2003.

e GIACAGILIA, Maria Cecilia. Organizagdo de eventos: teoria e pratica. SGo Paulo: Thomson, 2003.
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6.3.8 —INGO15 — Inglés lll — Oferta Presencial — Total de 40 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)
»  Elaborar e orientar propostas de textos e materiais audiovisual para os designs digitais.

»  Obijetivos de Aprendizagem

Fazer uso de estratégias de leitura e compreensdo oral para identificar os pontos principais de textos
orais e escritos da sua drea de atuagdo; comunicar-se em situagdes do cotidiano, descrever habilidades,
responsabilidades e experiéncias profissionais; descrever eventos passados; compreender dados numéricos em
gradficos e tabelas; redigir cartas e e-mails comerciais simples; desenvolver a entoagdo e o uso dos diferentes
fonemas da lingua.

»  Ementa

Expansdo das habilidades de compreensdo e produgdo oral e escrita por meio do uso de estratégias
de leitura e de compreensdo oral, de estratégias de produgdo oral e escrita, de funcdes comunicativas e
estruturas linguisticas apropriadas para atuar nos contextos pessoal, académico e profissional, apresentadas
nas disciplinas anteriores. Enfase na oralidade, atendendo as especificidades da drea e abordando aspectos
socioculturais.
»  Metodologias Propostas
Metodologias ativas, aprendizagem baseada em problemas, projetos, desafios, entre outras). Aulas
expositivas e dialogadas, contemplando ou ndo atividades. Integragdo entre componentes.
»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos
Avaliagdes continuadas orais e escritas, com aplicagdo de estudos de caso, realizacéo de
semindrios com avaliagdo do conteddo produzido.
»  Bibliografia Basica
. HUGES, John et al. Business Result: Elementary. Student Book Pack. Oxford: New York: Oxford
University Press, 2012.

. IBBOTSON, Mark; STEPHENS, Bryan. Business Start-up: Student Book 1. Cambridge: Cambridge
University Press, 2015.

. OXENDEN, Clive et al. American English File: Student’s Book 1. New York, NY: Oxford University
Press, 2008.

»  Bibliografia Complementar
e BARNARD, R., CADY, J., DUCKWORTH, M., TREW, G. Business Venture: Student book 1 with practice
for the TOEIC test. Oxford: Oxford University Press, 2009.

e CARTER, Ronald.; NUNAN, David. Teaching English to Speakers of other languages. Cambridge:
Cambridge University Press, 2015.

e COTTON, David et at. Market Leader: Elementary. Student’s Book with Multi-Rom. 3rd Edition. Pearson

Education, Longman, 201 2.

¢ LONGMAN. Diciondrio Longman Escolar para Estudantes Brasileiros. Portugués-Inglés/Inglés-Portugués
com CD-Rom. 2° Edi¢do: Atualizado com as novas regras de Ortografia. Sdo Paulo: Pearson Education

do Brasil, 2008.
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e MURPHY, Raymond. Essential Grammar in Use CD-Rom with answers. Third Edition. Cambridge, 2007.

e RICHARDS, Jack C. New Interchange: Student Book 1. Cambridge: Cambridge University Press, 2008.

6.4 Quarto Semestre

Quantidade de aulas semestrais
. " Atividad
Sem.|N° Sigla Componente Oferta fisscusials Sngline CJ::;c:l:r
Sala | Lab. |Sala| Lab. |TOtal| de
Extensdo
1 ILPO12 Experiéncia do Usudrio Presencial 40 40 - - 80 20
2 ILPO14 Criagdo de Websites Presencial 40 40 - - 80 20
3 IMHOO03 Programagdo para Ambientes Multimidia | Presencial 40 40 - - 80 20
ol? IMD002 Projeto Integrador I Presencial 40 40 - - 80 80
4 5 PMAO15 | Marketing Digital Presencial 40 40 - - 80 20
6 DDEO11 Direito da Propriedade Intelectual Presencial 40 - - - 40 10
7 INGO16 Inglés IV Presencial 40 - - - 40 10
Total de aulas do semestre | 280 200 - - 480 180

6.4.1 — ILPO12 — Experiéncia do Usudrio — Oferta Presencial — Total de 80 aulas
Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Dominar recursos de Multimidia para Web.

»  Dominar tecnologias de sistemas multimidia, banco de dados, sistemas distribuidos, redes de
computadores, sistemas embarcados entre outras.

»  Planejar e implementar a presenga da organizagdo no meio digital, por meio de sites, blogs,
redes sociais e outras ferramentas do mundo virtual.

»  Objetivos de Aprendizagem

Estudo e definicdo de métodos e técnicas que permitam aos alunos a criagdo de projetos de sistemas ou
dispositivos com trés caracteristicas bdsicas: alta eficiéncia; usabilidade; e conforto do ponto de vista dos
usudrios finais. Aspectos de usabilidade, ergonomia de interfaces e design de interagcéio devem ser abordados.
Para tanto, a disciplina oferece recursos para os alunos entenderem e exercitarem a pratica da cria¢do de
projetos de software levando em conta fatores culturais, cognitivos, emocionais, sensoriais e intelectuais do
publico-alvo. O principal objetivo da disciplina envolve aspectos de como o usudrio se comunica com a maquina
e como a tecnologia responde & interagdo do usudrio, incluindo agdes de responsabilidade social, cidadania,
cultura, ciéncia, tecnologia e inovagdo, promovendo a cooperagdo e troca de saberes com diversos segmentos
da sociedade.

» Ementa

Introducdo aos conceitos fundamentais da interacdio entre o usudrio e o computador. Definicdo de
usabilidade. Geragdes de interfaces e de dispositivos de interagéio. A evolugéo dos tipos de interfaces para
intera¢do usudrio computador. Aspectos humanos. Aspectos tecnolégicos. Métodos e técnicas de design. Ciclo
de vida da engenharia de usabilidade. Heuristicas para usabilidade. Ferramentas de apoio. Métodos para
avaliagdo da usabilidade. Padrdes para interfaces. Interagéio do usudrio com sistemas multimidia e hipertexto.
Desenvolvimento prdtico em avaliagéio e construcdo de interfaces.

»  Metodologias Propostas
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Metodologias ativas, aprendizagem baseada em problemas, projetos, desafios, entre outras. Aulas
expositivas e dialogadas, contemplando ou ndo atividades. Integragéio entre componentes e participagdo em
projetos junto aos diversos segmentos da sociedade que envolvam agdes de responsabilidade social, cidadania,
cultura, ciéncia, tecnologia e inovacdo.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos
Avaliagdes continuadas e escritas, com aplicagdo de estudos de caso, realizagéo de semindrios
com avaliagdo do conteiddo produzido.
»  Bibliografia Basica
LOWDERMILK, Travis. Design centrado no usudrio: um guia para o desenvolvimento de aplicativos
[ ]

amigdveis. Sdo Paulo: Novatec, 2013.

. JENNIFER PREECE & YVONNE ROGERS & HELEN SHARP. Design de Interagdo: Além da interagéo
homem-computador. S&o Paulo - SP. 3° Edigcéo. Editora Bookman, 201 3.

e BENYON, David. Interagdo Humano-Computador. 2a ed. Pearson Education - Br. 2011.

»  Bibliografia Complementar
¢ SIMONE DINIZ JUNQUEIRO BARBOSA, BRUNO SANTANA DA SILVA, Intera¢cdo Humano-Computador,
1a. Edi¢do, Editora Campus, 2010.

e CYBIS, Walter / BETIOL, Adriana Holtz / FAUST, Richard. Ergonomia e Usabilidade - Conhecimentos,
Métodos e Aplicacdes - 3° Ed. Séo Paulo: NOVATEC, 2015.

e BEN SHNEIDERMAN, CATHERINE PLAISANT, Designing the User Interface, Edi¢cdo Internacional, Ta
Edicdo, 2010.

6.4.2 —ILPO14 — Criagdo de Websites — Oferta Presencial — Total de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Dominar recursos de Multimidia para Web.

»  Dominar tecnologias de sistemas multimidia, banco de dados, sistemas distribuidos, redes de
computadores, sistemas embarcados entre outras.

»  Planejar e implementar a presenca da organizagdo no meio digital, por meio de sites, blogs,
redes sociais e outras ferramentas do mundo virtual.

»  Objetivos de Aprendizagem

Estudar os principios bdsicos para a criagdo de websites, hotsites e blogs e adequar ao puiblico-alvo,
incluindo ag¢des de responsabilidade social, cidadania, cultura, ciéncia, tecnologia e inovagdo, promovendo a
cooperagdo e troca de saberes com diversos segmentos da sociedade.

» Ementa

Andlise do conceito criativo, processo e criacdo. Andlise do processo de otimizagdo de sites a partir da
criagdo. Compreensdo da Arquitetura de informagéio, da Usabilidade (relagdo "site /usudrio"), wire-frames,
layouts (composicdo, distribuicdo, aplicacdo cromdtica e tipografia para a web), redagéo e programacdo.

o

= 2
L Rte COIVERNO DO ESTADO



Projeto Pedagégico do CST em Design de Midias Digitais
Fatec Barueri - R-05
Ementdrio

»  Metodologias Propostas

Metodologias ativas, aprendizagem baseada em problemas, projetos, desafios, entre outras. Aulas
expositivas e dialogadas, contemplando ou ndo atividades. Integra¢do entre componentes, e participacdo em
projetos junto aos diversos segmentos da sociedade que envolvam agdes de responsabilidade social, cidadania,
cultura, ciéncia, tecnologia e inovagdo.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos
Avaliagdes continuadas escritas, com aplicagdo de estudos de caso, realizagéo de semindrios com
avaliagéo do conteddo produzido.
»  Bibliografia Basica
e AMBROSE, Gavin. Fundamentos de design criativo. 6 ed. Porto Alegre: Bookman, 2012

. MILETTO, E. M.; BERTAGNOLLI, S. de C. Desenvolvimento de software Il: introdugdo ao
desenvolvimento Web com HTML, CSS, JavaScript e PHP. Porto Alegre: Bookman, 2014

. HAROLD, E. R. Refatorando HTML: como melhorar o projeto de aplicagées web existentes. Porto
Alegre: Bookman, 2010

»  Bibliografia Complementar

e BRITO, Diego. Criac¢do de sites na era da Web 2.0. Ed. Brasport, 2011.
e GABRIEL, Martha. Marketing na Era Digital: Conceitos, Plataformas e Estratégia. Ed Novatec, 2010.

e KNIGHT, Carolyn. GLASER, Jessica. Design Grafico e Digital: Prética e Ideias Criativas. Ed. Rosari,
2012.

6.4.3 — IMHOO3 — Programagdo para Ambientes Multimidia | — Oferta Presencial —
Total de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

» Dominar tecnologias de sistemas multimidia, banco de dados, sistemas distribuidos, redes
de computadores, sistemas embarcados entre outras.

»  Garantir seguranga, integridade das bases de dados e dos recursos em rede.

4 Identificar problemas, ameagas e riscos aos dados, informagdes e sistemas da

organizacdo, desenvolvendo andlises de risco e plano de seguranga da informagdo.

»  Obijetivos de Aprendizagem

Esta disciplina fornecerd uma visGo geral da linguagem script ndo proprietdria associada a um
gerenciador de banco de dados que utilize a linguagem SQL e como usar essas tecnologias para gerar
websites din@micos, incluindo a¢des de responsabilidade social, cidadania, cultura, ciéncia, tecnologia e
inovagdo, promovendo a cooperagdo e troca de saberes com diversos segmentos da sociedade.

» Ementa

Conceitos de programagdo HTTP. Codificagéio de caracteres. Localidades, fusos hordrios e fungdes de
tempo. Strings. Uso de Array e fun¢des de matriz. Orientacdo a objetos (Classes, objetos, heranga,
encapsulamento, polimorfismo, agregagdo, composicdio e métodos). Tratamento de exceg¢des de erro.
Arquitetura do lado do servidor. Manipulagéo de dados postados. Enviando e-mail. Sessdes e autenticagéo.

ey s
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Cookies. Arquivo manuseio e armazenamento de dados em arquivos de texto. Gerenciador de banco de dados
e suas fungdes. Frameworks. Web Services, API, RSS, JSON e Ajax. Hospedagem compartilhada.
»  Metodologias Propostas

Metodologias ativas, aprendizagem baseada em problemas, projetos, desafios, entre outras. Aulas
expositivas e dialogadas, contemplando ou ndo atividades. Integra¢do entre componentes, e participagdo em
projetos junto aos diversos segmentos da sociedade que envolvam acdes de responsabilidade social, cidadania,
cultura, ciéncia, tecnologia e inovagdo.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos
Avaliagbes continuadas e escritas, com aplicagdo de estudos de caso e exercicios praticos,
realizagdo de projeto com avaliagdo do conteddo produzido.
»  Bibliografia Basica

e BEIGHLEY, L; MORRISON, M. Use a cabeca! PHP & MySQL. Rio de Janeiro: Alta Books, 2011.
e DALL'OGLIO, P. PHP - programando com orientagdio a objetos. 3 ed. Séo Paulo: Novatec, 2015.

o DEITEL, H. M.; DEITEL, P. Java como programar. 8. ed. Séo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2010

»  Bibliografia Complementar

e COULOURIS, G. et. al. Sistemas distribuidos: conceitos e projetos. 5. ed. Porto Alegre: Bookman, 2013
e FURGERI, S. Java 7: ensino diddtico. 2. ed. S&o Paulo: Erica, 2012

e SALVADOR, Fabio Burch. Programando Em PHP - Integragéio Com Mysql. 2 ed. Editora Viena: 2012.

6.4.4 — IMD0OO2 — Projeto Integrador Il = Oferta Presencial — Total de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Contribuir para inovacdo e geragéo de diferenciais competitivos para as empresas.
»  Elaborar e orientar propostas de textos e materiais audiovisual para os designs digitais.
»  Dominar recursos de Multimidia para Web.

»  Utilizar-se, de forma critica, do instrumental teérico-pratico, sendo competente para posicionar-
se por meio de ponto de vista critico, ético e politico sobre as TICs e suas repercussdes sociais.

»  Planejar e implementar a presenca da organiza¢do no meio digital, por meio de sites, blogs,
redes sociais e outras ferramentas do mundo virtual.

»  Objetivos de Aprendizagem

Integrar conjunto de conhecimentos dos componentes curriculares no desenvolvimento de portfélio dos
projetos desenvolvidos dos 1°, 2°, 3° e 4° semestres, incluindo ag¢des de responsabilidade social, cidadania,
cultura, ciéncia, tecnologia e inovagdo promovendo a cooperacdo e troca de saberes com diversos segmentos
da sociedade.

» Ementa

Os trabalhos serdo propostos e direcionados pelos professores dos componentes curriculares, conforme
planejamento diddtico semestral para o planejamento e organizac¢do de portfdlios.
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»  Metodologias Propostas

Metodologias ativas, aprendizagem baseada em problemas, projetos, desafios, entre outras. Aulas
expositivas e dialogadas, contemplando ou ndo atividades. Integra¢do entre componentes, e participacdo em
projetos junto aos diversos segmentos da sociedade que envolvam agdes de responsabilidade social, cidadania,
cultura, ciéncia, tecnologia e inovagdo.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Acompanhamento dos entregdveis (conteldos) definidos em cronograma (avaliagdo formatival).
Apresentacdo de um produto resultante do projeto, contemplando todas as disciplinas.

»  Bibliografia Basica

. AMARAL, A; FRAGOSO, S; RECUERO, R. Métodos de pesquisa para internet. Porto Alegre: Suling,
2011.

o LESTER, A. Como fazer apresentagdes irresistiveis. SGo Paulo: Universo dos Livros, 2011.

e CLAZIE, I. Portfélio digital de design. Sé@o Paulo: Edgard Blucher, 2011.

»  Bibliografia Complementar
e BROWN, T. Design thinking - uma metodologia poderosa para decretar o fim das velhas ideias. Rio

de Janeiro: Campus, 2010.
e CALDWELL, C. Winning portfolios for graphic designers. New York: Barron's, 2010.
e CLAZIE, I. Portfélio Digital de Design. Sdo Paulo: Edgard Blucher, 2011.
e EUROPA. O grande livro da Inspiragdo. Sdo Paulo: Europa, 2010. (Colection Biblioteca Computer Arts)
e IRELAND, S. The complete idiot’s guide to the perfect resume. New York: Penguin, 2006.

e  MORAES, D. Metaprojeto design do design. Sdo Paulo: Edgard Blucher, 2010.

6.4.5 — PMAO15 — Marketing Digital — Oferta Presencial — Total de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Executar e analisar pesquisas de marketing baseado em sua realidade e desempenhar o plano
de marketing e atuar no ciberespaco.

»  Contribuir para inovagéo e geragdo de diferenciais competitivos para as empresas.

»  Proporcionar uma constru¢éo do conhecimento de forma abrangente sobre o ambiente digital,
planejando e implementando ag¢ées de marketing eletrénico.

»  Propor agdes que consolidem a posicéio da empresa ou produto no mercado, com atos de
comunicacdo visual e virtual.

»  Planejar e implementar a presenga da organizagdo no meio digital, por meio de sites, blogs,
redes sociais e outras ferramentas do mundo virtual.

»  Objetivos de Aprendizagem

Analisar a importdncia da internet como instrumento de marketing, integrando ac¢des de
responsabilidade social, cidadania, cultura, ciéncia, tecnologia e inovag¢do promovendo a cooperacdo e troca
de saberes com diversos segmentos da sociedade.
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» Ementa

Estudo dos conceitos bdsicos do marketing digital. Andlise comparativa entre marketing digital e
marketing tradicional. Constru¢do do planejomento estratégico de marketing digital. Estudo sobre a
segmentagcdo de mercado no mercado digital. Fundamentos de eBusiness. Andlise da relevancia das midias
sociais no planejamento de marketing digital. Compreensdo do composto de marketing para o meio digital e
das tendéncias contempordneas, incluindo a¢des de responsabilidade social, cidadania, cultura, ciéncia,
tecnologia e inovagdo, promovendo a cooperagdo e troca de saberes com diversos segmentos da sociedade.

»  Metodologias Propostas
Metodologias ativas (aprendizagem baseada em problemas e projetos). Aulas expositivas e
dialogadas, contemplando ou ndo atividades. Integragdo entre componentes e participagdo em projetos junto
aos diversos segmentos da sociedade que envolvam agdes de responsabilidade social, cidadania, cultura,
ciéncia, tecnologia e inovagdo.
»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos
Acompanhamento dos entregdveis (conteidos) definidos em cronograma (avaliagdo formativa).
Apresenta¢do de um produto resultante do projeto, contemplando todas as disciplinas.
»  Bibliografia Basica
e TORRES, Cldudio. A Biblia do Marketing Digital. SP: Ed. Novatec, 2009.

. TELLES, A. A revolucdo das midias sociais: estratégias de marketing digital para vocé e sua
empresa terem sucesso nas midias sociais. 2. ed. Sdo Paulo: M. books, M. Books, 2011

. FERREIRA JUNIOR, A. B.; AZEVEDO, N.Q. Marketing digital: uma andlise do mercado 3.0. Curitiba:
Intersaberes: Curitiba, 2015.

»  Bibliografia Complementar

e CIPRIANI, Fabio. Estratégia em Midias Sociais. Ed. Elsevier, 2011.
e VAZ, Conrado Adolpho: Google Marketing. 3 ed. SP: Ed. Novatec, 2010.

e VAZ, Conrado Adolpho: Os 8 Ps do Marketing Digital. SP: Ed. Novatec, 2011.

6.4.6 —DDEO11 — Direito da Propriedade Intelectual — Oferta Presencial — Total de
40 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Propor agdes que consolidem a posicéio da empresa ou produto no mercado, com atos de
comunicagdo visual e virtual.

»  Utilizar-se, de forma critica, do instrumental teérico-pratico, sendo competente para posicionar-
se por meio de ponto de vista critico, ético e politico sobre as TICs e suas repercussdes sociais.

»  Objetivos de Aprendizagem

Reconhecer e aplicar a legislagdo nacional as questdes relacionadas & propriedade intelectual,
abarcando temas cléssicos e atuais da disciplina. Conhecer a legisla¢do aplicdvel & propriedade intelectual,
notadamente, as normas relacionadas aos dominios de Internet e conteddo de sitios eletrénicos sob a ética da
responsabilidade juridica face as diferentes disciplinas do Direito, incluindo o &dmbito civil e penal, e a¢des de
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responsabilidade social, cidadania, cultura, ciéncia, tecnologia e inovagdo, promovendo a cooperagdo e troca
de saberes com diversos segmentos da sociedade.
»  Ementa

Midia, direitos humanos e cidadania. Marco Regulatério Civil da Internet. Responsabilidade civil e penal
na internet. Negdcios juridicos em meio eletrdnico. Propriedade Intelectual. Legislagdo vigente relacionada ao
Direito Autoral. Direito morais e patrimoniais do autor. Transmissdo dos direitos autorais. Direitos conexos.
Novas tecnologias associadas ao Direito Autoral. Responsabilidade por violagcdo dos direitos autorais no
dmbito civil e penal. Direito da Propriedade Industrial. Patente de Invengdo e Modelo de Utilidade. Registro
de Desenho Industrial e Marca. Lei do Software.

»  Metodologias Propostas

Sala de aula invertida. Aprendizagem Baseada em Projetos (ABP). Exposicdo dialogada. Aprendizagem
em times. Estudo de caso. Promogéio de semindrios e discusses e aprendizagem baseada em projetos.
Participagcdo em projetos junto aos diversos segmentos da sociedade que envolvam ac¢des de responsabilidade
social, cidadania, cultura, ciéncia, tecnologia e inovagéo.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Exercicios a partir dos estudos de caso, semindrios e discussées eacompanhamento da orientagéo das
atividades baseadas em projetos.

»  Bibliografia Basica
e BITTAR, Carlos Alberto. Curso de direito autoral. 6. ed. Rio de Janeiro: Forense, 2015.
BRANCO, Sérgio; PARANAGUA, Pedro. Direitos Autorais. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2009
e COELHO, Fabio Ulhoa. Curso de Direito Civil: Direito das Coisas, Direito Autoral. 5. ed. Sdo Paulo:
Saraiva, 2013.
e PINHEIRO, Patricia Peck. Direito Digital. 6.ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2015.
»  Bibliografia Complementar

e ASCENSAO, José de Oliveira; SANTOS, Manoel J. Pereira dos; JABUR, Wilson Pinheiro. Direito

Autoral. Sdo Paulo: Saraiva, 2013.
e NETTO, José Carlos Costa. Direito Autoral Atual. Rio de Janeiro: Forense, 2014,

e PAESAN|, Liliane Minardi. Direito de Informdtica: Comercializa¢éo e desenvolvimento internacional do

software. 10.ed. Atlas, 2015.

e TEIXEIRA, Tarcisio. Marco Civil da Internet. S&o Paulo: Almedina, 2016.

6.4.7 —INGO16 — Inglés IV — Oferta Presencial — Total de 40 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)
»  Elaborar e orientar propostas de textos e materiais audiovisual para os designs digitais.

»  Obijetivos de Aprendizagem

Fazer uso de estratégias de leitura e compreensdo oral para identificar os pontos principais de textos
orais e escritos; fazer comparagdes, redigir correspondéncias comerciais; desenvolver a entoagdo e o uso dos
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diferentes fonemas da lingua, incluindo ag¢des de responsabilidade social, cidadania, cultura, ciéncia, tecnologia
e inovacdo, promovendo a cooperagdo e troca de saberes com diversos segmentos da sociedade.
»  Ementa

Desenvolvimento de habilidades comunicativas e estruturas léxico-gramaticais trabalhadas nas
disciplinas anteriores, com o objetivo de atuar adequadamente nos contextos pessoal, académico e profissional.
Utiliza¢do de estratégias de leitura e de compreensdo oral bem como de estratégias de producdo oral e
escrita para compreender e produzir textos orais e escritos. Enfase na oralidade, atendendo &s especificidades
da drea e abordando aspectos socioculturais.

»  Metodologias Propostas

Metodologias ativas, aprendizagem baseada em problemas, projetos, desafios, entre outras). Aulas
expositivas e dialogadas, contemplando ou ndo atividades. Integragdo entre componentes. Permitindo a
participagdo em projetos junto aos diversos segmentos da sociedade que envolvam agdes de responsabilidade
social, cidadania e cultura, ciéncia, tecnologia e inovagdo.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Avaliacdes continuadas orais e escritas, com aplicagdo de estudos de caso, realizagéo de
semindrios com avaliagdo do conteldo produzido.

»  Bibliografia Basica

. HUGES, John et al. Business Result: Pre-intermediate. Student Book Pack. Oxford: New York:
Oxford University Press, 2009.

. IBBOTSON, Mark; STEPHENS, Bryan. Business Start-up: Student Book 2. Cambridge: Cambridge
University Press, 2009.

. OXENDEN, Clive et al. American English File: Student’s Book 2. New York, NY: Oxford University
Press, 2008.

»  Bibliografia Complementar
e BARNARD, R., CADY, J., DUCKWORTH, M., TREW, G. Business Venture: Student book 2 with practice
for the TOEIC test. Oxford: Oxford University Press, 2009.

e CAMBRIDGE. Cambridge Advanced Learner’s Dictionary with CD-Rom. Third Edition. Cambridge, UK:
Cambridge University Press, 2007.

e CARTER, Ronald.; NUNAN, David. Teaching English to Speakers of other languages. Cambridge:
Cambridge University Press, 2015.

e COTTON, David et at. Market Leader: Pre-intermediate. Student’s Book with Multi-Rom. 3rd Edition.

Pearson Education, Longman, 2015.

e DUCKWORTH, Michael. Essential Business Grammar & Practice - English level: Elementary to Pre-
Intermediate. New Edition. Oxford, UK: Oxford University Press, 2007.

e RICHARDS, Jack C. New Interchange: Student Book 2. Cambridge: Cambridge University Press, 2008.

6.5 Quinto Semestre

|N°| Sigla | Componente Oferta | Quantidade de auvlas semestrais I
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Presenciais On-line Atividade
Sem Curricular
Sala | Lab. |Sala| Lab. | Total de
Extenséio
1 IRCO16 Redes e Internet Presencial 40 40 - - 80 -
2 GEEO016 Gestdo de Marcas Presencial 80 - - - 80 -
3 IMHOO5 Programagéio para Mobile | Presencial 40 40 - - 80 -
ol? IMHO04 Programagéio para Ambientes Multimidia |l Presencial 40 40 - - 80 -
5 5 COMO19 | Comunicagdo em Midias Digitais Presencial 80 - - - 80 -
6 IMHOO09 Seguranga no Desenvolvimento de Aplicagées Presencial 20 20 - - 40 -
7 INGO17 Inglés V Presencial 40 - - - 40 -
Total de aulas do semestre | 340 140 - - 480 -

6.5.1 —IRCO16 — Redes e Internet — Oferta Presencial — Total de 80 aulas
Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Garantir segurancga, integridade das bases de dados e dos recursos em rede.

»  Dominar tecnologias de sistemas multimidia, banco de dados, sistemas distribuidos, redes de
computadores, sistemas embarcados entre outras.

»  Objetivos de Aprendizagem
Apresentar detalhadamente as tecnologias de redes de interesse da Internet. Discutir otimizacdo da
comunicacgdo e transmissdo de dados nos Websites.
»  Ementa

Internet e os protocolos - detalhamento e implementacéo dos principais protocolos Internet (DNS, HTTP,
SMTP, POP3, NNTP e HTTPS). Identifica¢cdo de problemas (troubleshooting). Métricas Internet para avaliagdo
e otimizag¢do de desempenho de trdfego em redes de computadores. Computagéo em nuvem.

»  Metodologias Propostas

Aula expositiva. Aula expositiva dialogada. Estudo dirigido. Estudo de caso. Pesquisas sobre o tema.
Semindrio. Observagdo direta. Férum de discusséio e debates dirigidos. Tarefas de assimilagdo de conteddo:
exercicios. Discussdo devideo/filme. Investigagdio e solugéio de problemas. Aula prdtica: oficina, laboratério.
Aula invertida. Aprendizagem Baseada em Problemas: Problem- Based Learning (PBL). Aprendizagem
Baseada em Projeto: Project-Based Learning. Aprendizagem Baseada em Equipes: Team-Based Learning (TBL).

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Avaliagdes tedricas. Avaliagdes em equipes. Semindrios. Observagdo direta. Participagéo individual e
em grupo. Postura e comportamento profissional tantoindividual e no grupo.

»  Bibliografia Basica

e VERAS, M. Cloud computing - nova arquitetura da Tl. Rio de Janeiro: Brasport, 2012.

. ROSS, K. W; KURQOSE, J. F. Redes de computadores e a Internet. Sdo Paulo: Addison Wesley
Brasil,2010.

e TANENBAUM, A. S. Redes de computadores. 5. ed. Rio de Janeiro: Campus, 2011.

»  Bibliografia Complementar
e ELSENPETER, R; VELTE, A T; VELTE, T J. Cloud computing-computag@o em nuvem. Séo Paulo: Alta Books,
2011.

4 S

iy iy GUO'ERW.O DO ESTADO
DE SAO PAULO



P

Projeto Pedagégico do CST em Design de Midias Digitais
Fatec Barueri - R-05
Ementdrio

e VELTE, Anthony T.; VELTE, Toby J.; ELSENPETER, Robert. Cloud computing: computacdo em nuvem: uma

abordagem pratica. Rio de Janeiro: Alta Books, 2011.
e  MORIMOTO, Carlos E. Redes: guia pratico. 2.ed. ampl. e atual. Porto Alegre: Sul Editores, 2011.

e APARICI, Roberto. Conectados no ciberespago. Sdo Paulo: Paulinas, 201 2.

6.5.2 — GEEO16 — Gestdo de Marcas — Oferta Presencial — Total de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Propor agdes que consolidem a posicéio da empresa ou produto no mercado, com atos de

comunicagdo visual e virtual.

»  Gerenciar Marcas.

»  Obijetivos de Aprendizagem

Perceber a importéncia da correta gestdo de marcas, produtos e servicos das empresas. Gerenciar as
estratégias do composto mercadolégico do produto, observando os impactos na marca.

» Ementa

Geréncia de produto. Construgdo e Gestdo de Marcas de Valor. Estratégia de Marcas. Desenvolvimento
e langamento de novos produtos. Ciclo de vida de um produto ou servigo. Andlise do Portfélio de produtos.
Posicionamento de produtos e marcas no mercado.

»  Metodologias Propostas

Aula expositiva. Aula expositiva dialogada. Estudo dirigido. Estudo de caso. Pesquisas sobre o tema.
Semindrio. Observacdo direta. Férum de discusséo e debates dirigidos. Tarefas de assimilagdo de conteddo:
exercicios. Discusséio devideo/filme. Investigagéio e solugdio de problemas. Aula prética: oficina, laboratério.
Aula invertida. Aprendizagem Baseada em Problemas: Problem- Based Learning (PBL). Aprendizagem
Baseada em Projeto: Project-Based Learning. Aprendizagem Baseada em Equipes: Team-Based Learning (TBL).

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Avaliacdes tedricas. Avaliagdes em equipes. Semindrios. Observacdo direta. Participagdo individual e
em grupo. Postura e comportamento profissional tantoindividual e no grupo.

»  Bibliografia Basica

IRIGARAY, Hélio Arthur Reis (et. al). Gestéio e Desenvolvimento de Produtos e Marcas. Sdo Paulo:

* FGV, 2011. 3 ed.

e TYBOUT, Alice M., CALKINS, Tim. Branding - Gestdo De Marcas. 1 ed. S&o Paulo: Saraiva, 2017.

e DIAS, Sérgio Roberto. Gestdo de Marketing. 2 ed. Séo Paulo: Saraiva, 2010.

»  Bibliografia Complementar

e OLIVERIA, Sérgio L. Ignécio de, ROCHA, Marcos D. Aparecido. Gestdo Estratégica de Marcas. 1 Ed.

Sé&o Paulo: Saraiva, 2017.
e AMARAL, Daniel Capaldo (et.al.). Gestdo e Desenvolvimento de Produtos. S@o Paulo: Saraiva, 2010.

e SERRALVO, Francisco Antdnio. Gestdo de Marcas no Contexto Brasileiro. Sdo Paulo: Saraiva, 2008.
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6.5.3 — IMHOO5 — Programagdo para Mobile | — Oferta Presencial — Total de 80
aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

4 Dominar tecnologias de sistemas multimidia, banco de dados, sistemas distribuidos, redes
de computadores, sistemas embarcados entre outras.

»  Garantir seguranga, integridade das bases de dados e dos recursos em rede.

4 Identificar problemas, ameagas e riscos aos dados, informagdes e sistemas da
organizagdo, desenvolvendo andlises de risco e plano de seguran¢a da informagéo.

»  Objetivos de Aprendizagem
Apresentar as tecnologias de desenvolvimento de aplicativos para dispositivos méveis e desenvolver
aplicagbes para plataformas ndo proprietdrias.
»  Ementa

Introducdo e conceitos. Recursos disponiveis para dispositivos méveis na linguagem de marcagéo de
textos. Uso de algum ambiente de desenvolvimento: configuragdo do ambiente; emulacdo de dispositivos
moéveis nos computadores pessoais; interface grdafica; servicos disponiveis; banco de dados nos dispositivos.
Desenvolvimento de aplicagdes que utilizam dados de geolocalizag¢do. Integragdo entre sistemas remotos.

»  Metodologias Propostas

Aula expositiva. Aula expositiva dialogada. Estudo dirigido. Estudo de caso. Pesquisas sobre o tema.
Semindrio. Observagdo direta. Férum de discusséio e debates dirigidos. Tarefas de assimilagéio de contetddo:
exercicios. Discussdo devideo/filme. Investigagdo e solugéo de problemas. Aula prética: oficina, laboratério.
Aula invertida. Aprendizagem Baseada em Problemas: Problem- Based Learning (PBL). Aprendizagem
Baseada em Projeto: Project-Based Learning. Aprendizagem Baseada em Equipes: Team-Based Learning (TBL).

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Avaliagdes tedricas. Avaliagdes em equipes. Semindrios. Observagéo direta. Participacdo individual e
em grupo. Postura e comportamento profissional tantoindividual e no grupo.

»  Bibliografia Basica

. LECHETA, R. R. Google Android - aprenda a criar aplicagdes para dispositivos méveis com o
android SDK. S@o Paulo: Novatec, 2010.

e MEDNIEKS, Z. et al. Programando o Android. Séo Paulo: Novatec, 2012.
¢ NEIL, T. Padrdes de design para aplicativos méveis. SGo Paulo: Novatec 2012
»  Bibliografia Complementar
e DAVID, M. HTML5 mobile websites. Ebook. Waltham (MA): Elsevier Science, 2011.

e DAVID, M. Building websites with HTML to work with mobile Phones. Ebook. Waltham (MA): Elsevier
Science. 2012.

e SIX, J. Seguranga de aplicativos android. Séo Paulo: Novatec, 2012.

¢  YAGHMOUR, K. Embedded android. New York: Oreilly & Assoc, 2012.
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6.5.4 —IMHOO04 — Programagdo para Ambientes Multimidia Il = Oferta Presencial —
Total de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

4 Dominar tecnologias de sistemas multimidia, banco de dados, sistemas distribuidos, redes
de computadores, sistemas embarcados entre outras.

»  Garantir seguranga, integridade das bases de dados e dos recursos em rede.

4 Identificar problemas, ameagas e riscos aos dados, informagdes e sistemas da
organizagdo, desenvolvendo andlises de risco e plano de seguran¢a da informagéo.

»  Objetivos de Aprendizagem

Desenvolver um site completo de e-commerce ou outro tipo de negdcio na Internet usando uma linguagem
apropriada a servidores, banco de dados e as midias digitais. Implementar softwares do lado servidor e com
uso de uma linguagem de programagdo e de padrdes de projetos mais usuais como Model View Controller,
Data Access Obijetive, entre outros.

» Ementa

Conceitos e evolugdo das tecnologias de programagdo de servidores. Recursos da linguagem escolhida
para servidores na Internet. Integragdo com sistemas (Google Maps API, Twitter, entre outros)

»  Metodologias Propostas

Avaliagdes tedricas. Avaliagdes em equipes. Semindrios. Observacdo direta. Participagdo individual e
em grupo. Postura e comportamento profissional tantoindividual e no grupo.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Avaliagdes tedricas. Avaliagdes em equipes. Semindrios. Observagdo direta. Participagéo individual e
em grupo. Postura e comportamento profissional tantoindividual e no grupo.

»  Bibliografia Basica

e DEITEL, H; DEITEL, P. Java — Como Programar. Sdo Paulo: Prentice-Hall do Brasil, 2010.

. GUERRA, Eduardo. Design patterns com java: projeto orientado a objetos guiado por padrdes.
Sdo Paulo: Casa do Cédigo, 2013.

e MELO, A. A; LUCKOW, D. H. Programagéo Java para a web. Sdo Paulo: Novatec, 2011.
»  Bibliografia Complementar
e DAIGNEAU, R. Service design patterns. Harlow (UK): Addison Wesley, 2011.

e  WAZLAWICK, Raul Sidnei. Andlise e design orientados a objetos para sistemas de informagdo:

modelagem com UML, OCL e IFML. 3. ed. Rio de Janeiro: Campus, 2015.

e HARTL, M. Ruby on rails 3 tutorial. Harlow (UK): Addison Wesley, 2011.
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6.5.5 — COMO19 — Comunicacdo em Midias Digitais — Oferta Presencial — Total de
80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)
»  Elaborar e orientar propostas de textos e materiais audiovisuais para os designs digitais.

»  Objetivos de Aprendizagem

A disciplina propde o entendimento das bases da comunicagdo no universo das midias digitais tendo
como principal foco as exigéncias da sociedade em rede. Fornecer aos alunos conhecimentos de gestdo da
informagdo e da comunicagéio e dos processos comunicativos contemporéneos. Propiciar reflexdo e discussdo
sobre novas competéncias profissionais frente aos modelos e ferramentas de comunicagéo digital que incluem
multiplas plataformas de acesso & informagéo.

» Ementa

Bases da comunica¢cdo em midias digitais, narrativas em moltiplas plataformas, modelos de narrativas
transmidia. Competéncias profissionais frente ao mercado e & sociedade do conhecimento. Gestéo de contetdo,
informagdo e comunicagdo em rede. Fundamentos (técnicas e linguagens) cinema, televisGo e rdadio digital,
videoconferéncia, videogame. Tecnologias digitais, redes sociais e midias ubiquas. A relagdo homem-mdquina,
inclusdo e participacdo digital.

»  Metodologias Propostas
Metodologias ativas (ensino hibrido, aprendizagem baseada em problemas, projetos, desafios, entre
outras). Aulas expositivas e dialogadas, contemplando ou ndo atividades. Integra¢do entre componentes.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Utilizacdo de mais de um instrumento de avalia¢do, de forma que permita a mensuragéio do progresso
do discente ao longo da disciplina. As avalia¢des poderdo ser realizadas através de provas escritas compostas
por questbes pertinentes a disciplina, apresentagéo de trabalhos individuais ou em grupos, apresentagdo de
semindrios, exercicios para prdtica e /ou andlise e resolugéio deproblemas ou outro instrumento que o docente da
disciplina julgue pertinente suaaplicagéo como instrumento de avaliagdo.

»  Bibliografia Basica

. CASTELLS, Manuel. A galdxia da internet: reflexdes sobre a internet, os negécios e a sociedade.
Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2003
e JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. Sdo Paulo: Aleph, 2009.

. LEMOS, Andre. Cibercultura, tecnologia e vida social na cultura contemporénea. 5. ed. Porto
Alegre: Sulina, 2010.

»  Bibliografia Complementar

e LEVY, Pierre. A inteligéncia coletiva: por uma antropologia do ciberespaco. 8. ed. S&o Paulo: Edi¢cdes

Loyola, 2011.
e TAPSCOTT, D. A hora da geragdo digital. R. de Janeiro: Agir, 2010.

e LEMOS, Andre. Cibercultura, tecnologia e vida social na cultura contempordnea. 5. ed. Porto Alegre:

Suling, 2010.
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6.5.6 —IMHOO09 — Seguranca no Desenvolvimento de Aplicagdes — Oferta Presencial
— Total de 40 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Garantir seguranga, integridade das bases de dados e dos recursos em rede.

»  Dominar tecnologias de sistemas multimidia, banco de dados, sistemas distribuidos, redes de
computadores, sistemas embarcados entre outras.

» Identificar problemas, ameacas e riscos aos dados, informacdes e sistemas da organizagéo,
desenvolvendo andlises de risco e plano de seguran¢a da informagéo.

»  Objetivos de Aprendizagem
O obijetivo desta disciplina é trazer uma visdo ampla sobre as diferencas e preocupagdes com seguranga
da informagdo dentro das aplicagdes multimidia.
»  Ementa
Padrdes de SDL (Security Development Lifecycle - Ciclo de Desenvolvimento Seguro). Como utilizar
métodos seguros de transferéncia e armazenamento de dados. Fungdes e métodos de desenvolvimento
problemadticos e como evitd-los. Introdu¢do & Criptografia de dados e aplicagéio em aplicagdes méveis.
Aspectos especiais: virus, fraudes, criptografia e acesso ndo autorizado.
»  Metodologias Propostas
Avaliacdes tedricas. Avaliagcdes em equipes e baseada em projetos. Semindrios. Observacdo direta.
Participagéo individual e em grupo. Postura e comportamento profissional tantoindividual e no grupo.
»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos
Exercicios a partir dos estudos de caso, semindrios e discussées eacompanhamento da orientagdo das
atividades baseadas em projetos.
»  Bibliografia Basica
. BAARS, Hans. Fundamentos de Seguranga da Informagéo: com base na ISO 27001 e na ISO
27002. 1 Ed. Brasport, 2018.
o SEMOLA, Marcos. Gestéo da Seguranca da Informagéo. 2 Ed. Elsevier, 2014.

¢ CARUSO, C.A.A. Seguranca em Informatica e de Informacgdes - 4 Ed. Sdo Paulo: Senac, 201 3.
»  Bibliografia Complementar

e GOODRICH, Michael T.; TAMASSIA, Roberto. Introducdo & seguranca de computadores. Sdo Paulo:
Bookman, 2015.

¢ KIM, David; SOLOMON, Michael G. Fundamentos de Seguranca de Sistemas de Informagdo. Rio de
Janeiro: LTC, 2014.

e MITNICK, Kevin David. A arte de enganar: ataques de hackers. Sao Paulo: Pearson Makron Books,

2006.
e  WOLKERS, Evaldo Do Rosario. Seguranga da Informagdo Em Aplicagdes Web Com Grails.

e 1 Ed. Rio de Janeiro: Ciéncia Moderna, 2015.
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6.5.7 —INGO17- Inglés V — Oferta Presencial — Total de 40 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)
»  Elaborar e orientar propostas de textos e materiais audiovisual para os designs digitais.

»  Obijetivos de Aprendizagem

Fazer uso de estratégias de leitura e compreenséo oral para compreender textos orais e escritos;
participar de conversas espontdneas, fazendo uso da lingua com inteligibilidade; comunicar-se em situagdes
de entrevista de emprego; redigir “application letters” e curriculos vitae; descrever brevemente experiéncias
e expectativas; fornecer justificativas; aperfeicoar a entoagéio e o uso dos diferentes fonemas da lingua.

»  Ementa

Aprofundamento do uso das habilidades comunicativas e estruturas léxico-gramaticais trabalhadas nas
disciplinas anteriores, com o objetivo de atuar adequadamente nos contextos pessoal, académico e profissional.
O aluno deverd fazer uso das habilidades em foco bem como de estratégias de leitura, compreensdo oral e
producéio oral e escrita com autonomia. Enfase na oralidade, atendendo as especificidades da drea e
abordando aspectos socioculturais.

»  Metodologias Propostas

Metodologias ativas, aprendizagem baseada em problemas, projetos, desafios, entre outras). Aulas
expositivas e dialogadas, contemplando ou ndo atividades. Integragdo entre componentes.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Avaliagdes continuadas orais e escritas, com aplicagcdo de estudos de caso, realizacéo de
semindrios com avaliagdo do conteldo produzido.

»  Bibliografia Basica

. HUGES, John et al. Business Result: Pre-intermediate. Student Book Pack. Oxford: New York:
Oxford University Press, 2009.

. IBBOTSON, Mark; STEPHENS, Bryan. Business Start-up: Student Book 2. Cambridge: Cambridge
University Press, 2009.

. OXENDEN, Clive et al. American English File: Student’s Book 2. New York, NY: Oxford University
Press, 2008.

»  Bibliografia Complementar
e BARNARD, R., CADY, J., DUCKWORTH, M., TREW, G. Business Venture: Student book 2 with practice
for the TOEIC test. Oxford: Oxford University Press, 2009.

e CAMBRIDGE. Cambridge Advanced Learner’s Dictionary with CD-Rom. Third Edition.

e CARTER, Ronald.; NUNAN, David. Teaching English to Speakers of other languages. Cambridge:
Cambridge University Press, 2015.

e COTTON, David et at. Market Leader: Pre-intermediate. Student’s Book with Multi-Rom. 3rd Edition.

Pearson Education, Longman, 2015.

e DUCKWORTH, Michael. Essential Business Grammar & Practice - English level: Elementary to Pre-
Intermediate. New Edition. Oxford, UK: Oxford University Press, 2007.
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e RICHARDS, Jack C. New Interchange: Student Book 2. Cambridge: Cambridge University Press, 2008.

6.6 Sexto Semestre

Pag. 65

Quantidade de aulas semestrais
o ™ Atividad
Sem.IN° Sigla Componente Oferta ssencinls Snglins cul::;c;;
Sala | Lab. |Sala| Lab. |TOtal| de
Extensdo
1 CEEO14 Empreendedorismo e Inovagdo Presencial 80 - - - 80 -
2 IMHO06 Programagéio Mobile Il Presencial 40 40 - - 80 -
3 ISWO016 Design Audiovisual Presencial 40 40 - - 80 -
ol? IMHOO7 Tépicos Especiais em Midias Digitais Presencial 40 40 - - 80 -
6 5 IMHO08 Ciéncia dos Dados Presencial 40 40 - - 80 -
6 IIAOO5 Inteligéncia Artificial Presencial 20 20 - - 40 -
7 INGO18 Inglés VI Presencial 40 - - - 40 -
Total de aulas do semestre | 300 180 - - 480 -

6.6.1 — CEEO14 — Empreendedorismo e Inovagdo — Oferta Presencial — Total de 80
aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)
»  Contribuir para inovagéo e geragdo de diferenciais competitivos para as empresas.

»  Objetivos de Aprendizagem
Refletir sobre as atitudes e comportamentos do empreendedor inovador e desenvolver andlise das
necessidades de mercado e diferenciagdo em meio & concorréncia.
»  Ementa

Definicdes de empreendedorismo e inovacgdo. A importéncia socioecondmica do empreendedorismo
inovador. Tipos de inovagdo (incremental e de ruptura) e impactos nas atividades empresariais e na economia.
Mudangas, crises e riscos de negécio. Caracteristicas do empreendedor de sucesso. Processo comportamental.
Fatores que influenciam o empreendedorismo. Fases da evolugdo das empresas. Empresas de pequeno, médio
e grande porte. Como alavancar e estruturar negécios inovadores.

»  Metodologias Propostas

Metodologias ativas, aprendizagem baseada em problemas, projetos, desafios, entre outras). Aulas
expositivas e dialogadas, contemplando ou ndo atividades. Pesquisas cientificas desenvolvidas com possivel
apresentagdo em evento cientifico.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Prova individual. Elaborag¢do do projeto integrador, em equipe.

»  Bibliografia Basica

. BERNARDI, Luiz Antonio. Manual de empreendedorismo e gestdo: fundamentos, estratégias e
dindmicas. S&o Paulo: Atlas, 2013.

o DOLABELA, Fernando. Oficina do Empreendedor — A Metodologia de Ensino. Ed. Sextante, 2008.
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. DORNELAS, José. Empreendedorismo — Transformando Ideias em Negdcios — 6° ed., Ed. Atlas,
2016.

»  Bibliografia Complementar

e CHIAVENATO, Idalberto. Empreendedorismo: dando asas ao espirito empreendedor. Sdo Paulo:

Manole, 2012.
e CHRISTENSEN, Clayton M. Tradutor: VEIGA, Laura Prades. O dilema da inovagéo. M.books, 201 1.

e DYER, Jeffrey H. DNA do inovador: dominando as 5 habilidades dos inovadores de ruptura. Sdo Paulo:

HSM do Brasil, 2012.

e EMERSON, Melinda F. Tradutor: ANTONIO, Irati. A biblia do empreendedor: torne-se seu préprio
chefe em 12 meses. GENTE, 2013.

¢ MAXIMIANO, Antonio Cesar Amaru. Administragéio para empreendedores: fundamentos da criagdo e

da gestdo de novos negdcios. 2. ed. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2011

e TERRA, Jose Claudio Cyrineu. 10 dimensées da gestdo da inovagdo. Campus — RJ, 2012.

6.6.2 —IMHOO06 — Programacdo Mobile || — Oferta Presencial — Total de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

4 Dominar tecnologias de sistemas multimidia, banco de dados, sistemas distribuidos, redes
de computadores, sistemas embarcados entre outras.

»  Garantir seguranga, integridade das bases de dados e dos recursos em rede.

4 Identificar problemas, ameagas e riscos aos dados, informagdes e sistemas da
organizagdo, desenvolvendo andlises de risco e plano de seguranga da informagéo.

»  Obijetivos de Aprendizagem

Discutir tecnologias de desenvolvimento de aplicativos para dispositivos méveis em alguma plataforma
proprietdria. Desenvolver softwares de alto nivel para dispositivos méveis no ambiente de programacdo de
alguma plataforma proprietdria tipo Obijective C. Discutir tendéncias do uso desses dispositivos nas
organizagoes.

» Ementa

Uso de algum ambiente de desenvolvimento (framework) em plataforma proprietdria: configuracdo do
ambiente; emula¢do de dispositivos méveis nos computadores pessoais; interface grafica; servicos disponiveis;
banco de dados nos dispositivos. Desenvolvimento de aplicativos com uso de frameworks.

»  Metodologias Propostas

Aula expositiva. Aula expositiva dialogada. Estudo dirigido. Estudo de caso. Pesquisas sobre o tema.
Semindrio. Observacdo direta. Férum de discusséo e debates dirigidos. Tarefas de assimilagdo de conteddo:
exercicios. Discusséo devideo/filme. Investigagdio e solugdio de problemas. Aula prética: oficina, laboratério.
Aula invertida. Aprendizagem Baseada em Problemas: Problem- Based Learning (PBL). Aprendizagem
Baseada em Projeto: Project-Based Learning. Aprendizagem Baseada em Equipes: Team-Based Learning (TBL).

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos
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Avaliagdes tedricas. Avaliagdes em equipes. Semindrios. Observagdo direta. Participagdo individual e
em grupo. Postura e comportamento profissional tantoindividual e no grupo.

»  Bibliografia Basica

e MILANI, A. Programando para IPhone e IPad. Sdo Paulo: Novatec, 2012.
o MONACO, T. Desenvolvendo aplicacdes para Windows Phone. Rio de Janeiro: Brasport, 2012.

e SHACKLES, G. Construindo aplicativos méveis com C#. Sé&o Paulo: Novatec, 201 2.

»  Bibliografia Complementar

e DEITEL, Paul J.; DEITEL, Harvey M.; DEITEL, Abbey. Android para programadores: uma abordagem

baseada em aplicativos. Porto Alegre: Bookman Companhia Ed, 2015.

e TERUEL, Evandro Carlos. WebMobile: desenvolva sites para dispositivos méveis com tecnologias de

uso livre. Rio de Janeiro: Ciéncia Moderna, 2010.

e PILONE, D; PILONE, T. Use a cabecal Desenvolvendo para Iphone. Séo Paulo: Alta Books, 2011.

6.6.3 — ISWO016 — Design Audiovisual — Oferta Presencial — Total de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)
»  Elaborar e orientar propostas de textos e materiais audiovisuais para os designs digitais.

4 Dominar recursos de Multimidia para Web

»  Obijetivos de Aprendizagem

Entender e operacionalizar as etapas do processo de producdo de audiovisuais e sua préproducgéo;
adequar plano sonoro; locar equipamentos, producdo e roteiro. Estudo e aplicagdo de arquivos digitais em
produgdes audiovisuais e projetos multimidia nos diversos meios de apresentacdo, principalmente na web.

» Ementa

Técnicas de fotografia, produgdo, direcdo e edigdo em video e som. As técnicas e ferramentas para
produtos audiovisuais e para Web. Adequagdo de recursos ao perfil do publico-alvo do mercado.

»  Metodologias Propostas

Aula expositiva. Aula expositiva dialogada. Estudo dirigido. Estudo de caso. Pesquisas sobre o tema.
Semindrio. Observagdo direta. Férum de discusséio e debates dirigidos. Tarefas de assimilagdo de conteiddo:
exercicios. Discuss@o devideo/filme. Investigagdo e solugéo de problemas. Aula prdtica: oficina, laboratério.
Aula invertida. Aprendizagem Baseada em Problemas: Problem- Based Learning (PBL). Aprendizagem
Baseada em Projeto: Project-Based Learning. Aprendizagem Baseada em Equipes: Team-Based Learning (TBL).

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Avaliagdes tedricas. Avaliagdes em equipes. Semindrios. Observacdo direta. Participagdo individual e
em grupo. Postura e comportamento profissional tantoindividual e no grupo.

»  Bibliografia Basica

. DANCYGER, K. Técnicas de edicdo para cinema e video, histéria, teoria e pratica 4. ed. Rio de
Janeiro: Campus, 2007.

o
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e CANNITO, Newton. A Televisdo na era digital. Summus Editorial. IETV. Sdo Paulo, 2010.

¢ MARTIN, M. A Linguagem cinematogrdfica. Sdo Paulo: Brasiliense, 2007.

»  Bibliografia Complementar

e BARRETO, T. Vende-se em 30 segundos: manual do roteiro para filme publicitério. 2 ed. Séo Paulo:

SENAC, 2010.
e COMPARATO, D. Da criagdio ao roteiro: teoria e pratica. Sdo Paulo: Summus, 2009.

e FIELD, S. Manual do roteiro: os fundamentos do texto cinematografico. Rio de Janeiro: Objetiva, 2001.

6.6.4 — IMHOO7 — Tépicos Especiais em Midias Digitais — Oferta Presencial — Total
de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)
» Elaborar e orientar propostas de textos e materiais audiovisuais para os designs digitais.

»  Objetivos de Aprendizagem

Identificar e compreender metodologias e tecnologias emergentes no mercado de midias digitais.
Conhecer o estado da arte no mercado midias digitais. Preparar-se para a evolucdo tecnolégica inerente ao
mercado.

» Ementa

Aborda tecnologias emergentes e tendéncias de mercado na drea de midias digitais, conceituando e
analisando a importdncia dessas tecnologias e tendéncias no cendrio técnico-econdmico atual e futuro.
Apresenta e permite a discussdo sobre a necessidade e relevancia da atualiza¢do constante do profissional,
procurando desenvolver autoconfianga e autonomia para escolha de caminhos futuros.

»  Metodologias Propostas

Aula expositiva. Aula expositiva dialogada. Estudo dirigido. Estudo de caso. Pesquisas sobre o tema.
Semindrio. Observagdo direta. Férum de discusséio e debates dirigidos. Tarefas de assimilagdo de conteddo:
exercicios. Discussdo devideo/filme. Investigagdio e solugéio de problemas. Aula prdtica: oficina, laboratério.
Aula invertida. Aprendizagem Baseada em Problemas: Problem-Based Learning (PBL). Aprendizagem Baseada
em Projeto: Project-Based Learning. Aprendizagem Baseada em Equipes: Team-Based Learning (TBL).

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Avaliagdes tedricas. Avaliagdes em equipes. Semindrios. Observagdo direta. Participagéo individual e
em grupo. Postura e comportamento profissional tantoindividual e no grupo.

»  Bibliografia Basica

¢ A ser definida quando da realizagdo da disciplina.
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6.6.5 —IMHOO8 — Ciéncia dos Dados — Oferta Presencial — Total de 80 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Executar e analisar pesquisas de marketing baseado em sua realidade e desempenhar o plano
de marketing e atuar no ciberespaco.

»  Proporcionar uma construgéio do conhecimento de forma abrangente sobre o ambiente digital,
planejando e implementando a¢des de marketing eletrénico.

»  Identificar o comportamento do consumidor e sua influéncia na relagéo de consumo.

»  Dominar tecnologias de sistemas multimidia, banco de dados, sistemas distribuidos, redes de
computadores, sistemas embarcados entre outras.

»  Planejar e implementar a presenga da organizagdo no meio digital, por meio de sites, blogs,
redes sociais e outras ferramentas do mundo virtual.

»  Objetivos de Aprendizagem
Estudar tecnologias fundamentais para Big Data. Estudar os principais conceitos para gerenciamento de
Big Data. Explorar métodos analiticos em Big Data. Analisar e solucionar problemas reais em Big Data,
envolvendo dados estruturados e ndo estruturados.
»  Ementa
Coleta e mineragdo de Dados. Armazenamento de Dados. Processamento em BIG DATA. Arquitetura de
BIG DATA.
»  Metodologias Propostas

Aula expositiva. Aula expositiva dialogada. Estudo dirigido. Estudo de caso. Pesquisas sobre o tema.
Semindrio. Observacdo direta. Férum de discusséo e debates dirigidos. Tarefas de assimilagdo de conteddo:
exercicios. Discussdio devideo/filme. Investigagdio e solugéio de problemas. Aula prdtica: oficina, laboratério.
Aula invertida. Aprendizagem Baseada em Problemas: Problem- Based Learning (PBL). Aprendizagem
Baseada em Projeto: Project-Based Learning. Aprendizagem Baseada em Equipes: Team-Based Learning (TBL).

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Avaliagdes tedricas. Avaliagdes continuadas. Participacdo individual e em grupo. Postura e
comportamento profissional tantoindividual e no grupo.

»  Bibliografia Basica

SILVA, L. A; Peres, S. M.; Boscarioli, C. (201 3), Introducéio & Minerag¢do de dados com aplicacdes

em R, 1°. Edicdo, Elsevier.

. AL, S. M. Big Data: A Revolution That Will Transform How We Live, Work, and Think. Eamon
Dolan/Mariner Books, 2014.

o OHLHORST, J. F. Big Data Analytics: Turning Big Data into Big Money. Wiley, 2012.

»  Bibliografia Complementar

e  WATSON, H. J. Tutorial: Big Data Analytics: Concepts, Technologies, and Applications.

e AMARAL, Fernando. Introducéio A Ciéncia de Dados - Mineracéio de Dados e Big Data. 1 ed. Alta
Books, 2016.

e DAVENPORT, Thomas H. Big Data No Trabalho - Derrubando Mitos e Descobrindo Oportunidades. 1
ed. Alta Books, 2017.

1, COERNG DO ESTADO
DE SAO PAULO

4 —



Fatec Barueri - R-05

> Projeto Pedagégico do CST em Design de Midias Digitais
Ementario Pag. 70

6.6.6 — IIAOO5 — Inteligéncia Artificial — Oferta Presencial — Total de 40 aulas
Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Executar e analisar pesquisas de marketing baseado em sua realidade e desempenhar o plano
de marketing e atuar no ciberespaco.

»  Proporcionar uma construgéio do conhecimento de forma abrangente sobre o ambiente digital,
planejando e implementando a¢des de marketing eletrénico.

»  Identificar o comportamento do consumidor e sua influéncia na relagéo de consumo.

»  Dominar tecnologias de sistemas multimidia, banco de dados, sistemas distribuidos, redes de
computadores, sistemas embarcados entre outras.

»  Planejar e implementar a presenga da organizagdo no meio digital, por meio de sites, blogs,
redes sociais e outras ferramentas do mundo virtual

»  Objetivos de Aprendizagem
Compreender os diferentes paradigmas que embasam as aplicagdes da |A. Entender os principais
objetivos e as limitagdes da Inteligéncia Artificial (IA). Aplicar os conceitos e técnicas da Inteligéncia Artificial.
»  Ementa

Conceituagdo e aplicacdo da Inteligéncia Artificial. Paradigmas da Inteligéncia Artificial. Representagdo
de Conhecimento. Sistemas baseados em conhecimento: engenharia, aquisicio e processamento do
conhecimento. Construgdio de um sistema especialista. Redes neurais artificiais.

»  Metodologias Propostas

Aula expositiva. Aula expositiva dialogada. Estudo dirigido. Estudo de caso. Pesquisas sobre o tema.
Semindrio. Observacdo direta. Férum de discusséo e debates dirigidos. Tarefas de assimilagdo de conteddo:
exercicios. Discussdio devideo/filme. Investigagdio e solugéio de problemas. Aula prdtica: oficina, laboratério.
Aula invertida. Aprendizagem Baseada em Problemas: Problem- Based Learning (PBL). Aprendizagem
Baseada em Projeto: Project-Based Learning. Aprendizagem Baseada em Equipes: Team-Based Learning (TBL).

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Avaliagdes tedricas. Avaliagdes continuadas. Participacdo individual e em grupo. Postura e
comportamento profissional tantoindividual e no grupo.

»  Bibliografia Basica

e COPPIN, B. Inteligéncia artificial. Rio de Janeiro: LTC, 2013

. FACELI, K. et al. Inteligéncia artificial: uma abordagem de aprendizado de mdquina. Rio de
Janeiro: LTC, 2011

e LUGER, G. F. Inteligéncia artificial. 6. ed. Sdo Paulo: Pearson Education do Brasil, 201 3.
»  Bibliografia Complementar

e BROOKSHEAR, J. G. Ciéncia da computagéo: uma visdo abrangente. 11. ed. Porto Alegre: Bookman,
2013.

e CARVALHO, Andre. Inteligéncia Artificial - Uma Abordagem de Aprendizado de Mdaquina 1 ed. Rio
de Janeiro: LTC, 2011.

e ROSA, J. L. G. Fundamentos da inteligéncia artificial. Rio de Janeiro: LTC, 2011.
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e ROSA, Jodo Luis Garcia. Fundamentos da inteligéncia artificial. Rio de Janeiro: LTC, 2011.

6.6.7 —INGO18 — Inglés VI — Oferta Presencial — Total de 40 aulas

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)
»  Elaborar e orientar propostas de textos e materiais audiovisual para os designs digitais.

»  Obijetivos de Aprendizagem

Participar de reunides, discussdes e apresentagdes orais com espontaneidade e autonomia; aprofundar
a compreensdo de textos académicos e profissionais; concordar e discordar, fazer interrupgdes para expressar
seu ponto de vista; redigir correspondéncias comerciais com coesdo e coeréncia. Aperfeicoar entoacdo e uso
de diferentes fonemas da lingua de forma a garantir inteligibilidade e fluéncia nos contatos em ambiente
profissional tanto pessoalmente quanto a disténcia.

»  Ementa

Consolidagdo do uso das habilidades comunicativas, estruturas Iéxico-gramaticais e estratégias de
leitura e de compreensdo oral bem como de produgdo oral e escrita, trabalhadas nas disciplinas anteriores,
com o objetivo de atuar com autonomia e espontaneidade nos contextos pessoal, académico e profissional.
Enfase na oralidade, atendendo as especificidades da drea e abordando aspectos socioculturais.

»  Metodologias Propostas

Metodologias ativas, aprendizagem baseada em problemas, projetos, desafios, entre outras). Aulas
expositivas e dialogadas, contemplando ou néo atividades. Integragdo entre componentes.

»  Instrumentos de Avaliagdo Propostos

Avaliagdes continuadas orais e escritas, com aplicagdo de estudos de caso, realizacéo de
semindrios com avaliagdo do conteddo produzido.

»  Bibliografia Basica

. HUGES, John et al. Business Result: Pre-intermediate. Student Book Pack. Oxford: New York:
Oxford University Press, 2009.

. IBBOTSON, Mark et al. Business Start-up: Student Book 2. Cambridge: Cambridge University Press,
20089.

. OXENDEN, Clive et al. American English File: Student’s Book 2. New York, NY: Oxford University
Press, 2008.

»  Bibliografia Complementar
e BARNARD, R., CADY, J., DUCKWORTH, M., TREW, G. Business Venture: Student book 2 with practice
for the TOEIC test. Oxford: Oxford University Press, 2009.

e CAMBRIDGE. Cambridge Advanced Learner’s Dictionary with CD-Rom. Third Edition. Cambridge, UK:
Cambridge University Press, 2007.

e CARTER, Ronald.; NUNAN, David. Teaching English to Speakers of other languages. Cambridge:
Cambridge University Press, 2015.
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e COTTON, David et at. Market Leader: Pre-intermediate. Student’s Book with Multi-Rom. New Edition.

Pearson Education, Longman, 2015

e DUCKWORTH, Michael. Essential Business Grammar & Practice - English level: Elementary to Pre-
Intermediate. New Edition. Oxford, UK: Oxford University Press, 2007.

e RICHARDS, Jack C. New Interchange: Student Book 2. Cambridge: Cambridge University Press, 2008.
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7. Outros Componentes Curriculares

7.1 Trabalho de Graduagdo

[x] Previsdo deste componente no CST em Design de Midias Digitais.

Sigla Total de horas Obrigatoriedade
TDMOO1 NN . o
TDMO02 160 horas Obrigatério a partir do 5° Semestre

Competéncias desenvolvidas neste componente (profissionais e socioemocionais)

»  Realizar uma pesquisa cientifica, na drea de atuagéo profissional, proporcionada pelo CST em
processo de conclusdo.

» Demonstrar capacidade de resolver problemas e propor solu¢des criativas e inovadoras;

»

Empreender agdes inovadoras, analisando criticamente as organizagdes, antecipando e
promovendo transformacdes.

»  Objetivos de Aprendizagem

Identificar e aplicar os tipos de pesquisa e métodos cientificos de acordo com a proposta do curso.
Realizar pesquisa cientifica e tecnolégica, de acordo com normas aplicdveis. Realizar a entrega do produto
de sua pesquisa.

» Ementa

Articulagdo entre teoria e pratica com o desenvolvimento de atividade de estudo, pesquisa, envolvendo
conhecimentos e atividades da drea do curso, devidamente orientados pelo docente.

»  Bibliografia Basica
e GIL, A. C. Como elaborar Projetos de Pesquisa. 6 ed. SP: Atlas,2017.
e ANDRADE, M. M. Introdugéio @ Metodologia do Trabalho Cientifico. SP: Atlas, 2009.

e MARTINS, G. A. Guia para Elaboragdo de Monografias e Trabalhos de Concluséo de Curso.
SP: Atlas, 2000.

»  Bibliografia Complementar
e LAKATQOS, E. M. et al. Técnicas de Pesquisa. SP: Atlas, 2008.
o KEELING, R. Gestdo de Projetos: Uma Abordagem global. 6.ed. SP: Saraiva, 2009.
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7.2 Estdgio Curricular Supervisionado

[x] Previséo deste componente no CST em Design de Midias Digitais.

Sigla Total de horas Obrigatoriedade
EDMOO1 240 horas Obrigatério a partir do 4° semestre

»  Objetivos de Aprendizagem

Dentro do setor de Tecnologia em Design de Midias Digitais, o aluno serd capaz de desenvolver
habilidades para analisar situacdes; resolver problemas e propor mudancas no ambiente profissional; buscar
o aperfeicoamento pessoal e profissional, na aproximagdo dos conhecimentos académicos com as praticas de
mercado; vivenciar as organiza¢cdes e saber como elas funcionam; perceber a integracdo da
faculdade /empresa/comunidade, identificando-se com novos desafios da profisséio, ampliando os horizontes
profissionais oferecidos pelo mundo do trabalho.

» Ementa

O Estagio Curricular Supervisionado complementa o processo de ensino-aprendizagem através da
aplicagdo dos conhecimentos adquiridos no CST em Design de Midias Digitais em situagdes reais no desempenho
da futura profissdo. O discente realiza atividades pradticas, desenvolvidas em ambientes profissionais, sob
orientacdo e supervisdo de um docente da faculdade e um responsdvel no local de estdgio. Equiparam-se ao
estdgio as atividades de extensdo, de monitoria, iniciagdo cientifica e/ou desenvolvimento tecnolégico e
inovacdo™® na Educacdo Superior, desenvolvidas pelo estudante.

* As atividades de pesquisa aplicada desenvolvidas em projetos de iniciagdo cientifica e/ou iniciagdo
em desenvolvimento tecnolégico e inovacgdio, se executadas, podem ser equiparadas como Estagio Curricular
ou como Trabalho de Graduac¢do, desde que sejaom comprovadas, no minimo, as cargas hordrias totais
respectivas a cada atividade, sem haver sobreposicéo.

»  Bibliografia Basica

e Livro 1 (obrigatério constar 3 itens na bibliografia bdsica)

e Livro 2 (obrigatério constar)

e Livro 3 (obrigatério constar)

»  Bibliografia Complementar
e ltem 1 - Manuais produzidos pela unidade, por exemplo

e Item 2 (ndo ultrapasse 2 itens na bibliografia complementar)
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7.3 AACC - Atividades Académico-Cientifico-Culturais
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8. Quadro de Equivaléncias (em caso de reestruturagdo)

O Quadro de equivaléncias é utilizado somente quando o curso passa por restruturagdo e quando se
verifica a necessidade de apontar a equivaléncia entre componentes curriculares.

No CST em Design de Midias Digitais, ndo sdo previstas equivaléncias de carga hordria entre matrizes
curriculares.
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9. Perfis de Qualifica¢do

9.1 Corpo Docente

Para o exercicio do magistério nos cursos de Educag¢do Profissional Tecnolégica de Graduagdo, a
resolucdo CNE de n°1 (BRASIL, 2021) prevé que o docente deve possuir a formagdo académica exigida para
o nivel superior, nos termos do art. 66 da Lei de n°® 9394 (BRASIL, 1996).

A qualificagdo do corpo docente do CST em (Design de Midias Digitais) atende o disposto no art. 1°,
incisos |, 1, e 1° da Deliberagéio CEE de n° 145, prevendo professores portadores de diploma de pos-
graduagdo stricto sensu, obtidos em programas reconhecidos ou recomendados na forma da lei, e portadores
de certificado de especializa¢do em nivel de pés-graduagdo na drea da disciplina que pretendem lecionar.
Além do perfil de qualificagdo supracitados, para os professores de disciplinas profissionalizante exige-se
experiéncia profissional relevante na drea que se ird lecionar. (SAO PAULO, 2016).

9.2 Auxiliar Docente e Técnicos-Administrativos

A qualificagéio dos auxiliares docente atente ao disposto previsto na Lei Complementar de n° 1044
(SAO PAULO, 2008), conforme previsto no artigo 12, inciso lll, em que o auxiliar docente necessita ser portador
de diploma de formagdo em Educagéio Profissional Técnica de Nivel Médio, com habilitagdo especifica na drea
de atuagdo.

O corpo técnico-administrativos inerentes ao CST em (Nome do Curso) é composto por Diretor de
Unidade de Ensino, Coordenador de Curso, Diretor de Servico Acadé@mico, Diretor de Servico Administrativo,
Auxiliar Administrativo e Bibliotecdrio.

9.2.1 Relagdo dos componentes com respectivas dreas

Para descri¢éio da relagdo entre componentes curriculares e drea, foi consultada a Tabela de Areas,
Versdo 2.50.0, publicada em 04/09/2024.

Componente Status Areas existentes

1° Semestre

1 Administragdo Geral Componente existente Administragéo e negdcios

Artes e Moda
Comunicagdo visual e Multimidia

2 Técnicas de Apresentacdo de Portfélio Componente existente . .
P ¢ P Design De Produto E Arquitetura
Marketing e Publicidade
3 Matemdtica Discreta Componente existente Matemdtica e Estatistica
Administragdio e negécios
4 Principios de Marketin Componente existente R . .
P 9 P Marketing e Publicidade
~ ~ . Jornalismo e reportagem
5 |Interpretacdo e Produgdo de Textos Componente existente > & rep J
Letras e Linguistica
. ~ . . Ciéncia da computagdo
6 Tecnologia da Informagdo e Comunicagdo Componente existente . putagdo
Engenharia da computacdo
7 Inglés| Componente existente Letras e Linguistica

2° Semestre

Administragdo e negécios

q . 2 -
Pesquisa Mercadolégica Componente existente Mg o Pusidaee

2 Estatistica Componente existente Matematica e Estatistica
Ciéncia da computagdo
3 Algoritmo e Légica de Programagdo Componente existente Engenharia da computagéo
Matemdtica e Estatistica
Sem drea especifica: Componente

4 Projeto Integrador | Componente existente ..
profissional

ESu s 8
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Componente

Status

Areas existentes
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Gestdo de Projetos

Metodologia da Pesquisa Cientifico-Tecnolégica

Componente existente

Componente existente

Administragdo e negécios

Ciéncia da computagdo

Engenharia e Tecnologia de Produgédo
Sem drea especifica: Componente
profissional ou bdsica

Inglés Il Componente existente Letras e Linguistica
3° Semestre
Ciéncia da computagdo
Design Digital Componente existente Comunicagdo visual e Multimidia

Programagéio Orientada a Objetos

Banco dos Dados

Plano de Marketing
Direito Empresarial e do Consumidor

Comunicagdo Visual

Comunicagéo Interna

Inglés Il

Componente existente

Componente existente

Componente existente
Componente existente

Componente existente

Componente existente

Componente existente

Engenharia da computagéio
Ciéncia da computagdo
Engenharia da computagéo
Matemdtica e Estatistica

Ciéncia da computagdo
Engenharia da computacdo
Administragdio e negécios
Marketing e Publicidade

Direito

Comunicagdo visual e Multimidia
Design de produto e Arquitetura
Administragdo e negdcios
Comunicagdo visual e Multimidia
Design de produto e Arquitetura
Marketing e Publicidade

Letras e Linguistica

Experiéncia do Usudrio

Criagdo de Websites
Programagéio para Ambientes Multimidia |

Projeto Integrador Il

Marketing Digital

Direito da Propriedade Intelectual

Inglés IV

4° Semestre

Componente existente

Componente existente
Componente existente

Componente existente

Componente existente

Componente existente

Componente existente

Ciéncia da computagdo
Comunicagdo visual e Multimidia
Engenharia da computagéo
Ciéncia da computagdo
Comunicagdo visual e Multimidia
Ciéncia da computagdo

Sem drea especifica: Componente
profissional

Administragéo e negdcios
Comunicagdo visual e Multimidia
Marketing e Publicidade

Direito

Letras e Linguistica

Redes e Internet

Gestdo de Marcas

Programagéio para Mobile |

Programagdo para Ambientes Multimidia Il
Seguranga no Desenvolvimento de AplicagGes
Comunicagdo em Midias Digitais

Inglés V

5° Semestre

Componente existente

Componente existente

Componente existente
Componente existente
Componente existente

Componente existente

Componente existente

Ciéncia da computacdo
Engenharia da computagéo
Telecomunicagdes
Administragéo e negdcios
Marketing e Publicidade
Ciéncia da computagdo
Matemdtica e Estatistica
Ciéncia da computagdo
Ciéncia da computagdo
Engenharia da computagéo

Jornalismo e reportagem

Letras e Linguistica

Empreendedorismo e Inovagdo
Programagdo Mobile Il

Design Audiovisual

Tépicos Especiais em Midias Digitais

Ciéncia dos Dados

6° Semestre

Componente existente
Componente existente
Componente existente
Componente existente

Componente existente

Administragdio e negécios
Ciéncia da computagdo
Matemdtica e Estatistica
Comunicagdo visual e Multimidia
Ciéncia da computagdo
Comunicagdo visual e Multimidia

Ciéncia da computacdo
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Ciéncia da computagéio

6 Inteligéncia Artificial Componente existente . -
Engenharia da computagdo

7 Inglés VI Componente existente Letras e Linguistica
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10. Infraestrutura Pedagdgica

10.1 Resumo da infraestrutura disponivel

O quadro a seguir resume a infraestrutura disponivel para utilizagdo do CST em Design de Midias
Digitais. O detalhamento, assim como a relagdo com os componentes curriculares estdo adiante.

Qntd.  Laboratérios ou Ambientes Localizagéo Especificagdes (capacidade, etc)
ar 2 Cada laboratério tem capacidade de 40
Laboratério de Informética . . . .~ m
5 Basica Na unidade computadores, com ar condicionado, e Televisdo 65
em todos os laboratérios.
1 Auditério Na unidade Capicade para 120 pessoas
1 Biblioteca Na unidade 40

10.2 Laboratérios ou ambientes de aprendizagem associados ao desenvolvimento
dos componentes curriculares
Tipo do laboratério ou ambiente Localizagéo

Laboratério de Informatica Basica Na unidade
Detalhamento

Componente Semestre
» Técnicas de Apresentacdo de Portfélio 1° Semestre
» Tecnologia da Informagéio e Comunicagdo 1° Semestre
» Algoritmo e Légica de Programagéio 2° Semestre
» Gestdo de Projetos 2° Semestre
» Algoritmo e Légica de Programagéio 2° Semestre
» Projeto Integrador | 2° Semestre
» Design Digital 3° Semestre
» Programacdo Orientada a Obijetos 3° Semestre
» Banco de Dados 3° Semestre
» Projeto Integrador I 4° Semestre
» Experiéncia do Usudrio 4° Semestre
» Criagdo de Websites 4° Semestre
» Programacdo para Ambientes Multimidia | 4° Semestre
» Marketing Digital 4° Semestre
» Redes e Internet 5° Semestre
» Programagdo para Mobile | 5° Semestre
» Programagdo para Ambientes Multimidia Il 5° Semestre
» Seguranga no Desenvolvimento de Aplicagdes 5° Semestre
» Programacdo Mobile Il 6° Semestre
» Design Audiovisual 6° Semestre
» Tépicos Especiais em Midias Digitais 6° Semestre
» Ciéncia dos Dados 6° Semestre
» Inteligéncia Artificial 6° Semestre

10.3 Apoio ao Discente

Conforme previsto em legisla¢do, e com o objetivo de proporcionar aos discentes melhores condi¢cdes de
aprendizagem, a Fatec Barueri - R-05 oferece programas de apoio discente, tais como: XXX (Exemplos:
recepcdo de calouros, atividades de nivelamento, programas de monitoria, bolsas de intercdmbio, participagéo
em centros académicos, representagdo em 6rgdos colegiados e ouvidoria.
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Objetivando néo somente garantir o ingresso, mas, também, oferecer suporte para permanéncia
e a conclusdo do Curso Superior de Tecnologia em Design de Midias Digitais, a Faculdade de Tecnologia
de Barueri estabeleceu um Programa de Apoio ao Discente, compreendendo as ag¢des constantes no
Quadro 1:

Quadro 1: Programa de Apoio ao Discente

PROGRAMA CARACTERISTICAS

Promover o acolhimento dos alunos ingressantes ao inicio do
semestre, para que estes sejam integrados ao ambiente do ensino
superior, fornecendo-lhes todas as informagdes necessdrias ao bom
andamento do curso. O Programa compreende atividades de
Programa de acolhimento/recepgéio proporcionando uma integragdio entre alunos
Acolhimento ingressantes e veteranos; e, também, entre os ingressantes e a
Dire¢dio, Coordenagdo, Secretaria Académica, entidades estudantis e
os professores; para que os ingressantes conhecam a estrutura
organizacional e a proposta académica da faculdade bem como as
peculiaridades e propostas dos cursos de graduagdo.

Proposta de acompanhar e de apoiar os estudantes desde o seu
ingresso até a conclusdo do curso, considerando suas necessidades
e peculiaridades no decorrer do processo de ensino-aprendizagem. O
Programa estd centrado no acolhimento, permanéncia e
Programa de acompanhamento dos estudantes. O Programa objetiva acompanhar
Acompanhamento todo percurso do aluno na Fatec Barueri, colaborando para que o
discente supere suas limitagdes; destacando, valorizando e
potencializando as suas competéncias (conhecimentos, habilidades e
atitudes), colocando o como protagonista de seu desempenho
académico e de sua prépria histéria.

Identificacdo de lacunas de conhecimento do ensino médio
eventualmente  apresentadas  pelos alunos  ingressantes. O]
nivelamento serd oferecido para as disciplinas de Matemdtica e

de Comunicagdo, sendo que o programa poderd ser estendido a
outras

disciplinas.

Programa de
Nivelamento

Proporcionar aos discentes a participagdo efetiva e dindmica em

projeto académico de ensino, no &mbito de determinada unidade
Programa de . . . 1 .

L. curricular, sob a orientacdo direta do docente responsdvel pela mesma.
Monitoria . )
O monitor terd seu trabalho acompanhado por um professor-

supervisor.

Estimulo a criagdo de grupos formados por estudantes que se rednem
regularmente para discutir e aprofundar — de forma autdnoma e
Grupos de Estudos ) i . . .

cooperativa — conteldos da matriz curricular; oferecendo, assim,
oportunidades para que sejam minimizadas as dificuldades

encontradas no processo de aprendizagem.

Apoiar os discentes no processo de desenvolvimento da sua
identidade pessoal e do seu projeto de vida, promovendo o

Orientagdo . . _— -
St autoconhecimento ao nivel das caracteristicas pessoais, valores,
Académica e . . . - .

_ intferesses e capacidades e a informagdo sobre os diferentes
Profissional

percursos formativos, bem como de referenciais de emprego e

Cenvia
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profissées.
Nocleo de Apoio Contribuir na melhora do processo de aprendizagem, atendendo ao
Psicopedagégico aluno em suas necessidades, sejam individuais e coletivas,
(NAP) emocionais e cognitivas, sociais e cientificas, vocacionais e

profissionais.

Promover integrac¢do entre os alunos com o objetivo de proporcionar
Programa Bem-

; um ambiente mais acolhedor e fraterno na Fatec Barueri. Implementar
estar

acdes referentes ao apoio pedagdgico dos alunos com respeito a

atividades que promovam sua sadde mental.

Fonte: Elaboracéo Fatec Barueri
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12. Referéncias das especificidades locais

Referéncias CITADAS na construgdo deste PPC (ndo dos componentes)

Associagéio Brasileira das Empresas de Tecnologia da Informagdo e Comunicagdo (Brasscom). Disponivel em:
https: //www.brasscom.org.br, acesso em 19/06/2024.

Associagdo Brasileira de Agentes Digitais (ABRADI). Disponivel em: https://www.abradi.com.br, acesso em 19/06/2024.

Fundagédio Sistema Estadual de Andlise de Dados (SEADE). Disponivel em: http://www.seade.gov.br, acesso em
19/06/2024.

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Disponivel em: https://www.ibge.gov.br, acesso em 19/06/2024.

Prefeitura Municipal de Barueri (BARUERI). Disponivel em: http://www.barueri.sp.gov.br, acesso em 19/06/2024.
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Orientagdes para definicdo de programas ou projetos das atividades de extensdo:

Projeto de Extensdo aplicado no 2° Semestre

Titulo

||Titu|o: Inovacdo Digital para Pequenas Empresas de Barueri ‘

|Temé|ica

”Tecnologia e Inovagdo ‘

Descrigdio

Este projeto visa apoiar pequenas empresas locais de Barueri na criacdo e
implementagcéo de estratégias digitais inovadoras para melhorar sua
presenca online e eficiéncia operacional. Serdo realizadas andlises de
mercado, desenvolvimento de websites e otimizagdo de redes sociais. Os
alunos irdo trabalhar com problemas reais das empresas do entorno,
aplicando os conhecimentos adquiridos em sala de aula para solucionar
desafios concretos. O projeto serd desenvolvido com um enfoque especial
nas necessidades das empresas locais, garantindo que as solugdes propostas
sejam prdticas e aplicdveis, e serd realizado com o apoio e colaboragéo da
comunidade externa.

Objetivos

Fornecer ferramentas e conhecimentos tecnolégicos para pequenas
empresdas.

Promover a inovagdo e competitividade no mercado local.
Capacitar alunos em prdticas reais de mercado.

Envolver os alunos na resolu¢do de problemas reais da comunidade

|Cargq horaria

”l 80 horas aula correspondente a 150 horas ‘

|P6blico-a|vo

”Pequenas empresas e empreendedores de Barueri ‘

Agdes/Etapas de execugdo

Diagnéstico das Necessidades das Empresas Participantes:

e Pesquisa Mercadolégica:

0 Tema Desenvolvido em Sala: Técnicas de pesquisa qualitativa
e quantitativa, elabora¢do de questiondrios, amostragem,
coleta de dados, andlise de mercado, segmenta¢do de
mercado, identificacéo de perfil de cliente.

0 Carga Horaria: 16,66 horas

0 Entrega: Formuldrios de pesquisa, dados coletados, andlise
e relatérios de resultados, identificando oportunidades de
melhoria e inovagéo para cada empresa.

o Estatistica:

0 Tema Desenvolvido em Sala: Métodos de avaliagéo e
monitoramento, uso de softwares estatisticos (SPSS, R),
andlise de resultados, elaboracdo de grdéficos e relatérios
estatisticos.

0 Carga Horaria: 16,66 horas

0 Entrega: Relatérios de avaliagdo de desempenho, graficos
de andlise de dados, e recomendacdes baseadas em dados
estatisticos, medindo o impacto das acdes implementadas
nas empresas.

e Algoritmo e Légica de Programacgdo

0 Tema: Desenvolvimento de algoritmos para resolugcdo de
problemas empresariais, l6gica de programacgéo aplicada
a processos de automagéo, introdugdo a linguagens de
programagdo (como Python, Java), e criagéo de scripts para

otimizac¢do de tarefas repetitivas.
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0 Carga Hordria: 16,66 horas

O Entrega: Scripts e programas desenvolvidos para
auvtomagdo de processos especificos de cada empresa,
documentacgdo do coédigo, manuais de uso e apresentagdes
demonstrando o funcionamento e a aplicabilidade das
solugdes desenvolvidas.

Gestdo de Projetos

O Tema: Fundamentos de gestdo de projetos, uso de
metodologias dgeis (como Scrum e Kanban), planejamento e
controle de projetos, ferramentas de gest@o (como MS
Project, Trello), e monitoramento de desempenho.

0 Carga Horaria: 16,66 horas

0 Entrega:. Planos de projeto detalhados para cada empresa,
cronogramas, relatérios de progresso, e andlises de
viabilidade e riscos, acompanhados de apresentagdes sobre
o andamento e as metas dos projetos.

Metodologia da Pesquisa Cientifico-Tecnolégica:

0 Tema Desenvolvido em Sala: Métodos de pesquisa cientifica,
coleta e andlise de dados, elaboragdo de relatérios e
artigos cientificos.

0 Carga Hordria: 8,4 horas

0 Entrega: Relatérios de pesquisa detalhados, incluindo
metodologias aplicadas e resultados obtidos, que servirdo
de base para treinamentos e melhorias continuas.

Inglés ll:

0 Tema Desenvolvido em Sala: Comunicag¢do bdsica em inglés,
redacdo de e-mails e relatérios simples, atendimento a
clientes estrangeiros, vocabuldrio técnico relacionado a
negdcios.

0 Carga Horaria: 8,3 horas

0 Entrega: Relatérios e documentos em inglés, treinamento
bdsico em inglés para funciondrios, capacitacéio em
vocabuldrio técnico de negdcios.

Projeto Integrador I:

O Tema Desenvolvido em Sala: Métodos de diagnéstico
empresarial, andlise SWOT (Strengths, Weaknesses,
Opportunities, Threats), identificacdo de oportunidades e
ameagas, andlise de viabilidade.

0 Carga Hordria: 66,66 horas

O Entrega: Relatérios de diagnéstico detalhados das
necessidades de cada empresaq, incluindo andlise SWOT,
viabilidade e recomendagdes estratégicas.

Total: 150 horas

Entregas

Relatérios de diagnéstico detalhados das necessidades de cada
empresa.

Prdtica de légica e algoritmos funcionais e otimizados (codificagdo
da solugéio de software e documentagéio dos processos).

Plano de marketing, pesquisa de mercado e tutoriais
personalizados.

Relatérios de avaliagdo de desempenho e gréficos de andlise de
dados.

Documentos e relatérios em inglés.
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Instrumentos e procedimentos
de avaliagdo

Aluno: Avaliagdo pratica e tedrica, observagéio do desempenho e
participagdo.

Programa ou Projeto: Andlise dos resultados das empresas, feedback dos
participantes.

Pode-se utilizar o critério “cumpriv” ou “ndo cumpriu”

Componente(s)curricular(es)
envolvidos

Projeto Integrador I: Métodos de diagndstico empresarial, andlise SWOT,
técnicas de treinamento.

Pesquisa Mercadolégica: Técnicas de pesquisa qualitativa e quantitativa,
andlise de mercado.

Estatistica: Métodos de avaliagcdo e monitoramento, uso de softwares
estatisticos.

Algoritmo e Légica de Programacgdo: Desenvolvimento ldgica, praticas de
desenvolvimento de software.

Gestdo de Projetos: Planejamento e controle de Projeto, monitoramento e
avaliacdo de indicadores.

Metodologia da Pesquisa Cientifico-Tecnolégica: Métodos de pesquisa
cientifica, elaboragdo de relatérios.

Inglés Il: Comunicagdo bdsica em inglés, vocabulério técnico de negdcios

Formas de evidéncia

Relatérios de Atividades: Documentagéio detalhada de todas as etapas do
projeto, incluindo diagnésticos, desenvolvimento de atividades, estratégias
de marketing e treinamentos realizados.

Portfélios Digitais: Compilacdo dos trabalhos desenvolvidos pelos alunos
durante o projeto.

Registros Fotogrdaficos e Videos das Agoes: Registro visual das atividades
e workshops realizados.

Projeto de Extensdo aplicado no 4° Semestre

Titulo Titulo: Desenvolvimento de Interfaces e Experiéncia do Usudrio para
Comércio Local

Temadtica ”Design e Usabilidade ‘
Este projeto se concentra em melhorar a experiéncia do usudrio (UX) e a
interface de interagdo (Ul) dos sites e aplicativos de empresas locais de
Barueri. O objetivo é tornar os servicos mais acessiveis e agraddveis aos
usudrios, promovendo a eficiéncia e satisfagdo do cliente. Os alunos iréo

Descrigéio trabalhar com problemas reais das empresas locais, aplicando seus
conhecimentos para resolver desafios especificos de usabilidade e design. O
projeto serd desenvolvido com um enfoque especial nas necessidades das
empresas locais e serd realizado com o apoio e colabora¢do da comunidade
externa.
Melhorar a usabilidade dos sites e aplicativos das empresas.
Aumentar a satisfagdo dos clientes com os servigos digitais.

Objetivos Fornecer aos alunos experiéncia prdatica em design de interagdo e
usabilidade.
Envolver os alunos na resolugdo de problemas reais da comunidade.

|quga horaria

”1 80 horas aula correspondente a 150 horas

|Pt’1b|ico-a|vo

||Empresas de comércio local de Barueri

Agdes/Etapas de execugdo

e Projeto Integrador II:

0 Tema Desenvolvido em Sala: Técnicas de diagnéstico de
interfaces, andlise de usabilidade, identificagéio de
problemas de UX, mapeamento de jornada do usudrio.

0 Carga Hordria: 66,66 horas
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0 Entrega: Relatérios de diagnéstico de interfaces atuais,
mapeamento de jornada do usudrio, identificacdo de
problemas e sugestdes de melhorias.

Experiéncia do Usuério:

0 Tema Desenvolvido em Sala: Métodos de avaliagdo de
usabilidade, testes com usudrios, andlise heuristica, coleta e
andlise de feedback, prototipagem.

0 Carga Hordria: 16,70 horas

0 Entrega: Relatérios de usabilidade detalhados, resultados
de testes com usudrios, protétipos de novas interfaces.

Criagcdo de Websites:

0 Tema Desenvolvido em Sala: Desenvolvimento de interfaces
web, design responsivo, acessibilidade, frameworks de
front-end, implementacdo de protétipos.

0 Carga Hordria: 16,66 horas

0 Entrega: Novas interfaces e websites otimizados para
melhor usabilidade e experiéncia do usudrio, protétipos de
alta fidelidade, documentagdo técnica.

Programagdo para Ambientes Multimidia I:

0 Tema Desenvolvido em Sala: Desenvolvimento de aplica¢des
multimidia, integragéo de dudio, video e animagdo, uso de
frameworks multimidia.

0 Carga Hordria: 16,66 horas

0 Entrega: Aplicagdes multimidia integradas as interfaces
desenvolvidas, documentagdo técnica, e exemplos de uso.

Direito da Propriedade Intelectual:

0 Tema Desenvolvido em Sala: Prote¢do de propriedade
intelectual, direitos autorais, patentes, legislacdo aplicavel
a produtos digitais.

0 Carga Hordria: 8,33 horas

0 Entrega: Manuais de uso, documentacgéio de protecdo de
propriedade intelectual, orienta¢des sobre direitos
autorais, treinamentos para funciondrios sobre as novas
interfaces.

Marketing Digital:

0 Tema Desenvolvido em Sala: Monitoramento e avaliagéo de
campanhas digitais, uso de ferramentas de andlise, ajustes
baseados em métricas de desempenho.

0 Carga Horaria: 16,66 horas

0 Entrega: Relatérios de monitoramento de desempenho,
andlise de métricas de campanhas, recomendagdes para
otimizagdio continua.

Inglés IV:

0 Tema Desenvolvido em Sala: Comunicagéo avangada em
inglés em contextos profissionais, incluindo redagéio de
relatérios técnicos, apresentagéio de projetos e interagdo
com clientes estrangeiros.

0 Carga Hordria: 8,33 horas

0 Entrega: Relatérios e documentos em inglés, apresentacdes
de projetos em inglés, capacitagcdo em comunicagdo
profissional em inglés para os funciondrios das empresas

Total: 150 horas
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e Relatérios de diagnéstico detalhados das necessidades de cada
empresa estudada, bem como, mapeamento do nivel de experiencia
do usudrio.
e Andlise da tecnologia e mapeamento do perfil dos Websites das
organizagdes estudadas.
Entregas e Planos de marketing digital e tutoriais personalizados.

e Relatério de monitoramento de desempenho e métricas de
campanhas.

e Relatérios de avaliagéio de Propriedade Intelectual.

e Documentos e relatérios em inglés.

Instrumentos e procedimentos
de avaliagdo

Aluno: Avaliagdo prdatica e tedrica, observacdo do desempenho e
participagdo.

Programa ou Projeto: Andlise dos resultados das empresas, feedback dos
participantes.

Pode-se utilizar o critério “cumpriv” ou “ndo cumpriu”

Componente(s)curricular(es)
envolvidos

Projeto Integrador Il:

o Tema Desenvolvido em Sala: Técnicas de diagnéstico de interfaces,
andlise de usabilidade, identificagéio de problemas de UX,
mapeamento de jornada do usudrio.

Experiéncia do Usudrio:

e Tema Desenvolvido em Sala: Métodos de avaliagéio de usabilidade,
testes com usudrios, andlise heuristica, coleta e andlise de
feedback, prototipagem.

Criagdo de Websites:

e Tema Desenvolvido em Sala: Desenvolvimento de interfaces web,
design responsivo, acessibilidade, frameworks de front-end,
implementagéo de protétipos.

Programagéo para Ambientes Multimidia I:
e Tema Desenvolvido em Sala: Desenvolvimento de aplica¢des
multimidia, integragéo de dudio, video e animagdo, uso de
frameworks multimidia.

Marketing Digital:

e Tema Desenvolvido em Sala: Estratégias de promogéo digital,
técnicas de SEO, andlise de desempenho de campanhas,
ferramentas de marketing digital, monitoramento e avalia¢do de
campanhas digitais.

Direito da Propriedade Intelectual:

Pé&g. 90
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e Tema Desenvolvido em Sala: Prote¢do de propriedade intelectual,
direitos autorais, patentes, legislagdo aplicavel a produtos digitais.

Inglés IV:

e Tema Desenvolvido em Sala: Comunicagéio avangada em inglés em
contextos profissionais, incluindo redac¢do de relatérios técnicos,
apresentacdo de projetos e interagéio com clientes estrangeiros.

Formas de evidéncia

Relatérios de Atividades: Documentacdo detalhada de todas as etapas do
projeto, incluindo diagnésticos, desenvolvimento de atividades, estratégias
de marketing e treinamentos realizados.

Porifélios Digitais: Compilacdo dos trabalhos desenvolvidos pelos alunos
durante o projeto.

Registros Fotograficos e Videos das Agdes: Registro visual das atividades
e workshops realizados.
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DIARIO OFICIAL DO ESTADO DE SAO PAULO

Publicado na Edicao de 16 de maio de 2025 | Caderno Executivo | Secao Atos Normativos

Despacho do Presidente, n° 11/2025 - CD, de 15 de
maio de 2025

O Conselho Deliberativo do Centro Estadual de Educacdo Tecnoldgica Paula Souza,
em sua 6442 Sessdo, realizada em 15/05/2025, com fundamento no item VIII, do artigo
8° do Regimento do CEETEPS, aprovado pelo Decreto 58.385, de 13-09-2012, aprova
0s seguintes Pareceres:

CD - 154/2025 - Processo SElI 136.00060189/2025-39 - Adequacao de Projetos
Pedagogicos de Cursos Superiores de Tecnologia do eixo tecnolégico de Ambiente e
Saude, em atendimento as diretrizes de curriculariza¢do de extensdo, das Faculdades
de Tecnologia - Fatecs do CEETEPS, a seguir elencadas:

- Fatec Jaboticabal - Curso Superior de Tecnologia em Gestdao Ambiental;

- Fatec Barretos - Curso Superior de Tecnologia em Gestao Hospitalar;

- Fatec Bauru - Curso Superior de Tecnologia em Gestdo Hospitalar;

- Fatec Jacarei - Curso Superior de Tecnologia em Meio Ambiente e Recursos Hidricos;
- Fatec Jahu - Curso Superior de Tecnologia em Meio Ambiente e Recursos Hidricos.
CD - 155/2025 - Processo SElI 136.00060194/2025-41 - Adequacdo de Projeto
Pedagogico de Curso Superior de Tecnologia do eixo tecnolégico de Produgao
Alimenticia, em atendimento as diretrizes de curricularizacdo de extensdo, da
Faculdade de Tecnologia - Fatec do CEETEPS, a seguir elencada:

- Fatec Piracicaba - Curso Superior de Tecnologia em Alimentos.

CD - 156/2025 - Processo SElI 136.00060196/2025-31 - Adequacao de Projetos
Pedagdgicos de Cursos Superiores de Tecnologia do eixo tecnoldgico de Turismo,
Hospitalidade e Lazer, em atendimento as diretrizes de curricularizacdo de extensao,
das Faculdades de Tecnologia - Fatecs do CEETEPS, a seguir elencadas:

- Fatec Barueri - Curso Superior de Tecnologia em Gestao de Eventos;

- Fatec Cruzeiro - Curso Superior de Tecnologia em Gestao de Eventos;

- Fatec Jundiai - Curso Superior de Tecnologia em Gestdo de Eventos;

- Fatec Sao Paulo - Curso Superior de Tecnologia em Gestdao de Empreendimentos
Gastrondmicos;

- Fatec Sdo Roque - Curso Superior de Tecnologia em Gestao de Empreendimentos
Gastrondmicos;

- Fatec Sao Paulo - Curso Superior de Tecnologia em Gestao de Turismo;

- Fatec Sdo Roque - Curso Superior de Tecnologia em Gestdao de Turismo.

Este documento pode ser verificado pelo cédigo 2025.05.15.1.1.15.14.204.1078567 12 Documento assinado digitalmente conforme MP n° 2.200-2/2001, !&5
rrodesp €M https://www.dpesp.gov o autanticidade quengtitui ginfragstnutura de Chaves Piblicas (ICP-Brasil). ==



CD - 157/2025 - Processo SElI 136.00060198/2025-20 - Adequacdo de Projetos
Pedagodgicos de Cursos Superiores de Tecnologia do eixo tecnoldgico de Recursos
Naturais, em atendimento as diretrizes de curricularizacdo de extensdo, das
Faculdades de Tecnologia - Fatecs do CEETEPS, a seguir elencadas:

- Fatec Botucatu - Curso Superior de Tecnologia em Agronegdcio;

- Fatec Presidente Prudente - Curso Superior de Tecnologia em Agronegacio;

- Fatec Sao José do Rio Preto - Curso Superior de Tecnologia em Agronegocio;

- Fatec Taquaritinga - Curso Superior de Tecnologia em Agronegdcio;

- Fatec Pompeia - Curso Superior de Tecnologia em Mecanizacdo em Agricultura de
Precisao;

- Fatec Presidente Prudente - Curso Superior de Tecnologia em Producdo
Agropecuaria.

CD - 158/2025 - Processo SElI 136.00060199/2025-74 - Adequacdo de Projetos
Pedagogicos de Cursos Superiores de Tecnologia do eixo tecnolégico de Produgao
Cultural e Design, em atendimento as diretrizes de curricularizagdo de extensdo, das
Faculdades de Tecnologia - Fatecs do CEETEPS, a seguir elencadas:

- Fatec Barueri - Curso Superior de Tecnologia em Design de Midias Digitais;

- Fatec Carapicuiba - Curso Superior de Tecnologia em Design de Midias Digitais;

- Fatec Americana - Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda.

CD - 159/2025 - Processo SEI 136.00060200/2025-61 - Adequac¢do de Projetos
Pedagdgicos de Cursos Superiores de Tecnologia do eixo tecnolégico de
Infraestrutura, em atendimento as diretrizes de curricularizacdo de extensdo, das
Faculdades de Tecnologia - Fatecs do CEETEPS, a seguir elencadas:

- Fatec Votorantim - Curso Superior de Tecnologia em Controle de Obras;

- Fatec Baixada Santista - Curso Superior de Tecnologia em Gestao Portuaria;

- Fatec Jahu - Curso Superior de Tecnologia em Sistemas Navais;

- Fatec Barueri - Curso Superior de Tecnologia em Transporte Terrestre.

Este documento pode ser verificado pelo cédigo 2025.05.15.1.1.15.14.204.1078567 212 Documento assinado digitalmente conforme MP n° 2.200-2/2001, !,‘,ﬂ,’.
rrodesp €M https://www.dpesp.gov o fautanticidade quengtitui ginfragstnutura de Chaves Piblicas (ICP-Brasil). ==
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DESPACHO

N° do Processo: 136.00083841/2025-93
Interessado: 209 - Fatec Padre Danilo José de Oliveira Ohl - Barueri - Diretoria

Assunto: PPC com a curricularizacdo da extensdo - CST em Design de Midias
Digitais - Fatec Barueri

A vista da aprovacgdo do Egrégio Conselho Deliberativo deste Centro Estadual de
Educacdo Tecnoldgica Paula Souza - CEETEPS, por meio do Parecer CD n° 158/2025
publicado no Diério Oficial do Estado de Sdo Paulo em 16 de maio de 2025, para Adequacao
de Projetos Pedagdgicos de Cursos Superiores de Tecnologia do eixo tecnolégico de Producao
Cultural e Design, referente ao Curso Superior de Tecnologia em Design de Midias
Digitais da Fatec Barueri em atendimento as diretrizes de curricularizagédo de extenséo.

Encaminhamos os autos para ciéncia e demais providéncias.

S&o Paulo, na data da assinatura digital.

Priscila Praxedes Garcia
Coordenadora de Projetos
Diretrizes Pedagdgicas, Andlise e Formulacdo de Curriculos
Departamento Académico Pedagdgico
Unidade do Ensino Superior de Graduacéo - CESU

seil a Documento assinado eletronicamente por Priscila Praxedes Garcia, Coordenador de
. Projeto, em 05/06/2025, as 09:53, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento
8"  no Decreto Estadual n® 67.641, de 10 de abril de 2023.

v, acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0 , informando o cédigo verificador
P11k 0069852737 e 0 codigo CRC C6ADODED.
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